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OZET

Sosyal medya platformlarinin giinliik hayatin merkezine yerlesmesi toplumsal iletisim
pratiklerinde yeniden yapilanmaya yol agmustir.Bu siirecte dini pratikler dijital ortamda yeni
bi¢imler kazanirken, dini etkilesimin gerceklestigi mekan anlayist da doniigiime ugramistir. Bu
doniisiimiin en belirgin Orneklerinden biri olan YouTube’da vaizler, ilahiyatcilar ve dini
yorumcular, ¢ogu zaman klasik dini otorite siirlarin1 agarak geng izleyicilerle etkilesimli bir
iliski kurmaktadir. Bu baglamda igerik {ireticilerinin sahip oldugu takip¢i sayisi, izlenme
oranlar1 ve platform algoritmalar1 tarafindan saglanan goriiniirliik, onlarin dini alandaki
mesruiyetini belirleyen temel unsurlar haline gelmektedir. Dijital ortamda dini bilginin bu denli
yayginlagmasi, ¢esitli sonuglar1 da beraberinde getirmektedir. Geleneksel dini otorite yapilarinin
gorece zayiflamasi, bireylerin bilgiyle dogrudan erisim imkanlarinin artmasi bu siirecin 6ne
cikan boyutlar1 arasindadir. Bu durum bir yandan dini bilginin daha genis kitlelere ulasarak
cesitlenmesine katki saglarken, diger yandan bilgi kirliligi, otoriteye iliskin tartismalar1 da
beraberinde getirmektedir. Bu ¢ergevede YouTube ve benzeri dijital platformlarin, 6zellikle
genglerin dini sosyallesme siireglerinde giderek daha belirleyici bir rol iistlendigi goriilmektedir.
Dijital cemaatler, dini &grenilme, paylasilma bi¢imlerini yeniden tanimlayan alternatif bir
sosyal alan olusturmakta; genclerin dini deneyimlerini farkli bir diizlemde yeniden insa
etmelerine imkan tanimaktadir. S6z konusu ¢alisma YouTube ve benzeri dijital platformlarin
genclerin dini sosyallesme siireglerinde iistlendigi roli literatiir taramasiyla inceleyerek,
kuramsal yaklagimlar ¢ercevesinde analitik bir degerlendirme ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Din, Dini Pratikler, Yeni Medya.
ABSTRACT

The integration of social media platforms into daily life has led to a restructuring of social
communication practices. In this process, religious practices have taken on new forms in the
digital environment, and the understanding of the space where religious interaction takes place
has also undergone a transformation. One of the most prominent examples of this
transformation is YouTube, where preachers, theologians, and religious commentators often
transcend the boundaries of classical religious authority, establishing interactive relationships
with young viewers. In this context, the number of followers, viewership rates, and visibility
provided by platform algorithms become key factors determining the legitimacy of content
creators in the religious sphere. The widespread dissemination of religious information in the
digital environment brings with it various consequences. The relative weakening of traditional
religious authority structures and the increased accessibility of information to individuals are
among the prominent aspects of this process. While this contributes to the diversification of
religious knowledge by reaching wider audiences, it also brings with it information pollution
and debates about authority. Within this framework, YouTube and similar digital platforms are
increasingly playing a more decisive role in the religious socialization processes of young
people. Digital communities are creating an alternative social space that redefines how religion
is learned and shared, enabling young people to reconstruct their religious experiences on a
different level. This study aims to examine the role of YouTube and similar digital platforms in
the religious socialization processes of young people through a literature review, and to provide
an analytical evaluation within the framework of theoretical approaches.
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Dijital teknolojilerin hizla gelismesi ve internet tabanli iletisim araglarinin giinlik yasamin merkezine
yerlesmesi, toplumsal etkilesim bigimlerinde énemli doniisiimler meydana getirmistir. Ozellikle sosyal medya
platformlarinin yayginlagmasi, bireylerin bilgiye erigim, iletisim kurma ve topluluk olusturma siireclerini
koklii bigimde degistirmistir. Bu doniisiim yalnizca kiiltiirel ve sosyal alanlarla sinirli kalmamisg, ayn1 zamanda
dinin ifade edilme, 6grenilme ve paylasilma bigimlerini de etkilemistir. Geleneksel olarak cami, medrese,
dernek veya yliz ylize sohbet halkalar1 gibi fiziksel mekanlarda gerceklesen dini iletisim ve sosyallesme
stirecleri, gliniimiizde giderek dijital platformlara tasmmaktadir.
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Bu baglamda sosyal medya platformlari, 6zellikle de YouTube, dini igeriklerin tiretildigi, dolasima sokuldugu
ve tartigildig1 6nemli bir dijital kamusal alan haline gelmistir. YouTube’un video temelli yapisi, dini anlatilarin
gorsel ve isitsel bicimde sunulmasina olanak tanirken, yorumlar, canli yaymnlar ve abonelik sistemi gibi
etkilesim araglan kullanicilar arasinda karsilikli iletisimi kolaylastirmaktadir. Bu durum, yalnizca dini bilginin
aktarimini degil, ayn1 zamanda dini topluluklarin olusum siireclerini de doéniistiirmektedir. Boylece dijital
ortamda ortaya ¢ikan yeni dini aktorler ve takipgi topluluklari, din sosyolojisi agisindan dikkat ¢ekici bir
arastirma alani olusturmaktadir.

Son yillarda YouTube iizerinde faaliyet gdsteren vaizler, dini icerikleri genis kitlelere ulagtirarak o6zellikle
geng kullanicilar tizerinde 6nemli bir etki yaratmaktadir. Geleneksel dini kurumlarin disinda faaliyet gosteren
bu dijital vaizler, dini konulari ¢ogu zaman giindelik yasam deneyimleriyle iliskilendirerek daha sade, anlasilir
ve samimi bir dil kullanmaktadir. Bu durum, genglerin dini iceriklere daha kolay erigsmesini saglarken ayni
zamanda onlarin dini konularla ilgili farkli yorum ve perspektiflerle karsilasmasina da imkan tanimaktadir.
Dolayisiyla YouTube, yalnizca bir igerik paylasim platformu olmanin 6tesinde, genglerin dini bilgiye erisim
ve dini kimliklerini sekillendirme siireclerinde etkili bir sosyal alan haline gelmistir.

Dijital ortamda gerceklesen bu etkilesimler, zamanla belirli vaizler etrafinda toplanan takip¢i topluluklarinin
olusmasina yol agmaktadir. Yorumlar, paylagimlar ve canli yayinlar araciligryla birbirleriyle iletisim kuran
kullanicilar, ortak igerikler etrafinda ¢evrimigi bir aidiyet duygusu gelistirebilmektedir. Bu tiir olusumlar
literatiirde siklikla “dijital cemaatler” olarak adlandirilmaktadir. Fiziksel mekanlara bagli olmayan bu
cemaatler, bireylerin ¢evrimici ortamda dini bilgi paylasiminda bulundugu, tartismalar yiiriittiigii ve dini
deneyimlerini paylastig1 yeni bir sosyallesme bi¢imini ifade etmektedir. Bu yoniiyle dijital cemaatler, modern
toplumda dini topluluklarin déniisiimiinii anlamak agisindan 6nemli ipuglari sunmaktadir.

Bununla birlikte dijital platformlarda dini bilginin dolagima girmesi, dini otorite kavrami agisindan da yeni
tartismalar1 beraberinde getirmektedir. Geleneksel dini otorite yapilarinin yerini kismen daha esnek ve dagmik
bir otorite yapisinin aldigi goriilmektedir. YouTube vaizleri, takipgi sayilart ve dijital goriiniirliikleri sayesinde
genig kitlelere hitap edebilmekte ve zaman zaman gengler i¢in Onemli referans noktalar1 haline
gelebilmektedir. Ancak bu durum, dini bilginin dogrulugu, otoritenin mesruiyeti ve bilgi kirliligi gibi
konularin da giindeme gelmesine yol agmaktadir.

Tirkiye’de genglik ve din iligkisi lizerine yapilan caligmalar, sosyal medyanin dini kimlik olusumundaki
etkisinin giderek arttigin1 gostermektedir. Subasi’ya gére modern toplumda din, bireysellesme ve dijitallesme
siirecleriyle birlikte yeni goriiniim bicimleri kazanmistir (Subas1,2014:142). Ozellikle geng kullanicilar
acisindan YouTube, yalnizca dini bilgi edinilen bir platform degil; ayn1 zamanda kimlik arayisi, aidiyet
gelistirme ve sosyal kabul ihtiyacinin karsilandigi dijital bir sosyallesme alanidir. Bu nedenle dijital
cemaatlerin ve YouTube vaizlerinin genglerin dini kimlik insa siire¢lerindeki roliinii incelemek, giinlimiiz din
sosyolojisi acisindan 6nemli bir aragtirma alani olugturmaktadir.

Bu c¢alismanin amaci, YouTube merkezli dijital cemaatlerin genclerin dini kimlik insa siiregleri iizerindeki
etkisini incelemek ve YouTube vaizlerinin dijital dini otorite iiretimindeki roliinii analiz etmektir. Calismada
dijital din, dijital cemaatler, YouTube vaizligi, dini otorite ve genglerin dini kimlik ingasina iligkin ulusal ve
uluslararasi literatiir incelenerek, mevcut kuramsal yaklagimlar karsilastirilacak ve konuya iligkin analitik bir
degerlendirme ortaya konulacaktir.

Bu yéniiyle ¢alismanin, dijital din literatiiriine iki temel katki sundugu soylenebilir. Ilk olarak, dijital dini
otoriteyi yalnizca geleneksel otoritenin dijital ortama tasinmasi seklinde degil, algoritmik goriiniirliik, platform
ekonomisi ve kullanici etkilesimleriyle yeniden iiretilen ¢cok katmanli bir yap1 olarak kavramsallastirmaktadir.
Ikinci olarak ise Tiirkiye 6rneginde faaliyet gdsteren farkli dijital dini aktdrleri tipolojik olarak smiflandirarak,
dijital dini alanin heterojen yapisini ortaya koymakta ve mevcut literatiirde ¢ogu zaman tek bir kategori altinda
degerlendirilen aktorler arasindaki farkliliklar goriiniir héle getirmektedir.

Yontem

Bu ¢alisma, “Dijital Cemaatler ve YouTube Vaizleri: Gengligin Dini Kimlik Insas1” baslig1 kapsaminda nitel
aragtirma yaklagimi ¢ergevesinde hazirlanmig bir literatiir taramasi arastirmasidir. Calismanin amaci, dijital
din, dijital cemaatler, YouTube vaizligi, dini otorite ve genclerin dini kimlik insasina iliskin ulusal ve
uluslararas: literatiirli inceleyerek mevcut kuramsal yaklasimlart karsilastirmak ve konuya iligkin analitik bir
degerlendirme ortaya koymaktir. Bu gercevede yerli ve yabanci literatiir birlikte degerlendirilerek ortak
egilimler, farkli yaklasimlar ve kuramsal tartigmalar sentezlenmis; boylece dijital din literatiirline biitlinciil bir
degerlendirme sunulmasi hedeflenmistir.
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Caligmada Campbell'in dijital din yaklasimi, Hjarvard'in medyatiklesme kurami, Castells'in ag toplumu
yaklagimi, Weber'in karizmatik otorite kurami, Berger'in desekiilerlesme tezi, Gillespie ve Bucher'in
algoritmik goriiniirlik yaklagimlar ile Taylor'm modern toplumlarda inancin bireysel tercihe doniismesine
iligkin degerlendirmeleri karsilagtirmali olarak ele alinmis; dijital dini otoritenin, dijital cemaatlerin ve
genglerin dini kimlik insasinin farkli kuramsal perspektifler gercevesinde analiz edilmesi amaglanmistir.
Calismada yer verilen YouTube oOrnekleri, ampirik veri ¢oziimlemesi amaciyla degil, literatiirde tartigilan
kuramsal yaklasimlari somutlagtiran 6rnek olaylar olarak degerlendirilmistir. Bu nedenle arastirma, igerik
analizi, sOylem analizi veya dijital etnografi yontemlerine dayali ampirik bir ¢aligma niteligi tagimamaktadir.

Arastirmamin Simirhliklar:

Bu arastirma, literatiir taramasina dayali teorik bir ¢aligma olup dogrudan saha arastirmasi, goriisme, anket,
icerik analizi veya kullanici yorumlarinin ampirik incelemesini igermemektedir. Bulgular, incelenen akademik
caligmalarin ortaya koydugu kuramsal ¢erceve ile sinirlidir. Dijital platformlarin hizla degisen yapisi nedeniyle
YouTube ve diger sosyal medya mecralarindaki dini iletisim pratikleri zaman iginde farklilagabilmektedir. Bu
nedenle calismanin ulastig1 sonuglar, degerlendirilen literatiir kapsaminda yorumlanmalidir.

DIJITAL DIN KAVRAMININ GELiSiMi

Literatiirde dijital din olgusunu agiklayan yaklasimlar birbirini tamamlayan, ancak bazi yonleriyle farklilagan
kuramsal perspektifler sunmaktadir. Campbell (2013), dijital ortami dinin yeniden {iretildigi ve "yasanan
dinin" ¢evrimigi bicimde goriiniirliik kazandig1 bir alan olarak ele alirken; Hjarvard (2008), medyatiklesme
kurami ger¢evesinde medyanin yalnizca dini aktaran bir ara¢ olmadigini, ayni zamanda dini anlamlarin
iretildigi ve doniistiiriildiigii temel bir kurum haline geldigini savunmaktadir. Bu iki yaklasim ortak olarak
dijital medyanin din iizerinde doniistiiriicii bir etkisi bulundugunu kabul etmekte, ancak Campbell doniisiimiin
merkezine bireyin dini deneyimini yerlestirirken Hjarvard kurumsal medya mantiginin din {izerindeki etkisini
one ¢ikarmaktadir.

Benzer sekilde Castells'in (1996; 2006) ag toplumu yaklagimi ile Weber'in (1978) karizmatik otorite kurami
birlikte degerlendirildiginde, dijital platformlarda dini otoritenin niteliginin degistigi goriilmektedir. Weber'e
gore dini liderligin mesruiyeti karizmatik kisilik 6zelliklerinden kaynaklanirken, Castells ag toplumunda
otoritenin merkezi kurumlardan ¢ok aglar icerisinde dolasima girdigini ileri siirmektedir. Bu baglamda
YouTube vaizleri, yalmizca kisisel karizmalariyla degil, dijital aglar igerisinde goriiniirlik kazanmalar1 ve
takipcileriyle siirekli etkilesim kurabilmeleri sayesinde dini otorite {iretebilmektedir. Boylece dini otorite,
kurumsal hiyerarsilerden ziyade dijital aglarin sundugu goriiniirliik ve etkilesim mekanizmalar1 {izerinden
yeniden sekillenmektedir.

Gillespiemin (2014) algoritmalarmn igerik goriiniirliiglinii belirleyen roliine iliskin yaklagimi ise Weber'in
karizmatik otorite anlayisimi dijital ¢cag baglaminda yeniden diigiinmeyi gerekli kilmaktadir. Geleneksel
anlamda karizma liderin kisisel 6zelliklerinden beslenirken, dijital platformlarda goriiniirliik biiyiik 6lglide
algoritmik Oneri sistemleri tarafindan belirlenmektedir. Bu nedenle dijital dini otorite, yalnizca bireysel hitabet
giiciiyle degil; platform algoritmalari, kullanici etkilesimleri ve igerik dolagimiyla birlikte tretilen ¢ok
katmanli bir mesruiyet yapisina dayanmaktadir.

Berger'in (1999) sekiilerlesme yaklagimini daha sonra desekiilerlesme teziyle yeniden yorumlamasi da bu
doniigiimi  agiklayan onemli bir kuramsal c¢er¢eve sunmaktadir. Dijital platformlar, dinin kamusal
gOriinlrliigiinii azaltmak yerine yeni iletisim big¢imleri araciligiyla yeniden gii¢clendirmektedir. Bu yoniiyle
Berger'in yaklagim1 Campbell ve Hjarvard'in dijital din tartigsmalariyla kesigsmektedir. Ancak Berger toplumsal
Olgekte dinin goriiniirligiine odaklanirken, Campbell bireyin dijital dini deneyimine, Hjarvard ise medya
kurumlarinin déniistiiriicii roliine vurgu yapmaktadir.

Bu kuramsal yaklasimlar birlikte degerlendirildiginde, dijital din olgusu tek bir kuramla agiklanabilecek bir
stire¢c degildir. Dijital dini topluluklarin olusumu; ag toplumunun sagladigi iletisim altyapist (Castells),
medyanin dini yeniden yapilandirmasi (Hjarvard), dijital dini deneyimin giindelik yasamla biitiinlesmesi
(Campbell), dini otoritenin bireysellesmesi (Hoover), algoritmalarin goriiniirliigii yonlendirmesi (Gillespie) ve
dinin kamusal alandaki yeniden goriiniirliigii (Berger) gibi birbirini tamamlayan dinamiklerin etkilesimi
sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla YouTube vaizleri yalnizca yeni bir dini aktdr degil; dijital aglar,
platform algoritmalar1 ve kullanici etkilesimleri tarafindan sekillenen yeni bir dijital dini otorite modelini
temsil etmektedir.
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Internetin yayginlasmastyla birlikte dini bilgiye erisim, yiiz yiize mekéansal baglardan koparak dijital ortama
tasinmistir. Geleneksel olarak cami, dergdh veya cemaat evlerinde gerceklesen dini sosyallesme, artik
algoritmalar aracihigiyla sekillenmektedir. Ozellikle gengler igin dini rehberlik, gogu zaman fiziksel bir cemaat
yerine ¢evrimigi icerik {ireticileri iizerinden gergeklesmektedir. Ozellikle Covid-19 pandemisi siirecinde
ibadet mekénlaria erisimin kisitlanmasi, dini faaliyetlerin 6nemli Olciide dijital platformlara tasinmasina
neden olmustur. Bu dénemde cevrim i¢i vaazlar, canli yayinlar, dijital sohbet halkalar1 ve sosyal medya
iizerinden gerceklestirilen dini paylasimlar yayginlasmis; dijital ortamlar yalnizca dini bilginin aktarildig:
mecralar olmaktan ¢ikarak dini etkilesim ve sosyallesmenin gerceklestigi alanlara donligsmiistiir. Bu gelisme,
Campbell'in (2013) dijital din yaklasimi ile Hjarvard'in (2008) medyatiklesme kuramini destekleyen 6nemli
bir drnek olarak degerlendirilebilir. Dolayisiyla pandemi, dijital din olgusunu ortaya cikaran bir siiregten
ziyade, mevcut dijital dini pratiklerin goriintirligiinii ve kullanimini hizlandiran bir déniim noktasi olarak
degerlendirilebilir.

SANAL CEMAATLER, YENI ARAYISLAR

Dinin ¢evrimigi ifadesi yalnizca metin ya da gorlintii paylasimindan ibaret degildir; aym1 zamanda
kullanicilarin etkilesim kurdugu bir “dini alan” yaratmaktadir. iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
cemaat olgusu da fiziksel mekan sinirlarini agarak dijital ortamlara tasinmistir. Ortak ilgi alanlar etrafinda bir
araya gelen bireyler, sosyal medya platformlari ve ¢evrim igi iletisim aglari araciligiyla yeni topluluk bigimleri
gelistirmektedir Dijital cemaatler fiziksel birliktelige dayanmamakta; ortak igerik tiiketimi ve sembolik
baglilik {izerinden sekillenmektedir. Bu cemaatlerin ortak 6zellikleri arasinda igerik iireticisine bagllik, offline
bulusmalar ve ortak sdylem yer almaktadir. Kullanicinin izleme geg¢misi, karsisina g¢ikacak dini igerikte
belirleyici olmaktadir. Dijital cemaatler geleneksel cemaatle rekabet etmek yerine genellikle tamamlayici bir
rol listlenmektedir.

Wellman, cemaati ortak degerler ve ilgi alanlar1 etrafinda olusan sosyal aglar olarak tanimlarken, bu yaklagim
fiziksel yakinliktan ¢ok sosyal iliskilerin niteligine vurgu yapmaktadir. Howard Rheingold ise "sanal cemaat"
kavramini, bireylerin internet ortaminda diizenli iletisim kurarak ortak aidiyet gelistirdikleri ¢evrim igi
topluluklar1 agiklamak amaciyla kullanmistir. Rheingold'a gore sanal cemaatler, cografi sinirlarin Gtesinde
ortak ilgi alanlar1 ve siirekli iletisim sayesinde olusan sosyal yapilardir (Haberli, 2020:122—-124). Boylece
Wellman'in sosyal ag yaklasimi ile Rheingold'un sanal cemaat kavramsallagtirmast birbirini tamamlamakta;
dijital ortamlarda fiziksel birliktelikten bagimsiz yeni topluluk bigimlerinin ortaya ¢iktigin1 gostermektedir.

Bu gergevede dijital cemaatler, ortak igerik tiiketimi, diizenli etkilesim ve sembolik aidiyet lizerinden varlik
gostermektedir. Geleneksel cemaatlerde liyelik uzun siireli yiiz yiize iliskilerle giiglenirken, dijital cemaatlerde
ortak bir ilgi alan1 veya belirli bir icerik iireticisini takip etmek topluluk olusumu igin yeterli olabilmektedir.
Ozellikle YouTube gibi platformlarda igerik {ireticileri etrafinda olusan takipci topluluklari, ortak dini
sOylemler gelistirmekte, ¢evrim igi etkilesimlerde bulunmakta ve zaman zaman bu iliskileri ¢evrim disi
bulusmalarla da desteklemektedir.

Algoritmik oOneri sistemleri de bu siirecin O6nemli bir bileseni olup; kullanicilarin izleme ge¢misi ve
etkilesimleri dogrultusunda benzer igeriklerin 6nerilmesi, ayni dini sdylemler etrafinda kiimelenen kullanici
aglarinin olugmasim kolaylagtirmaktadir. Bu durum dijital cemaatlerin siirekliligini gii¢lendirirken, ortak
kimlik ve aidiyet duygusunun pekismesine de katki saglamaktadir.

Bu baglamda dijital cemaatler, geleneksel dini topluluklarin dogrudan alternatifi olmaktan ziyade onlari
tamamlayan yeni sosyallesme bi¢imleri olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Fiziksel birliktelik yerine dijital
etkilesim iizerine kurulan bu yapilar, bireylerin dini bilgiye erisim, dini kimlik olusturma ve aidiyet gelistirme
stireclerinde giderek daha goriiniir bir rol {istlenmektedir. Bu nedenle dijital cemaatlerin, yalnizca teknolojik
bir doniisiimiin degil, ayn1 zamanda dini sosyallesme bigimlerinde yasanan yapisal degisimin de onemli
gostergelerinden biri oldugu sdylenebilir.

Sosyal Medya ve YouTube Vaizligi: Yeni Dini Aktorler

Son yillarda televizyonlarda dini konularda sohbet programlari hazirlayan, hedef kitlelerine dini goriislerini
aktaran din adamlarini ifade etmek i¢in kullanilan bir kavram olan medya vaizi dini konulardaki bilgi talebini
karsilayabilmek, dini pratiklerin uygulayabilmesini saglamak amaciyla yaymlarn gerceklestirmektedir
(Simsek, 2019:132)

Diinyada televanjelizm olarak adlandirilan medya vaizligi, televizyon ile evanjelizm kavramlarinin
birlesmesinden dogmus ve 6zellikle ABD'de Hristiyan Evanjelik hareketinin televizyon yayincilig1 aracilifiyla
genis kitlelere ulasmasini ifade etmektedir. Televanjelistler, televizyon ve radyo yaymlar1 yoluyla dini
mesajlarin1 aktarirken ayn1 zamanda bagis kampanyalari, iiyelik sistemleri ve medya kuruluslart araciligiyla
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kurumsal bir finansman modeli olusturmuslardir (Kayseri, 2019, s. 73). Bu yoniiyle televanjelizm, merkezi
yayincilik anlayisina dayanan, profesyonel medya organizasyonlari tarafindan yiriitiilen ve tek yonlii iletisim
modelinin hakim oldugu bir dini iletisim big¢imi olarak degerlendirilmektedir.

YouTube vaizligi ise televanjelizmle benzer bi¢cimde dijital medya araciligiyla genis kitlelere dini igerik
sunmasina ragmen, iletisim yapist ve isleyisi bakimindan onemli farkliliklar gostermektedir. Oncelikle
YouTube, kullanicilarin yorum yapabildigi, i¢erikleri paylasabildigi ve icerik iireticileriyle dogrudan etkilesim
kurabildigi katilimci bir platformdur. Bu nedenle dini iletisim tek yonlii bir yayin modelinden ¢ikarak
karsilikli etkilesim ve topluluk olusumu temelinde gerceklesmektedir.

Iki model arasindaki bir diger énemli farklilik, gériiniirliigiin belirlenme bicimidir. Televanjelizmde izleyiciye
erisim biiylik 6l¢iide yaym kuruluslarinin program politikalar1 ve yayin saatleri tarafindan belirlenirken,
YouTube'da igeriklerin goriiniirliigii platform algoritmalari, kullanici etkilesimleri ve Oneri sistemleri
tarafindan sekillendirilmektedir. Dolayisiyla dijital dini otoritenin olusumunda yalnizca vaizin hitabet giicii
degil; algoritmik goriiniirliikk, kullanici katilimi1 ve platform dinamikleri de belirleyici hile gelmektedir.

Finansman modeli agisindan da iki yap1 arasinda 6nemli farkliliklar bulunmaktadir. Televanjelistler agirlikli
olarak bagis kampanyalar1 ve kurumsal medya organizasyonlari tizerinden gelir elde ederken, YouTube icerik
iireticileri reklam gelirleri, platform is ortakligi programlari, sponsorluklar, canli yayin bagislar1 ve kanal
iiyelikleri gibi dijital platform ekonomisine 6zgii gelir modellerinden yararlanmaktadir. Bu durum, dini igerik
iiretiminin platform ekonomisi ve algoritmik goriiniirlitk mekanizmalartyla daha yakin bir iliski kurmasina yol
a¢gmaktadir.

Bu nedenle YouTube vaizligi, televanjelizmin dijital ortama aktarilmig basit bir devami olarak degil;
etkilesimli iletigsim, algoritmik goriiniirlik, platform ekonomisi ve kullanict katilmi gibi yeni medya
dinamikleri tarafindan sekillenen 6zgiin bir dijital dini iletisim modeli olarak degerlendirilmelidir. Bununla
birlikte televanjelizm ile YouTube vaizligi arasinda genis kitlelere dini mesaj ulastirma ve medya araciligiyla
dini otorite olusturma bakimindan benzerlik oldugu sdylenebilir.

Islam medeniyetinde dini bilginin aktarimi uzun yillar boyunca cami, medrese ve tekke gibi kurumsal yapilar
icerisinde, alim ve ariflerin rehberliginde gerceklesmistir. Dijitallesmeyle birlikte bu geleneksel bilgi dolagimi
ortadan kalkmamig; aksine yeni iletisim mecralarina tagmarak farkli aktorler ve platformlar aracilifiyla
yeniden sekillenmistir. Gilinlimiizde bireyler dini bilgiye yalnizca yiiz yiize iliskiler yoluyla degil, arama
motorlari, sosyal medya platformlar1 ve 6zellikle YouTube gibi dijital ortamlar iizerinden de erigebilmektedir.
Bu doniisiim, klasik bir sekiilerlesme yerine dinin aktarim dilinin degisime ugramasi olarak okunmalidir.
Geleneksel dini otoritenin yaninda dijital igerik fireticileri, YouTube vaizleri ve ¢evrim i¢i dini kanaat
onderleri de bireylerin dini bilgiye erisim siire¢lerinde etkili aktdrler haline gelmistir. Bununla birlikte bu
aktorlerin goriiniirliigii ve etkisi yalnizca kisisel bilgi ve hitabet yeteneklerine degil, ayn1 zamanda platform
algoritmalari, kullanici etkilesimleri ve dijital aglar tarafindan da sekillendirilmektedir. Dijital ¢agda dini
rehberlik tamamen teknolojik sistemlere birakilmis degildir. Aksine insan merkezli dini otorite ile dijital
platformlarin teknik altyapisi birlikte isleyen yeni bir dini iletisim ekosistemi olusturmustur. Boylece dini
bilginin mesruiyeti yalnizca geleneksel kurumlar iizerinden degil, bireysel otorite, kullanici etkilesimi ve
algoritmik goriiniirliik gibi birbirini tamamlayan unsurlarin etkilesimiyle yeniden {iretilmektedir.

Giliniimiizde medya vaizleri de iletisimin teknik olanaklarin1 kullanarak kiiresel olgekte kitlelere hitap
etmektedir. Dijital diinya, medya vaizleri i¢in giindemi daha rahat takip edebilme sansi saglarken, geng
katilimeilarla etkilesimde bulunma imkanimi da saglamaktadir. Ayrica geleneksel vaizlerden farkli olarak,
sadece fikhi kurallar ya da fetvalar vermekle kalmamakta, toplumsal konularda da goriis bildirmektedirler.
Bazi medya vaizleri dijital ortamdaki bu bulugmalar daha profesyonelce diizenleyebilmek i¢in, sosyal medya
uzmani ekipler ile de calismaktadir. Medya vaizligi kavramina elestirel yaklasanlar ise bu tiir pratikleri
ticarilesme ve dinin yozlastirilmasina neden olacagini diisiinmektedir (Simsek, 2019: 40) Poyraz’a (2016: 16-
17) gore de dini igeriklerin medyadaki artisi geleneksel diinyadaki giivenlik duvarlarini ortadan
kaldirabilmektedir.

Gilinlimiiziin popiiler sosyal medya platformlarindan biri olan YouTube genis kitlelerle ileltisime gegmenin bir
arac1 olarak goriilmeye baslanmis, dini konulardaki enformasyonun ve dini degerlerin aktariminda siklikla
kullanilmaya baglanmistir. YouTube vaizleri geleneksel din adamlarindan daha ulasilabilir bir profil ¢izmekte,
akademik ya da klasik dini terminoloji yerine genglerin anlayabilecegi bir iislup kullanmaktadirlar. Bu durum
dini bilginin hiyerarsik yapisim1 kirmakta ve yatay bir dini iletisim alaninin olugsmasini saglamaktadir.
YouTube vaizleri ve dijital cemaatler, sekiilerlesmenin bir gostergesi degil; dinin bi¢im degistirmesinin
isaretidir. Genglik igin din, artik yalmizca ibadet mekaninda degil, ekran araciligiyla deneyimlenen bir
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sosyallik alamidir. Bu yeni dini sosyallik, hem demokratiklesme potansiyeli hem de kontrolsiizliik riski
tasimaktadir.

YouTube’da otorite abone sayisi, izlenme oranlari, yorum etkilesimi gibi gostergeler cercevesinde
sekillenmekte, bu durum goriiniirliik temelli bir mesruiyet tiretmektedir. Bu baglamda Gillespie (2014) ve
Bucher (2018), dijital platformlarda algoritmalarin yalnizca teknik araglar olmadigini; hangi iceriklerin
gorliniir olacagini, hangi aktorlerin 6ne ¢ikacagini ve kamusal goriiniirliigiin nasil sekillenecegini belirleyen
onemli diizenleyici mekanizmalar oldugunu vurgulamaktadir. Bu yaklasim, dini igerik {ireticilerinin
gorlintirliigiiniin yalnizca bilgi birikimi veya hitabet yetenegiyle agiklanamayacagini; platform algoritmalari,
kullanici etkilesimleri ve Oneri sistemleriyle birlikte iiretildigini gdstermektedir. Boylece dijital ortamda dini
otorite, geleneksel kurumsal mesruiyetin yani sira algoritmik goriiniirliikkten de beslenen yeni bir mesruiyet
bi¢imi kazanmaktadir. Bu doniisiim, Taylor'm (2007) modern toplumlarda inancin "segilebilir" hale geldigine
iliskin yaklasimiyla birlikte degerlendirildiginde daha anlamli bir ¢ergeve sunmaktadir. Taylor'a gére modern
birey, dini kimligini zorunlu olarak devralan degil, farkli inan¢ ve yasam tarzlar1 arasindan tercih yapan bir
aktordiir. Dijital platformlar ise bu tercih alanini genisleterek bireyleri ¢ok sayida dini yorum, vaiz ve cemaatle
ayn1 anda kars1 karsiya birakmaktadir. Boylece dini bilgi, tek merkezli bir otoriteden sunulan igerik olmaktan
cikarak, kullanicilarin kisisel tercihlerine gore tiiketilen ve yeniden dolasima sokulan bir icerik haline
gelmektedir.

YouTube bu siirecin en goriiniir 6rneklerinden biri olup; platformun 6neri algoritmalari, kullanicilarin dnceki
izleme aligkanliklarii temel alarak benzer icerikleri siirekli goriiniir kilmakta; boylece belirli dini igerik
iireticilerinin takipgi topluluklari olusturmasini kolaylastirmaktadir. Bu durum yalnizca bireysel tercihleri
yonlendirmekle kalmamakta, ayn1 zamanda hangi dini yorumlarin daha fazla goriiniirliik ve etki kazanacagini
da belirlemektedir. Dolayisiyla YouTube vaizlerinin ylikselisi, yalnizca dinin medyatiklesmesinin degil;
algoritmalarin goriiniirliigi yonlendirdigi, bireylerin dini igerikler arasinda se¢im yapabildigi ve dijital
platformlarin yeni bir "dini pazar" olusturdugu doéniisiimiin de bir sonucudur. Bu ¢ercevede ortaya ¢ikan dijital
dini otorite, bireysel tercih ile algoritmik yonlendirme arasindaki etkilesim i¢inde sekillenen yeni bir mesruiyet
modeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de YouTube’daki Dini icerik Aktorleri

Tirkiye'de dijital medya platformlarinin yayginlagsmasiyla birlikte dini iletisim de geleneksel mekanlardan
cevrim ici ortamlara tasinmis; YouTube, dini bilgi iiretimi ve paylasiminda énemli bir mecra héline gelmistir.
Ancak Tirkiye'deki dijital dini alan homojen bir yap1 sergilememektedir. Literatiir incelendiginde, dijital
ortamda faaliyet gosteren aktorlerin dini otorite kaynaklari, kurumsal aidiyetleri, iletisim dilleri ve hedef
kitleleri bakimindan farklilagtiklar1 goriilmektedir. Bu nedenle YouTube'da dini icerik iireten aktorleri tek bir
kategori altinda degerlendirmek yerine tipolojik bir yaklagimla ele almak gerekmektedir.

Ik grubu, kurumsal dini yapilar ve cemaat kanallar1 olusturmaktadir. Ismailaga Cemaati ve Menzil
cevresindeki dijital yayimlar bu gruba 6rnek gosterilebilir. Bu aktorler, geleneksel dini otoritelerini dijital
platformlara tasiyarak vaazlar, Kur'an ve hadis dersleri, fikih egitimleri ve tasavvuf sohbetleri araciligiyla
mevcut cemaat baglarini gevrim igi ortamda siirdiirmektedir. Bu 6rneklerde dijital medya, yeni bir dini otorite
iiretmekten ¢ok mevcut kurumsal otoritenin goriiniirligiinii artiran ve siirekliligini saglayan bir iletisim araci
islevi gormektedir.

Ikinci grupta, geleneksel dini egitimden gelen bagimsiz vaizler yer almaktadir. Nurettin Yildiz, hsan Senocak,
Mustafa Karatag ve benzeri isimler, klasik vaaz gelenegini YouTube yayinlari, canli sohbetler ve kisa video
formatlartyla dijital ortama uyarlamaktadir. Bu aktorlerin mesruiyetleri biiyiik dl¢iide dini egitimleri ve ilmi
otoritelerine dayanirken, dijital platformlar onlarin daha genis ve 6zellikle geng kitlelere ulagmalarina olanak
saglamaktadir. Bu durum, Weber'in karizmatik otorite kavraminin dijital goriiniirliik ve kullanici etkilesimiyle
yeniden bi¢imlendigini gostermektedir.

Uciincii grubu ise genglik odakli dijital dini hareketler olusturmaktadir. Sézler Koskii ve Hayalhanem gibi
olusumlar, dini bilgiyi soru-cevap, sohbet, kisa video ve giindelik yasam oOrnekleri {izerinden aktararak
ozellikle geng kullanicilarla etkilesim kurmaktadir. Bu yapilar, yalnizca bilgi aktaran platformlar degil;
yorumlar, canli yaymlar ve sosyal medya etkilesimleri araciligiyla ¢evrim i¢i aidiyet gelistiren dijital
topluluklar olusturmaktadir. Her olusum da ortak aidiyet duygusu etrafinda sekillenen dijital cemaatlerin
olusumuna zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla bu 6rnekler, genglerin dini bilgiye erisim, dini otoriteyi
algilama ve dini sosyallesme siireclerinin dijital platformlar {izerinden yeniden yapilandigini gdstermesi
bakimindan dikkat ¢ekicidir.Campbell'in dijital din yaklasimi ve Hjarvard'm medyatiklesme kurami agisindan
degerlendirildiginde, bu drnekler dini iletisimin dijital medya mantigina uyum saglayarak yeni sosyallesme
bicimleri tirettigini gostermektedir.
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Dordiincii grupta ise akademik ve entelektiiel sdylemi One c¢ikaran igerik iireticileri bulunmaktadir. Emre
Dorman ve Caner Taslaman gibi isimler, dini konular1 bilim, felsefe ve modern yasam ekseninde ele almakta;
ozellikle sorgulayici genglere hitap eden bir iletisim dili kullanmaktadir. Bu aktorlerin dijital otoritesi yalnizca
geleneksel dini egitimden degil, akademik uzmanlik, rasyonel tartigma ve bilimsel referanslardan
beslenmektedir. Boylece dijital ortam, dini bilginin farkli mesruiyet kaynaklari {izerinden dolasima girmesine
imkan saglamaktadir.

Buna ek olarak, dijital platformlarda dini yasam tarzim1 giindelik hayat deneyimleri iizerinden goriiniir kilan
bireysel igerik iireticileri de bulunmaktadir. Rimel Askina gibi yasam tarzi odakli icerik tireticileri, dini bilgiyi
klasik vaaz formatindan ziyade giinliik yasam pratikleri, kisisel deneyimler ve rol model sunumu iizerinden
aktarmaktadir. Uluslararasi literatiirde Miisliiman YouTuber'lar {izerine yapilan ¢aligmalar da benzer bi¢imde,
dijital platformlarin 6zellikle gen¢ Miisliimanlar i¢in alternatif kamusal alanlar olusturdugunu ve dini kimligin
giindelik yasam icerisinde yeniden goriiniir hale gelmesine katki sagladigini ortaya koymaktadir (Echchaibi,
2011; Peterson, 2014).

Hayrettin Karaman, Mustafa Karatas, ihsan Senocak, Abdiilmetin Balkanlioglu, Emre Dorman, Caner
Taslaman ve Said Ercan gibi isimler, dijital platformlarda farkli dini yorumlar1 ve iletisim stratejilerini temsil
eden onemli aktorler arasinda yer almaktadir. Ancak bu isimleri ortak bir kategori altinda degerlendirmek
yerine, dijital dini otoriteyi hangi mesruiyet kaynaklar1 {izerinden insa ettiklerini dikkate almak daha isabetli
olacaktir.

Hayrettin Karaman, Mustafa Karatas, ihsan Senocak ve Abdiilmetin Balkanlioglu'nun dijital goriiniirliigii
biiyiik dlgiide klasik Islami ilimler, geleneksel dini egitim ve vaaz geleneginden beslenmektedir. Bu aktorler,
dijital platformlar1 mevcut dini otoritelerini daha genis kitlelere ulastiran bir iletisim araci olarak kullanmakta;
vaaz, fetva, tefsir ve dini sohbet icerikleriyle geleneksel dini bilginin dijital dolasimin1 saglamaktadir. Bu
yoniiyle dijital medya, onlarin otoritesini {ireten degil, goriiniirliigiinii artiran bir mecra islevi gérmektedir.

Buna karsilik Emre Dorman, Caner Taslaman ve Said Ercan gibi isimler, dini meseleleri felsefe, bilim,
modern yasam ve giincel toplumsal tartigmalar ekseninde ele alarak 6zellikle sorgulayict ve geng izleyici
kitlesine hitap etmektedir. Bu aktorlerin dijital otoritesi, yalnizca geleneksel dini egitimden degil; akademik
uzmanlik, rasyonel tartigma, bilimsel referanslar ve dijital iletisim becerilerinden de beslenmektedir. Boylece
dini bilginin sunumunda klasik vaaz {islubunun yaninda tartigma, soru-cevap ve elestirel degerlendirme temelli
yeni iletisim bigimleri 6ne ¢ikmaktadir.

Bu farkli aktorler birlikte degerlendirildiginde, Tiirkiye'deki dijital dini alanin tek tip bir otorite yapisindan s6z
etmenin miimkiin olmadigi goriilmektedir. Dijital platformlar, geleneksel dini kurumlar, bagimsiz vaizler,
akademik icerik treticileri ve dijital genglik hareketlerini ayni iletisim ekosistemi iginde bir araya
getirmektedir. Castells'in ag toplumu yaklagiminda ifade edildigi gibi dini bilgi artik tek merkezden degil,
birbirleriyle etkilesim halindeki ¢oklu ag aktorleri tarafindan dolasima sokulmaktadir. Bununla birlikte
Gillespie ve Bucher'in ortaya koydugu algoritmik goriiniirlik mekanizmalari, hangi aktdrlerin daha genis
kitlelere ulasacagini 6nemli dl¢iide belirlemektedir. Dolayisiyla dijital dini otorite yalnizca ilmi yeterlilik veya
kurumsal mesruiyetle degil; platform algoritmalari, kullanici etkilesimleri ve dijital iletisim performansiyla
birlikte sekillenen ¢ok katmanli bir olgu olarak degerlendirilmelidir.

Bu degerlendirme, YouTube vaizlerini yalnizca dijital icerik iireticileri olarak degil; dijitallesen dini kamusal
alanda farkli mesruiyet kaynaklarina sahip, birbirinden ayrisan otorite bigimlerini temsil eden aktdrler olarak
ele almanin daha agiklayict oldugunu gdstermektedir. Boylece ¢alisma, dijital din literatiiriinde siklikla tek bir
kategori altinda degerlendirilen aktorler arasindaki yapisal farkliliklart goriiniir kilarak konuya analitik bir
katki sunmaktadir.

Bu tipoloji, Turkiye'deki dijital dini alanin ¢ok katmanli yapisini ortaya koymaktadir. Kurumsal cemaatler,
bireysel vaizler, genglik odakli dijital girisimler, akademik igerik Ureticileri ve yasam tarzi odakli influencer'lar
farkli mesruiyet kaynaklarina, farkli iletisim stratejilerine ve farkli hedef kitlelere sahiptir.Dijital platformlar,
geleneksel dini otoriteyi goriiniir kilmanin yam sira uzmanlik, akademik birikim, iletisim performans: ve
kullanict etkilesimi gibi farkli mesruiyet kaynaklarina dayanan yeni otorite bigimlerinin de ortaya ¢ikmasina
imkan tanimaktadir. Dolayisiyla dijital dini otorite, yalmizca dini bilginin aktarilmasiyla degil; bu bilginin
hangi iletisim stratejileriyle sunuldugu, hangi hedef kitleye ulastig1 ve dijital platformlarda nasil goriiniirlik
kazandig1 lizerinden yeniden sekillenmektedir.

SONUC VE ONERILER

Bu caligma, dijitallesmenin dini iletisim ve dini sosyallesme siiregleri iizerindeki etkisini YouTube vaizleri ve
dijital cemaatler ekseninde inceleyerek, genglerin dini kimlik insasinin dijital medya ortamlarinda nasil
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yeniden sekillendigini literatiir temelinde ele almaktadir. Incelenen kuramsal yaklasimlar, dijital platformlarmn
yalnizca dini bilginin aktarildigi teknolojik araglar olmadigini; ayn1 zamanda dini otoritenin yeniden iiretildigi,
dini aidiyetlerin sekillendigi ve ¢evrim i¢i topluluklarin olustugu yeni sosyal alanlar haline geldigini
gostermektedir.

Arastirmanin temel bulgularindan biri, dijital dini otoritenin geleneksel dini otoritenin yerini alan tekil bir yap1
olmadigt; aksine kurumsal dini yapilar, bireysel vaizler, akademik icerik iireticileri ve dijital genclik
hareketleri gibi farkli aktorlerin bir arada yer aldigi ¢ogulcu bir ekosistem olusturdugudur. Bu durum,
Weber'in otorite kurami, Castells'in ag toplumu yaklagimi, Hjarvard'in medyatiklesme kurami ve Campbell'in
dijital din yaklasimi birlikte degerlendirildiginde, dini otoritenin ortadan kalkmadigini; dijital iletisim aglar1 ve
platform dinamikleri igerisinde yeniden yapilandigimi ortaya koymaktadir. Ayrica Gillespie ve Bucher'in
algoritmalarin goriiniirliik tizerindeki etkisine iliskin degerlendirmeleri ile Taylor''n modern toplumlarda
inancin bireysel tercihe doniismesine iliskin yaklasimi birlikte ele alindiginda, YouTube'un yalnizca dini
iceriklerin dolagima girdigi bir platform degil; aynm1 zamanda algoritmik goriiniirliik ve bireysel tercihlerin
etkilesimiyle yeni dini otorite bicimlerinin tiretildigi bir iletisim alan1 oldugu anlasilmaktadir.

Calismanin bir diger 6nemli sonucu, Tiirkiye'deki dijital dini alanin homojen bir yap1 sergilemediginin ortaya
konulmasidir. Kurumsal cemaat kanallari, geleneksel dini egitimden gelen vaizler, genclik odakli dijital
girisimler, akademisyenler ve yasam tarzi odakli igerik iireticileri farkli mesruiyet kaynaklar1 ve iletisim
stratejileriyle faaliyet gostermektedir. Bu ¢esitlilik, dijital dini iletisimin tek merkezli bir yapidan ziyade farkli
aktdrlerin etkilesim i¢cinde bulundugu ¢ok katmanli bir iletisim ekosistemi oldugunu gostermektedir. Boylece
caligma, dijital dini otoritenin yalnizca takipgi sayisi veya goriiniirliikk {izerinden degil; kurumsallik, uzmanlik,
iletisim dili ve platform dinamiklerinin birlikte sekillendirdigi ¢ok boyutlu bir olgu oldugunu ortaya
koymaktadir.

Aragtirmada ele alinan kuramsal yaklagimlar ve literatiir birlikte degerlendirildiginde, dijital platformlarin
genglerin dini kimlik insasinda giderek daha goriiniir bir rol iistlendigi goriilmektedir. Ozellikle YouTube,
yalnizca dini bilginin aktarildigi bir medya ortami degil; genglerin dini otoriteyle iliski kurdugu, ¢evrim igi
topluluklara katildig1 ve dini aidiyet gelistirdigi dijital bir sosyallesme alan1 haline gelmistir. Bu yoniiyle dijital
cemaatler, geleneksel dini sosyallesme bigimlerini tamamen ikame etmekten ziyade, onlari tamamlayan yeni
iletisim ve etkilesim alanlar1 olusturmaktadir. Bu durum, genglerin dini kimliklerini daha bireysel tercihler
dogrultusunda sekillendirmelerine olanak saglamakla birlikte, dijital ortamin algoritmik yapisi nedeniyle
belirli igeriklerin daha goriiniir hdle gelmesi sonucunu da dogurmaktadir. Dolayisiyla dijital dini sosyallesme
siireci, bireysel tercihlerin yani sira platform algoritmalari ve kullanict etkilesimleri tarafindan da
bigimlendirilmektedir.

Bu yéniiyle arastirma, dijital din literatiiriine iki temel katki sunmaktadir. ilk olarak, dijital dini otoriteyi
yalmzca geleneksel otoritenin dijital ortama taginmasi seklinde degil, algoritmik goriiniirliik, platform
ekonomisi ve kullanici etkilesimleriyle yeniden iiretilen ¢cok katmanli bir yap1 olarak kavramsallastirmaktadir.
Ikinci olarak ise Tiirkiye 6rneginde faaliyet gosteren farkli dijital dini aktorleri tipolojik olarak siniflandirarak,
dijital dini alanin heterojen yapisini ortaya koymakta ve mevcut literatiirde ¢ogu zaman tek bir kategori altinda
degerlendirilen aktorler arasindaki farkliliklart goriiniir héle getirmektedir. Dijital din olgusunun, iletisim
caligmalart ile din sosyolojisini bir araya getiren disiplinlerarasi yaklasimlarla incelenmeye devam edilmesi,
hem kuramsal tartigmalarin derinlesmesine hem de dijital dini iletigim pratiklerinin daha kapsamli bigimde
anlagilmasina katki saglayacaktir.
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