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Cocuk YouTuberlarin Dijital Ayak izi Perspektifiyle incelenmesi:
Icerik Analizi *

Examining Child YouTubers from a Digital Footprint Perspective: Content Analysis

OZET

Kullanicilarin ¢evrimigi davramiglarinin iriinii olan dijital ayak izleri, internette yapilan
aramalar, sosyal medya etkilesimleri veya c¢evrim igi aligverisler gibi birgok sekilde
olusabilmektedir. Dijital teknoloji ve cevrim i¢i ara¢ kullanimmin gittikge yayginlastigi
giiniimiizde ‘‘Dijital igerik {ireticisi (influencer), YouTuber, Cocuk YouTuber’’ gibi yeni
meslek kavramlari ortaya ¢ikmigtir. Bu kapsamda da arastirmada Social Blade 2024 verilerine
gore Diinyada ve Tirkiye’de en ¢ok izlenen toplam 4 ¢ocuk YouTube kanalinin dijital ayak izi
perspektifi ile incelenmesi amaglanmugtir. Nitel aragtirma yontemlerinden biri olan igerik analizi
yontemiyle yliriitilmiistiir. Arastirma bulgulari incelendiginde videolarin yarisindan fazlasinda
ebeveynlerin de yer aldigi, cogunlugunun okul 6ncesi donem c¢ocuklarini hedef aldigi, ev veya
okul ortaminda ¢ekildigi, iretilen videolarm olumlu/olumsuz yorumlar aldigi sonucuna
ulagilmistir. Ebeveynlerin YouTube videolarina katiliminin yaygin oldugu goriilmektedir ancak
cocuklarm dijital ayak izi farkindaliklarinin belirleyicilerinden olan ebeveyn katilimi ve
rehberligindeki degiskenlik, orglin egitim siirecinde dijital ayak izi farkindaliginin arttirilmasi
gerektigini gostermektedir. Dijital cagin bir gereksinimi olan dijital ayak izi farkindaligi, sahip
olunmasi gereken onemli bir yetkinlik olarak diistiniilmekle birlikte 6zellikle kendi dijital ayak
izleri lizerinde herhangi bir kontrolii olmayan, ebeveynleri tarafindan fotograflarinin,
videolarmnin paylasildig1 kiigiik ¢ocuklarin dijital ayak ayak izleri ve bunun olasi etkilerine
yonelik daha fazla ¢alismanin yapilmasi dnerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk YouTuber, Dijital ayak izi, icerik analizi

ABSTRACT

Digital footprints, which are the product of users' online behaviours, can be formed in many
ways such as internet searches, social media interactions or online shopping. In today's world
where the use of digital technology and online tools has become increasingly widespread, new
professional concepts such as "Digital content producer (influencer), Youtuber, Child
YouTuber" have emerged. In this context, in this study, according to Social Blade 2024 data, it
is aimed to analyse the 4 most watched children's YouTube channels in the world and in Turkey
from the perspective of digital footprint. It was conducted by content analysis method, which is
one of the qualitative research methods. When the research findings were examined, it was
concluded that more than half of the videos included parents, most of them targeted preschool
children, were shot at home or school environment, and the videos produced received
positive/negative comments. It is seen that parents' participation in YouTube videos is common,
but the variability in parental participation and guidance, which are determinants of children's
digital footprint awareness, shows that digital footprint awareness should be increased in the
formal education process. Although digital footprint awareness, which is a requirement of the
digital age, is considered to be an important competence to have, it is especially important for
children who do not have any control over their own digital footprints and whose photos and
videos are shared by their parents.
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Dijital ayak izi, bireylerin cevrimig¢i aktiviteleri sonucunda biraktiklar1 izlerin tiimiinii ifade eden bir
kavramdir. Bu izler, internette yaptiklar1 aramalar, sosyal medya etkilesimleri, ¢evrimici aligverisler, e-posta
kullanimlart ve diger dijital etkilesimler sirasinda toplanan verilerdir (Solove 2004, 22). Dijital ayak izleri
yalnizca igerik iiretimi ve paylagimi yoluyla aktif katilimin iiriinii degildir; ayn1 zamanda algoritmalar ve diger
internet kullanicilar1 tarafindan da olusturulabilmektedir. Dolayisiyla hem aktif hem de pasif katilim
bigimlerinin {irettigi verilerin toplamidir (Camemajor vd. 2015, 852; Lutz ve Hoffmann 2017, 877). Aktif
katilim ¢evrimigi icerik olusturmaya karsilik gelse de "pasif katilim" dijital esitsizlik alaninda tam olarak
aragtirilmayan yeni bir kavramdir (Camemajor vd. 2015, 852). Pasif katilim, kisinin kontrolii disinda
gergeklesen karar siire¢lerine tabiyken bir platformda yer almaktir (Casemajor vd. 2015, 853).
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Kullanicilarin ¢evrimig¢i davranislarinin bir yan iiriinii olarak dijital ayak izleri, sosyal medya platformlar,
internet kullanimina iliskin ¢ogu ¢alismada ¢evrimigi igerik olusturma olarak goriilmeyen ancak dijital ayak
izine katkida bulunan begenme, favorilere ekleme, takip etme veya yorum yapma gibi bir¢ok basit kullanici
eylemine olanak saglamaktadir. G6z atma ve satin alma ge¢misleri, arama sorgulari, cografi konum bilgileri,
kullanicilara gizlense bile dijital ayak izlerine katkida bulunan diger hassas veri tiirleridir. Platform
algoritmalar1 bu tiir verilerin {iretilmesinde ¢ok onemli bir isleve sahiptir (Sandvig vd. 2014, 3). Kullanicilari
yalnizca kisisel verilerini saglamaya, profilleri ve formlari doldurmaya tesvik etmekle kalmamakta ayni
zamanda kullanicilarin ¢evrimici olarak gerceklestirdigi her eylemden dijital izler de iiretmektedirler. Ozellikle
bu tiir veriler, veri madenciligi faaliyetleri nedeniyle sosyal medya sirketleri icin deger yaratmaktadir (Mayer-
Schonberger ve Cukier 2013, 69). Platformlar ve ii¢iincii taraflar bu tiir verileri davranigsal tahminler, gézetim
ve reklam amaciyla analiz ederek, diizenlemekte, siniflandirmakta ve anlamlandirmaktadir.

Kullanicilarin ¢evrimig¢i davranislarinin trettigi dijital ayak izleri, sosyal esitsizlikler {izerinde olumlu ve
olumsuz yansimalara sahip olabilir. Veri olusturma siireglerinin ¢ogu otomatik olarak ve arka planda
calistigindan, ilk endise konusu internet kullanicilarimin platformlarin  "¢evrimi¢i katilimin mikro
eylemlerinden" veri irettiginin farkinda olup olmadigidir (Margetts vd. 2015, 280). Arastirmalar, bir¢cok
kullanicinin, Facebook'un Haber Kaynagini sectiginin ve gonderileri 6nceki davranislarina gore uyarladiginin
farkinda bile olmadigimi gostermektedir (Rader 2014, 55; Micheli vd 2017, 247). Genel olarak, sosyal medya
veri madenciligine iliskin kullanici farkindaligi ve bakis acilarinda biiyiik farkliliklar mevcuttur (Kennedy vd
2017, 275). Bu farkliliklar; tutumlar, yas ve sosyoekonomik durum gibi bireysel faktorlerin yani sira gesitli
izleme ve izleme baglamlar1 ve bigimlerine gore degisiklik gostermektedir (Kennedy vd 2017, 275). Ornegin
aragtirmalar, pek ¢ok gencin sosyal medyay1 aktif olarak kullanirken, kurumsal mahremiyet, yani “sirketlerin
ve lgclincli taraflarin bilgilerini nasil kullanacaklar1” konusunda &zellikle endise duymadiklarini ortaya
koymustur (Young ve Qyan-Haase 2013, 479). Yanls veya istenmeyen bilgilerin uzun siire ¢evrimigi
kalabilmesi, bireylerin sosyal ve profesyonel yasamlarini olumsuz etkileyebilmektedir (Rosen 2012, 88) ve
kullanict davranislarinin izlenmesi ve gelecekteki eylemlerin tahmin edilmesi i¢in kullanilabilmektedir
(Andrejevic, 2014, 1676).

Dijital araglarin yayginlagmasi, para kazanma ve pazarlama sektdriiniin dnemli bir parcasi haline gelmesiyle
““Dijital igerik fireticisi (influencer), Youtuber’ gibi yeni meslek kavramlari ortaya c¢ikmistir. YouTube
araciligryla olusturulan igerikler izleyiciye sunulmakta ve izleyici bilgilerini girip kaydolarak izlenme, begeni,
yorum birakmaktadir. Boylece hem izleyen hem de iireten dijital ayak izlerini birakmaktadir. Birakilan izler
dogrultusunda veriler incelenerek Tigiincli kisiler tarafindan kullanilmaktadir. 2023 yili boyunca 266
milyon yeni kullanici ilk kez sosyal medyay1 kullanmaya baslamistir. Bu, geg¢tigimiz yil diinyada saniyede
ortalama 8,4 yeni sosyal medya kullanicisinin oldugu anlamina gelmektedir. 2024 yilinda internette gegirilen
stireler yasa gore siralandiginda en yiiksek kullanimin 16-24 yasindaki kisiler olusturdugu belirlenmistir (We
Are Social, 2024). Youtube ise en ¢ok kullanilan sosyal medya hesaplar1 icerisinde ilk beste yer almaktadir.
TVtech’in (2021) verilerine gore 2-12 yas aras1 YouTube izledigini bildiren ¢ocuklarin orant %85’tir, bu da
YouTube’la tanisma ve YouTube izleme yasinin ne kadar erken donemlere kadar diistiigiinii gostermektedir.
Diinyada ve Tirkiye’de ka¢ tane YouTube kanalinin c¢ocuklar tarafindan yiiriitiildiigii bilinmemektedir.
Youtube’da {iye olmak icin en az 13 yasini doldurmus olma zorunlulugu bulunmaktadir fakat ¢ocuklarin bir
kisminin aileleri hesaplarini agip yonetmekte bir kismi ise yasimi biliylik gostererek YouTube olarak
caligmaktadir. YouTube'da 3 milyon 18 bin abone sayisina ulagan ‘‘Prenses Elif’” adli hesap yaklasik 5 milyar
kisi tarafindan gortintiilenmektedir. Oyuncaklar, hediyeler acarak kanalinda video igerikleri yiikledikleri hesap
sayesinde Youtube’un hayatlarini degistirdigini sdyleyen Elif’in ailesi, "Kiramizi dahi zor 6deyen bir aileydik.
Videolarda temiz dil kullantyoruz, milli degerlere sahip ¢ikiyoruz. Elif igin psikologlarla goriisiiyoruz, sorun
yok" seklinde ifade etmektedir (Yiice, 2020). Bu kapsamda da goriildiigii lizere ¢ocuk YouTube sayisi her
gecen giin artmakta ve gocukluktan itibaren bireyler dijital diinyaya birer ayak izi birakmaktadir. Bu kapsam
da yiiriitiilen arastirmada Social Blade (2024) verilerine gore diinyada ve Tirkiye’de en ¢ok izlenen toplam 4
cocuk YouTube kanalinin dijital ayak izi perspektifi agisindan incelenmesi amaglanmustir.

Bu amag dogrultusunda;
v Cocuk YouTuberlarin paylastiklari videolarin igeriklerinde kimlerin yer aldigi, nerede ¢ekildigi, 6zellikleri,

v Cocuk YouTuberlarin kanallarinda paylasilan videolarin takip, izlenme, begeni ve yorum sayisi ile
yorumlarin igerigi,

v Cocuk YouTuberlarin kanallarinda paylasilan videolarin igeriklerinde dijital ayak izi olup olmadig:
aragtirilmisgtir,
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Bu arastirma diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok izlenen gocuk YouTuberlarin paylastiklari igeriklerin dijital ayak
izi perspektifinden incelenmesi amaglanmaktadir.

Arastirmamin Modeli

Arastirma nitel aragtirma modelinde yiiriitiilmiistiir. Nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi ile
yapilnugtir. Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmacilar tarafindan gelistirilen ‘‘Video Inceme
Formu’’ kullanilmistir. Aragtirmacilar tarafindan olusturulan bu form i¢in {i¢ uzman goriisii alinmis ve nihai
hali elde edilmistir.

Calismada Kullanilacak Veri Kaynaklarinin Belirlenmesi

Caligmada kullanilacak veri kaynaklari belirlenirken sosyal medya platformlari hakkinda veriler saglayan
Social Blade (2024) verileri kullanilacaktir.

Diinya’da Top 10 listesinde yer alan Youtube kanallar1 Tablo1’de, Tiirkiye’de Top 10 listesinde yer alan
Youtube kanallar1 Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 1: Social Blade Diinya Top 10 listesinde yer alan Youtube kanallarina dair bilgiler

Top Kanalin Ad1 Video indirme  Abone Sayisi Video Izleyici Sayist Video Icerikleri
Rank
1 Banda El Recodo 446 2.84 M 3,333,331,257 Miizik grubu
2 My Baby Play 25,451 543 M 8,885,034,735 Cocuk ve ebeveyn
3 TaylorRSV_Quiz 2,536 115 M 3,654,823,089 Eglence kanali
4 Funny Reaction Channel 514 419 M 3,204,291,770 Eglence kanali
5 MrBeast 775 237 M 42,682,073,725 Eglence kanali
6 SET India 129,007 168 M 158,411,797,614 Eglence kanali
7 ToRung 159 10.6 M 6,917,486,231 Eglence kanali
8 MaviGadget 4,279 22 M 18,482,901,805 Uriin kesif kanali
9 Diary of 4 1,625 5.86 M 9,433,641,236 Cocuk ve ebeveyn
kanali
10 Sierra & Rhia Fam 2,624 107 M 10,816,473,083 Cocuk ve ebeveyn
kanali

Tablo1’de yer alan bilgiler 12.02.2024 tarihli Social Blade verileri ile elde edilmistir.
Tablo 2: Social Blade Tiirkiye Top 10 listesinde yer alan Youtube kanallarina dair bilgiler

Top Kanaln Ad1 Video indirme Abone Sayis1 Video izleyici Sayisi Video icerikleri
Rank
1 Beter Bociik 3,953 444 M 26,372,474,325 Cocuk kanali
2 Tarik alhalapi 945 215M 11,421,497,818 Miizik kanalt
3 Abo.raad.family3 2,126 131 M 8,927,433,852 Cocuk ve ebeveyn
kanali
4 Mete Kayagil 786 431 M 5,212,846,778 Eglence kanali
5 Netd Miizik 24,789 249 M 59,004,541,586 Miizik kanali
6 Gozde Akgiin 913 3.81 M 3,137,587,063 Eglence kanali
7 Ben Meryem 54 988 K 507,531,512 Eglence kanali
8 Abo.raad.family 2,665 9.75 M 6,135,629,959 Cocuk ve ebeveyn
kanali
9 hdeel 528 131 M 5,5652,268,719 Eglence kanali
10 Abo.raad.family2 3,096 9.42 M 6,541,754,994 Cocuk ve ebeveyn
kanali

Tablo 2’de yer alan bilgiler 12.02.2024 tarihinde Social Blade Tiirkiye verilerinden elde edilmistir.

Bu kapsamda da diinyada ve Tirkiye’de Top 10°da yer alan ¢cocuk ve gocuk-ebeveyn kanallarinin (My Baby
Play, Diary of 4, Sierra & Rhia Fam, Beter Bociik, Abo.raad.family3) en ¢ok izlenen 3 videosu aragtirmada
degerlendirilmistir. Belirlenen videolara dair bilgiler Tablo 3’de yer almaktadir.

Tablo 3: Calismada kullanilan videolara dair bilgiler

Kanaln Ad1 Secilen Videolar Video Siiresi Goriintiilenme Begeni
Kodu Sayisi Sayisi
https://www.youtube.com/watch?v=ECzH V1 1dk 2,5B 4
My Baby Play CxRy_a4
https://www.youtube.com/watch?v=9me4 V2 1dk 13 19B 6
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QoKrc7U saniye
https://www.youtube.com/watch?v=hGaAi V3 1dk 16 12B 5
pcleFo saniye
Part 2: Funniest Family Moments You V4 1dk3 1M 41B
Won’t Believe saniye
Diary of 4 https://www.youtube.com/watch?v=cM3l]
QhG-cc
Funniest Family Moments You Won't V5 1dk 19 902 B 37B
Believe! saniye
https://www.youtube.com/watch?v=ZxAIE
mIWHbs
Prepare to Laugh: Pranks on Mom and V6 1dk2 322B 12B
Dad! saniye
https://www.youtube.com/watch?v=F7ceX
RgzbV0
Shopping with my Dad 2 V7 1dk6 13 Mn 22B
https://www.youtube.com/watch?v=sSld2a saniye
Sierra & Rhia 11dk4
Fam Shopping with my Mom V8 1dk5 8,2 Mn 13B
https://www.youtube.com/watch?v=Abz24 saniye
dZx_xY
Why so many stuffed toys in my stroller V9 1dk 37 5,8 Mn -
(compilation) saniye
https://www.youtube.com/watch?v=GEBS
IXPOFuUM
Monster Saved Kid V10 12 dk 37 12Mn 62B
https://www.youtube.com/watch?v=CO5;j0 saniye
Beter Bociik _40az0
Mean Boy, Monster and Kid V11l 10 dk 41 8,9 Mn 63 B
https://www.youtube.com/watch?v=TFpex saniye
9tg6B0
Monster, Mean Boys and Kid V12 10 dk 18 8Mn 59 B
https://www.youtube.com/watch?v=dy06r saniye
q7NlgY

Verilerin Analizi

Aragtirmada nitel arastirma yoOntemlerinden dokiiman analizi yontemi benimsenmistir. Dokiiman Analizi,
aragtirmayla ilgili birinci elden verilerin taranmasi, toplanmasi ve toplanan verilerin analiz edilerek yeni
bilgilere ulasilmasi olarak tamimlanabilir (Ozkan, 2019). Merriam (2009), dokiiman analizi ydnteminde
yalnizca yazili metinlerin degil ayn1 zamanda gorsellerin, dijital ve fiziksel materyallerin de dokiiman olarak
incelenebilecegini belirtmistir.

Veri analizinin ilk basamaginda oncelikle belirlenen bu 12 video bastan sona izlenmis ve metinlerin
iceriginden iiretilen kodlarla (emerging codes) (Merriam, 2009) analiz edilmistir. Bu sekilde cocuk YouTuber
kanallarinda ne tiir i¢eriklerin oldugu ve hangi mesajlarin verildigi ana hatlaryla tespit edilmistir.

Aragtirmacilar tarafindan hazirlanan ‘‘Degerlendirme Formu’’ araciligiyla videolar arastirmacilar tarafindan
izlenerek cevaplar igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Videolar li¢ arastirmaci tarafindan izlenmis
cevaplardan ortak kodlar elde edilmistir. Elde edilen kodlar ii¢ bagimsiz uzmana goriisiine sunularak nihai hali
elde edilmistir.

BULGULAR

Bu kisimda arastirmada degerlendiren 12 YouTube videosuna dair alt problemler dogrultusundaki bulgular yer
almaktadir.
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Tablo 4: Videolarin igeriklerine dahil bulgular

Tema Alt temalar Videolar Frekans
Videolarda bulunan Anne, baba, ¢ocuk V1, V3, V4,V5,V7,V8 V11 6
Kkisi/Kkisiler Cocuk V2, V6, V9, V10, V12 5
Videolardaki kisilerin Kadm V1, V3, V4, V5 V6, V7, V8 V9, V11 8
cinsiyeti Erkek V2,V10, V11, V12 4
Okul 6ncesi donem V4, V5, V6, V7,V8, V9, V10, V11, V12 9
Videolarin hedef Kitlesi Okul donemi V3, V11, V12 3
Ergenlik V11 1
Ebeveyn V1, V2, V12 3
Ev ortami V1, V3, V4,V6, V9, V11, V12 7
Videolarin ortam Acik alan V2,V10, V11, V12 4
Market, magaza V7,V8, V10 3
Okul V12 1

Izlenen videolarda bulunan kisi/kisiler temasinda anne, baba ¢ocuk ve sadece cocuk olmak iizere iki alt tema
elde edilmistir. Anne, baba, ¢cocuk iceriklerinin yer aldigi V1’de aile birlikte ¢esitli oyunlar oynamaktadir.
V11°de ise okul dncesi donemde bir erkek cocuk ve ergenlik doneminde bir kiz cocuk ile baba arasinda
gecmektedir. Abla ebeveynleri geldiginde 6dev yapmakta ebeveynleri olmadiginda ise telefonla oynamaktadir.
Ebeveyni geldiginde kardesine telefonu verdigi i¢in babasi kardesine kizmaktadir. Videoda benzer olaylar yer
almaktadir.

Videolardaki karakterlerin cinsiyetleri kadin ve erkek olmak tizere iki alt temada incelenmistir. V10, V11 ve
V12 videolar1 ayn1 kanala ait olup kanal sahibi cocuk karakterin erkek oldugu goriilmektedir. Diger
videolardaki karakterler cinsiyetlerinin kadin agirliktadir.

Videolarin hedef kitlesi temasinda ise okul 6ncesi donem, okul donemi, ergenlik ve ebeveyn olmak iizere dort
alt tema olusturulmustur. Okul oncesi donem hedef kitlesine sahip V7°de sadece jest ve mimiklerle kurulan
iletisim, bir market aligverisi sirasinda kiz gocugunun gordiigii yiyeceklerin hepsini almak istemesini babasinin
buna izin vermemesini konu almaktadir. Okul dénemi alt temasinda yer alan V12’de sinifa yeni dahil olan bir
¢ocugun sinifin diger liyeleri tarafindan diglandig, ¢esitli sakalarla giiliing duruma diisiiriildiigii ve zorbaliga
ugradig anlar yer almaktadir. Ergenlik alt temasinda V11°de abla ile erkek kardes arasinda yasanan olaylarda
abla, ebeveyni tarafindan istenmeyen davraniglarin hepsini ebeveyni yokken sergilemekte ancak ebeveyni bu
durumu fark edecegi sirada istenmeyen davranisi erkek kardes sergiliyor gibi gostermektedir. Her olayin son
sahnesinde istenmeyen davranisin sergiledigini goren ebeveyn, erkek kardesi uyarmaktadir. Videolarin hedef
kitlesi temasinda ebeveyn alt temasinda yer alan V1 ve V2’de aile iiyelerinin kendi i¢cinde oynadiklar farkli
oyunlar sergilenmektedir.

Videolarin ortami incelendiginde ev ortami, agik alan, market/magaza ve okul olmak {izere dort alt tema elde
edilmistir. Ev ortami alt boyutunda yer alan V3’te baba ve kiz ¢cocugunun birbirine yaptig1 kisa videolardan
olusan sekiz farkli saka videosunun birlesiminden olugsmaktadir. Ev ortaminda ¢ekilmis bu saka videolarinin
bir kism1 komik bir kismi ise korku temelindedir. Agik alan alt temasinda bulunan V11, birden fazla kurgu
videonun birlesiminden olusmaktadir ve videolar birbirinin devami niteliginde degildir. Kurgulardan biri, okul
sinavinda yiiksek not alan abla ile diisiik alan erkek kardesin kiyaslanmasini konu edilmigken bir bagkasinda
ayn1 karakterler tarafindan yol kenarinda oturan engelli bir ¢gocuga yardim amaciyla tekerlekli sandalye alan
yetiskinlerin hikayesi canlandirilmistir. Market, magaza alt temasinda yer alan V7 ise V8’e benzer sekilde
ebeveyni ile market aligverisine beraber ¢ikmis bir kiz ¢ocugunun raflarda gordiigii yiyeceklerden fazla
miktarda almak istemesini ve bu duruma ebeveyninin verdigi tepkiler konu edilmektedir. Okul alt temasinda
yer alan V12’de ise smifa yeni gelen bir ¢ocugun arkadaslari tarafindan nasil karsilandigi, arkadaslarinin
smifin yeni iiyesine verdigi tepkiler yer almaktadir.

Tablo 5: Videolarin reklam igeriklerine dair bilgiler

Tema Alt temalar Videolar Frekans
Reklam Var V7,V8, V1l 3
Yok V1,V2,V3,V4,V5,V6, V9, V10, V12 9
Reklamin niteligi Gida V7,V8, V11 3
Reklam siiresi 1-20 saniye V11 1
20-60 saniye V7,V8 2

Videolarin reklam igerigine dair bilgiler incelendiginde videolar reklam var veya reklam yok olarak iki alt
temada gruplandirilmis ardindan reklam igerikli videolarin reklam niteligini belirlemek icin gida alt temasi
olmak {izere bir alt tema olusturulmustur. Bu alt temada yer alan V8’de olaylar markette gocugun almayi
istedigi yiyeceklere karsin ebeveynin izin vermemesi iizerinde sekillenmekte, cocugun almak istedigi tiim
yiyeceklerin markas1 acik bir sekilde izleyiciyle paylasilmaktadir. Ancak videonun agiklama kisminda veya
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iceriginde bu markalarla is birligi yapildigia dair bir ifadeye rastlanmamustir. Reklam siiresi temasi ise iki alt
temada incelenmis V11’de 10 dakika 40 saniyelik sahnelerin igerisinde 1-20 saniyelik siireyle reklama yer
verildigi tespit edilmistir. V7 ve V8 ise ortalama 1 dakikalik videolar olmakla beraber 20-60 saniye arasinda
reklam icerdigi goriilmektedir.

Tablo 6: Videolarin yorum ve begenilerine dair bilgiler

Tema Alt temalar Videolar Frekans
Begeni sayisi 0-10.000 V1, V2,V3, V4, V5, V6, V9 7
10.000-20.000 V7,V8 2
20.000 ve iistii V10, V11, V12 3
Yorum Var V1, V3, V4, V5, V6, V10, V11, V12 8
Yok V2,V7,V8, V9 4
Olumlu V1, V4,V5, V6, V10, V11 6
Yorum Tiirii Destekleyici V4, V5, V10 3
Notr V3, V5, V6, 3
Olumsuz V5, V12 2

Videolarin yorum ve begenilerine dair bilgiler begeni sayisi, yorum ve yorum tiirli olmak iizere ii¢ temada
incelenmistir. Begeni sayisi temasi ii¢ alt boyutta gruplandirilmis ve 0-10.000 aras1 begeni alan videolardan
V1’in 4 begeni sayisina, V6’nin ise 1.200 begeni sayisina sahip oldugu goriilmektedir. 10.000-20.000 begeni
sayisi ile bu alt temaya dahil edilen videolardan V8, 13.000 begeni sayisina sahipken, 20.000 ve iistii begeni
sayistyla ii¢iincii alt temaya yerlestirilen V11’in net begeni sayis1 63.000°dir.

Yorum temasinda videolarda yorum var veya yok olusuna gore iki temada gruplandirilmistir. Yorum yok alt
temasinda yer alan videolardan bazilar izleyici yorumlarina kapaliyken (V7, V7, V9) bir videoda (V2) hig
yorum bulunmamaktadir. Var alt temasindaki videolarda izleyici yorumlarimin niteligini degerlendirmek
amactyla yorum tiirii temast olusturulmustur. Yorum tiirii temasi ise olumlu, destekleyici, nétr, olumsuz
seklinde dort alt temada degerlendirilmistir. Olumlu alt temasinda yer alan V5’e gelen yorumlardan biri “vay,
bu ¢ok haval1” ifadesini igerirken, destekleyici alt temasinda V10, “cok giizel bir video” ifadelerini igeren
yorumlara sahiptir. Notr alt temasinda V6’da kimi izleyiciler lizgiin surath ifadelerle yorum yaparken kimi
kullanicilar mutluluk ifadesi olan giilen surat emojilerini kullanmigtir. Olumsuz alt temasinda yer alan V12’de
ise izleyicilerin tiziintli ve 6fke bildiren emojiler kullandigi goriilmektedir.

TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Aragtirma bulgular1 incelendiginde videolarin yarisindan fazlasinda ebeveynlerin de yer aldigi, videoda
bulunanlarin bir¢ogunun cinsiyetinin kadin oldugu ve hedef kitlesinin yaygin olarak okul oncesi donem
cocuklardan olustugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda videolarin ev ortami agirlikta olmak iizere agik alan,
market, magaza ve okul ortaminda gectigi belirlenmistir.

Caligmanin 6rneklemini olusturan videolarin hedef kitleleri arasinda okul 6ncesi donemin yani sira okul
donemi ve ergenlik donemi de yer almaktadir. Cocuklarin birgogunun internet kullanicisi olmasi (Livingstone
vd., 2011, 7) ve mobil cihazlarin tim yas gruplari tarafindan kullanilabilir duruma gelmesi dijital ayak
izlerinin ¢ok daha biiyiik veri kiimeleri olusturmasina yol agmaktadir (Fish ve Zganicova 2013, 11).

Videolarin birgogunun okul 6ncesi donem cocuklarii hedef almasi, ev ortaminda c¢ekilmesi ve genellikle
ebeveynlerden birinin de videolarda yer almasi bireylerin davranislari, aliskanliklari, kisisel bilgileri ve
cevresel kosullarma kadar pek c¢ok detayli bilgiyi erisime acik hale getirmektedir. Insanlarmn dijital
platformlarda kontrollii davranmasi ve bilgilerini bilingli, dogru yonetmesi, olumlu dijital ayak izleri
birakmalarmi saglayabilir. Bu yiizden dijital izleri etkili ve dogru bir sekilde yonetmek biiyiikk 6nem
tasimaktadir (Kogyigit ve Ozkul 2023, 1295).

Incelenen videolarin genelinde reklam kullanimu tercih edilmemistir. Kullanilan reklamlarin ise tamaminin
icerigi gida iizerinedir. Reklam kullaniminin tercih edilmemesinde videonun siiresinin kisa tutularak daha ¢ok
izlenmesini saglamanin etkili oldugu diisiiniilmektedir. Calisma 6rneklemine déhil edilen videolarin genelinin
birka¢ dakikalik siirelerden olustugu goriilmiistiir. Video siirelerinin uzun olmasinin Youtube izleyicilerinin
videolarla etkilesime girme veya videolardan hoglanmama nedenlerinden biri olmasi (Eisend ve Langner 2010,
21) mevcut arastirma bulgusunu destekler niteliktedir.

Videolara yapilan yorumlar arasinda 6tke emojisinin oldugu bulgu dikkate alindiginda, hesap kullanicisina ve
videoya yonelik olumsuz sdylemler ve bireysel olarak olduk¢a yikici yansimalar bakimindan risk
olusturabilecegi diisiiniilmektedir. Teknoloji tabanli bilesenlerin (yorum, begeni vb.) kimlik olusumu
siirecinde oldukga etkili oldugu belirtilmektedir (Walter vd., 2010, 21).
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Giinlimiiz dijital ¢aginda dijital izler birakmamak oldukc¢a zordur. Bu durumda, bireylerin dijital izlerinin
farkinda olmalar1 ve bu izleri iyi yonetmeleri 6nem tasimaktadir. Dijital ayak izleri, Yan (2005, 419)'m
interneti tanimladig: sekilde, 'hem olumlu hem de olumsuz sosyal sonuglari olan iki ucu keskin bir kilig'
niteligi tagimaktadir. Olumsuz sosyal sonuglara odaklanan yaklagimlar sebebiyle pek ¢ok cocuk ve geng, hata
yapmaktan ve tehlikelerle yiizlesmekten korunmak amaciyla interneti Ozgiirce kullanmaktan
vazgecirilmektedir (Ferriter 2011, 92). Bu bakis agilari, gocuklar1t medyanin riskleri karsisinda savunmasiz ve
pasif dijital kiiltiir tiiketicileri olarak tamimlamaktadir (Facer 2012, 410). Ancak dijital ayak izinin
dogurabilecegi sonuglardan endise duymak yerine, olumlu bir dijital ayak izi olusturmalar1 dgretilmelidir
(Camacho vd., 2012, 318). Buchanan ve digerleri (2017, 287) arastirmasinda dijital ayak izlerini olumlu
sekilde gelistirmeye yonelik egitim verilmesi i¢in en uygun zamanin 10-12 yas oldugunu ifade etmektedir.

Genglerin ¢evrimici tehlikelerle karsilagmalart konusunda bir¢ok arastirma yapilmig olmasina ragmen
(Schrock ve Boyd, 2011, 28), cocuklarinin dijital ayak izlerine karar verme Yyetkisini bulunduran
ebeveynlerin/bakim verenlerin ¢ocuklarmin dijital ayak izlerine nasil katkida bulundugu konusu yeterince ele
almmamistir. Mevcut ¢alisma bulgularinda ebeveynlerin YouTube videolarina katiliminin yaygin oldugu
gorlilmektedir. Cocuklarin dijital ayak izi farkindalifi olusturmasinda o6nemli belirleyicilerden olan
ebeveynlerin dijital ayak izi rehberligine iligkin farkliliklar olmasi, ¢ocuklarin dijital ayak izine iliskin
bilgilerin tamamini yalnizca ev ortaminda 6grenemeyecegi anlamina gelmektedir (Sweeney ve Geer, 2010,
23). Bu nedenle ¢ocuklarin gelecek igin nasil olumlu bir dijital ayak izi gelistirilebilecegini anlamalarini
saglayan Orgiin egitim almalari 6nemlidir (Wolf, 2015). Okullarda dijital ayak izi hakkinda bilgi verme
konusunda rehberlik edecek politikalarin olumlu sonuglar doguracagi diistiniilmektedir.

Iginde bulundufumuz c¢agin bir gereksinimi olan dijital ayak izi farkindaligi, bu noktada sahip olunmasi
gereken 6nemli bir beceri olarak diislintilmekle birlikte 6zellikle kendi dijital ayak izleri iizerinde herhangi bir
kontrolii olmayan, ebeveynleri tarafindan fotograflarinin, videolarinin paylasildigi ¢ocuklarin dijital ayak izleri
ve bunun olasi etkilerine yonelik daha fazla ¢alismanin yapilmasi dnerilmektedir.
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