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Dijital Toplumda Medya Okuryazarhg Kavram ve Egitimi
The Concept And Education Of Media Literacy In Digital Society

OZET

fletisim teknolojileri ve medyanmn hayatlarimizin bir parcas1 oldugu dijital bir cagda, medya
okuryazarligi kavrami 6nemle iizerinde durulmasi gereken bir kavram olarak kargimiza
¢ikmaktadir. Giinden giine daha fazla dijitallesen vatandaglar olarak hepimiz sanal medya
ortamlarinda zaman gegiriyoruz. Bilindigi gibi, gazete, dergi, radyo, televizyon, Internet gibi
kitle iletisim araglarina medya denilmektedir. Kitle iletisim araglari insanlar1 bir konuda ikna
etmeye, inandirmaya, sasirtmaya ve kalici bir etki birakmaya hizmet etmektedir. internetle
birlikte artik giinliik hayatin vazgegilmez bir parcasi haline gelen kitle iletisim araglari ve aglar,
kullanicilara egitim, haber, bilgi, spor, eglence gibi birgok hizmet sunmaktadir. Ozellikle sosyal
medya artik herkesin vazgecilmezi haline gelmistir. Cok fazla insanin ilgisini ¢eken bu sanal
diinya insanlara hayati kolaylastirmakla birlikte yanlis ve bilingsiz kullanildig: takdirde biiyiik
riskler de barindirmaktadir. Iste bu konuda medya okuryazarligi konusunda bilgi ve egitime
ihtiya¢ duyulmaktadir. Medya okuryazari bu denli fazla bilgi kaynaklari arasinda ihtiyag
duydugu bilgileri seger, bu bilgilerin dogrulugu ve yanlishigini anlar, gosterilen ile gercek
arasindaki farki anlar, icerikleri elestirebilir, icerik iiretebilir ve onlarda degisiklikler yapabilir.
Medya okuryazar1 egitimi sayesinde birey, elestirel diigiinebilme, etkili iletisim kurabilme ve
aktif vatandas olabilme konusunda bir bilince ulasir. Medya okuryazarligi, kitle iletisim
araglarmin dogru ve bilingli kullanimini1 6greterek bu araclarin bireysel ve toplumsal olumsuz
etkilerini azaltmayi amaglamaktadir. Caligma nitel arastirma yontemlerinden dokiiman analizi
teknigi ile yiiriitilmiistir.
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ABSTRACT

In a digital age where communication technologies and media are a part of our lives, the
concept of media literacy emerges as a concept that should be emphasized. As citizens who
become more and more digital every day, we all spend time in virtual media environments. As
it is known, mass media such as newspapers, magazines, radio, television and the Internet are
called media. Mass media serve to persuade, convince, surprise and leave a lasting impact on
people. with the internet. Mass media and networks, which have become an indispensable part
of daily life, provide users with many services such as education, news, information, sports and
entertainment. Especially social media has become indispensable for everyone. This virtual
world, which attracts the attention of many people, makes life easier for them but also carries
great risks if it is used incorrectly and unconsciously. There is a need for information and
training on media literacy in this regard. Media literate chooses the information they need
among so many sources of information, understands the accuracy and inaccuracy of this
information, understands the difference between the shown and the real, can criticize the
content, produce content and make changes in them. Thanks to media literacy education, the
individual reaches an awareness of being able to think critically, communicate effectively and
be an active citizen. Media literacy aims to reduce the individual and social negative effects of
mass media by teaching the correct and conscious use of these tools. The study was carried out
with the document analysis technique, one of the qualitative research methods.
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Kitle iletisimi yaygin olarak kullanilan, karmasik bir iletisim bigimidir. Bu nedenle kitle iletisim araglari
yoluyla yapilan iletisim becerisi biiylik bir 6énem arz eder. Bu beceri, teknolojik aletleri acabilmek, dosya
yiikleyebilmek, indirebilmek veya paylasabilmekten daha fazla bir beceriyi gerektirir. Medya okuryazarlig
olarak adlandirilan bu beceri, kitle iletisim araglar1 araciligiyla kurulan iletisimi etkili ve verimli
gergeklestirme, anlama ve kullanma yetenegine atifta bulunur (Baran, 2014: 18). Kutoglu’na gore: “Medya
okuryazarlii, medya ile kars1 karsiya kaldigimiz zaman medya mesajlari1 daha iyi anlayabilmek icin
kullandigimiz bir perspektiftir” (2006: 64). Giiniimiizde baslica iletisim araci olan kitle iletisim araglarimin
bilingli kullanimi sinirsiz firsat sunarken, bilingsiz kullanimi bireysel ve toplumsal bir¢ok soruna neden
olabilmektedir. Bu nedenle medya okuryazarlig1 becerisinin, kitle iletisim araglarii kullanan her vatandasin
kazanmas1 ve gelistirmesi gereken bir beceri oldugu diisiiniilmektedir.

1 Prof. Dr., Ondokuz May1s Universitesi, Yabanci Diller Bl. Samsun, Tiirkiye
2 Doktora Ogrencisi, Marmara Universitesi, Halkla fliskiler Béliimii, Istanbul, Tiirkiye
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Kitle iletisim aracglari, ¢ok sayida medya ortami ve igerigi sunar, fakat iceriklerin denetlenemez, herkes
tarafindan olusturulabilir ve paylasilabilir olmasi, ¢ogu zaman dogru bilgiye ulagsmayi zorlastirir ve ¢agimizin
en biliylik sorunlarindan biri olan dezenformasyona yol agar. “Dezenformasyon (¢arpitma), bireyleri ve
toplumu bilgiyi ve haberi kasith olarak yanls isleyip aktararak yamiltmadir. Eksik, yanls, fazla bilgi verme
bi¢imlerinde var olur” (Karakaya, 2006: 176). Medya okuryazarligi, dezenformasyonun panzehiri olarak kabul
edilmektedir (De Abreu, 2020: 13). Medya ortamlarinda dolasan bilgilerin bir¢cogu tarafli, yanls, onyargil
veya aldaticidir. Bu nedenle kullanicilar, bu tiir bilgilere karsi kendilerini egitmeli ve dijital ortamlarin
yaniltic1 igeriklerine karsi bir durus sergilemeyi bilmelidir. Tek bir medya ortamindan, gazete, TV kanali,
Instagram sayfasi vb., faydalanmak yerine farkli kanallardan ve farkli gériisleri benimseyen medya
kaynaklarindan yararlanarak en dogru bilgiyi elde etmeye ¢alismalidirlar.

MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI

Medya okuryazarligi, insanlarin giinlilk yasamlarinda medya mesajlarin1 anlamlandirirken yararlandiklari,
inanglar, bilgiler, beceriler ve motivasyonlar dizisidir (Potter, 2020: 74). Geleneksel anlamda okuryazarlik,
sosyal sermaye olusturmak ve topluluklarla etkilesim kurmak i¢in, bireyleri gelisen iletisim araglarina ve
yikic1 sistemlere uyum saglamaya zorlayan yasam boyu devam eden bir siirectir™ (Tyner, 2020: 36). Medya
okuryazarligi teriminde yer alan sekliyle ise, medya araciligiyla ¢esitli bigimlerde aktarilan mesajlarin, alici
tarafindan islenmesi olarak yorumlanir. Medya iceriklerinin ilk anlamlarmin diginda alt anlamlarinin da
¢oziimlenmesine, verilmek istenen asil mesajin pasif bir sekilde alinmasi yerine aktif bir sekilde okunmasina
ve degerlendirilmesine atifta bulunur (Bilici, 2014: 29). Baran (2014) medya okuryazarliginda, okuma
kelimesine atif yapan tiiketim becerilerini: bir mesajin igerigini anlama, iletisimin akisini engelleyen giiriiltiiyii
filtrelemek i¢in ¢aba gosterme yetenegi, mesajin giiciine inanma ve igerigini gelistirme, haber, belgesel, korku-
aksiyon-dram filmi, eglence programi vb. medya tiirleri tanima ve bu tiirler hakkinda bilgi edinme yetenegi,
medya mesajlar1 hakkinda elestirel diisiinme yetenegi, medyanin i¢ dili ve etkilerini anlama yetenegi
(aydinlatma, diizenleme, 6zel efektler, miizik, kamera agisi, basligin boyutu vb. olarak degerlendirmektedir.

Medya okuryazarligindaki yazmak kelimesi ise, medya igerigi iiretmeye ve yayilamaya atifta bulunmaktadir.
Bilindigi tlizere, 21. ylizyilin sakinleri olarak birbirimizle kurdugumuz baglant1 artik ¢ogunlukla kitle iletisim
araglart aracilifiyla gerceklesmektedir. Medya bir iletisim kanali ve bilgi kaynagidir. Daha Once sadece
kurumlar tarafindan yapilan bilgi ve haber paylagimi, {irlin tanitimi, tasarim, eglence, vb. bir¢ok igerik
iireticiligi gorevini, artik insanlar da kolaylikla yapabilmektedir. Geleneksel medyada kitleler sadece alici
konumundayken, giiniimiizde dijital ag teknolojilerini de i¢ine alan medya kavraminda, kaynak, mesaj iireticisi
ve alic1 konumlarinin her birini temsil etmektedirler.

Silverblatt (2014) medya okuryazarligini 7 unsur lzerinden ele almig, (Baran, 2014) ise, bu unsurlara 8.
maddeyi eklemistir:

1. Medya okuryazarligi, insanlarin;
a. Hangi medya programlarini segecekleri
b. Kitle iletisim araglarindan aldiklar1 bilgileri nasil yorumlayacaklari

konularinda bagimsiz se¢imler yapmalarini saglayan elestirel diisiinme becerilerini destekler.

2. Kitle iletisim siirecini anlamalarini;

3. Medyanin birey ve toplum iizerindeki etkisinin farkinda olmalarini;

4. Medya mesajlarini analiz etmek ve tartigmak icin stratejiler gelistirmelerini;

5. Medya igeriklerinin, ¢agdas kiiltiir ve birey hakkinda fikir veren birer metin olduklarinin farkinda
olmalarini;

6. Medya iceriginden daha fazla keyif alma, anlama ve takdir etme yetenegi kazanmalarini;

7. Medya iletisimcileri durumunda, etkili ve sorumlu medya mesajlar1 iiretme yetenegi kazanmalarini;

8. Medya uygulayicilarimin etik ve ahlaki yiikiimliiliiklerinin anlasilmasini saglar.

Medya kullanicisinin tiikettigi medya iceriginin bilincinde olmasi ve se¢imlerinin sonucunu éngdrebilmesi,
elestirel bakis agisiyla bu igerikleri yorumlayabilmesi medya okuryazarliginin baglica hedefidir. Medya
mesajinin etkisini belirleyen; medya iletisimcisi, mesajin iretilmesindeki amag¢, medyanin ayirt edici
ozellikleri, hedef kitle gibi bir dizi faktor bulunmaktadir. Kullanict kitle iletisim siirecinin bilesenlerini ve
birbirleri ile olan iliskilerini anlayabilirse, medyanin kendisine nasil hizmet edecegini ongorebilir. Medya,
bakis acilarin1 degistiren ve bigimlendiren icerikleri aktarir, medya okuryazarligi becerisi kullanicilarin, hangi
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mesajlari, ne dlglide alacagimi analiz edebilme becerisi, radikal ve tarafli yonlendirmelere karst bir tutum
gelistirmelerine yardimci olur. Medya igerikleri, toplumlarin kiiltiirleri hakkinda bilgiler verir ve farkli
toplumlara kars1 bir bakis acgis1 gelistirmeyi saglar. Bu sayede kisiler kendi kiiltiirel deger ve yargilarim
sorgulayabilir, 6teki kiiltiirlerle karsilastirabilir ve kendi kiiltiiriinde olsa dahi yanlig olan1 birakabilir ve dogru
olani segebilir.

Medyanin herkes tarafindan ulasilabilir olmas1 ve kitleleri icerik iiretimine katkida bulunan paydaslar olarak
siirece dahil etmesi, kitle iletisim araglarindan yayilan medya mesajlarinda ciddi bir artisa neden olmustur.
Fakat, glinlimiizde medya mesajlar1 nicel anlamda artiyor olsa da, bu mesajlarin niteligi azalmaktadir. Hab-
eglence (infotainment) anlayisinin gittikge daha fazla yayginlagmasi, toplumun kiiltiirel degerlerinin temelden
sarsilmasina, cinsiyet¢iligin, siddetin, esitsizliklerin normallestirilmesine, medyay1 tiikketen ¢cocuk-genc-yaslt
herkesin medya okuryazarlik diizeyine gore pasif birer aliciya doniistiiriilmesine neden olmaktadir. Kiiltiir
endiistrilerini yOneten kapitalist sistem tarafindan {iretilen ve ana akim medya araciligryla kitlelerin
kullanimina sunulan igerikler, bireyin mevcut diizeni sorgulamadan kabullenmesi ve sistemle biitlinlesmesini
ve nihayetinde somiirge toplumlar1 yaratilmasina aracilik etmektedir (Yilmaz ve Taylan, 2016: 288). Treske,
bilgi ve enformasyon akisindaki niceliksel artisa karsin niteliksel bir diisiis yasanmasinin nedenini, kitle
iletisim araglarindaki gelismelerle yasanan enformasyon araglarindaki artisin icerik doldurma kaygisina
baglamaktadir (2006:11). Bu kaygi elbette biiyiik dlgiide ekonomik nedenlerden kaynaklaniyor olsa da bireysel
baglamda diisliniildiiglinde, begenilme, kabul gérme, taninma, vb. nedenlerden de kaynaklandigi sdylenebilir.
Medyanin toplum hayatina etkilerinden ve oOrtilk amaglarindan bahsederken, sadece olumsuz yanlarindan
bahsetmek dogru bir yaklagim degildir. Zira medya okuryazarligi “medyanin dogru kullanimiyla zararl
etkilerini azaltma” (Bilici, 2014: 28) fikrine vurgu yapar, medyay: tiimiiyle dislamaz.

Medyadan hem tiiketici hem de iiretici olarak bircok sekilde faydalanmak miimkiindiir; bilgi edinilebilir,
eglenceli vakit gegcirilebilir, goriis ve diisiinceler genis topluluklarla paylasilabilir ve baska kiiltiirlerle baglanti
kurmak i¢in iletisim amagl kullanilabilir. Ancak, artik herkesin icerik iireticisi oldugu bir diinyada, igerik
tilketirken veya iretirken sagduyulu davranmak olduk¢a Onemlidir, 6zellikle igerik {iretirken ve bunu
topluluklarla paylasirken toplumun deger yargilarin1 ve ¢ikarlarimi gozetmek her vatandasin sorumlulugudur.
Zira mesajin yayilmasi ve etki siireci giiniimiizde olduk¢a kisadir. Medya platformlari, dogru-yanls, 6znel-
nesnel, onemli-donemsiz arasinda ayrim yapmaz.

Ag tabanli platformlar kullanicilarina gesitli firsatlar sunar. Bunlardan en 6nemlisi hi¢ kuskusuz, sinirsiz ifade
Ozgurligidir. Fakat bu, bir dizi sorunu da beraberinde getirmektedir. Merkezi bir yOnetiminin olmamasi,
yasalarda siber sucglara gerektigi kadar yer verilmiyor olmasi, web sayfalarinda, gercek hayatta oldugu gibi
toplumsal kontrol mekanizmasinin islememesine yol agmaktadir. Ancak, ifade Ozgiirliigiinii savunanlar
tarafindan bu, medyanin birincil giiciidiir. Yiiz yiize ifade edilemeyecek, belki sug teskil eden seyleri ¢cevrim
ici programlarda ¢ogu zaman anonim olarak sOylemek insanlarin belki de bagkalarinin duymaktan
hoslanmayacaklar1 dogrular1 sdylemelerine olanak tanir. Fakat bu mekanizmay1 kontrol etmek, yani hangi
bilginin dogru hangi bilginin yanlig oldugunu belirlemek oldukca zordur. Asilsiz haber, karalama ve iftira
kampanyalarinin 6niine gegmek oldukca zordur. Internete yanlis bir bilgiyi yiikledikten sonra hizlica farkli
platformlarda yayilabileceginden dolayi, bir kere sisteme yiiklendikten sonra, o bilgiyi bulmak ve diizeltmek
¢cok zordur. Bu nedenle bir bilginin, belgenin, ifadenin dogrulugunu netlestirmeden veya kisi hak ve
Ozgiirliiklerine zarar verip vermedigini analiz etmeden o bilgi, belge veya ifadeyi herhangi bir medya
platformundan paylasmamak gerekir. Aksi takdirde etik ihlali yapilmis olur.

Medya iiretirken veya tiiketirken, yasal ve etik zorunluluk ve sorumluluklarin bilincinde olunmalidir. Nasil ki
toplum hayatinda, baskalarinin hak ve 6zgiirliikklerini ihlal etmemek toplumsal yasamin bir yiikiimliliigii ise,
sanal ortamlarda da kisisel medya kanallarim kullanirken, o toplulugun bir pargasi olundugu unutulmamali ve
ayni1 hassasiyet bu ortamlarda da gosterilmelidir. Medya okuryazarligi hem bireysel hem de toplumsal gikarlar
gozetebilecek, cokkiiltiirlii dijital ortamlarda farkli kiiltir ve degerlere saygili, igerik iireticilerinin ve
tiiketicilerinin kazanmasi gereken evrensel becerilere igaret eder.

MEDYA OKURYAZARLIGI EGITiMi

19. ylizyilda ve agirlikli olarak 20. yiizyilda yazili basin, radyo, TV, sinema gibi kisilerarasi ve uluslararasi
iletisimi saglayan araglar, halki kismen pasifize etmis, fikir, disiince, kiiltiir, eglence, modernlik adi altinda
kapitalist giiclerin ideoloji ve liriin pazarlanmasina aracilik etmeye baslamiglardir. Bu araglardan yayilan
medya igeriklerine elestirel yaklasan ve halkin bu araglar tarafindan manipiile edildigini 6ne siiren Frankfurt
Okulu diigtiniirleri, kitle toplumu teorisini ortaya atmislardir. Bu teoriye gore kitle toplumu, halkin pasif,
atomize bir sekilde ¢ogalan, toplumsal sorunlara karsi ilgisiz, tiikettigi triin, eglence, degerler gibi kitlesel
sekilde iiretilebilen bir tiiketici haline geldigi, kismen rahat bir toplum olarak tanimlanmaktadir (Mills, 2000).
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Ancak daha sonraki yillarda teorisyenlerin de tespit ettigi izere, toplum kitle toplumu kuraminda tarif edildigi
kadar pasif, verileni oldugu gibi alan, sorgulamadan etkilenen bireylerden olusmuyor, yani medyadan yayilan
icerikler insanlar sanki diisiinemeyen, mantik yiirlitemeyen, sorgulayamayan varliklarmiscasina oldugu gibi
kabul gérmiiyor. Yine de iletisim teknolojilerinin tamamiyla etkisiz ve masum oldugunu sdylemek miimkiin
degildir.

Gilintimiizde iletisim teknolojileri yeni medya ve kitle iletisim araglar1 bashig1 altinda gruplandirilmistir. Bu
gruplandirma, medyanin dogasini, etki siireglerini, bu araglarin toplumsal ve sosyal baglamini tanimlamak ve
toplum aragtirmalarina katkida bulunmak adina anahtar gorev iistlenmektedir. Kitle iletisim araglarindaki
“kitle”, cinsiyet ve grup ayrimi yapmaksizin tiim bir izler kitleyi ifade etmektedir. Ancak medya ydneticileri
ieriklerini, hitap ettikleri kitleleri gruplara ayirip pargalayarak olusturmaktadirlar. Ornegin pembe diziler,
genellikle kadinlar igin, mafya dizileri erkekler igin, eglenceli sitkomlar gencler igin, ¢izgi filmler ¢ocuklar
icin tasarlanmig TV programlar1 olarak kabul edilir. Bununla birlikte, Tiirkiye’de medya denetleyiciligi
gorevini {istlenen Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), TV programlarinin igeriklerinin, yas ve gruplara
uygunluk derecesine ve hitap ettigi kitleye gore etiketleme yapmaktadir. Bu uyari niteligindeki etiketleme
sistemi, akilli isaretler olarak adlandirilir. Bunlar; Genel izleyici Kitlesi I¢indir, Yedi Yas ve Uzeri Izleyiciler
icindir, On Ug Yas ve Uzeri Izleyiciler Igindir, On Sekiz Yas ve Uzeri izleyiciler I¢indir, Siddet/Korku
Unsurlari Igerir, Cinsellik Icerir, Olumsuz Ornek Olusturabilecek Davranislar Icerir gibi uyar1 ve bilgilendirme
niteligindeki gorsel ve yazilardan olusur (RTUK, 2018, s. 18).

Tablo 1:
Genel lzleyici Kitlesi 7 Yas ve Uzeri igin 13 Yas ve Ozeri igin 18 Yas ve Ozeri igin
(For ANl {For Ages 7 and Up) {For Ages 13 and Up) (For Ages 18 and Up)

> <A ON—

Siddet | Korku Cinsellik Olumiuz Ofnﬂk
{Violence / Fear) (Sexuality)

b (Bad Bohnvlors) =

Akillr isaretler toplumu neyi izleyip, neyi izlememesi gerektigi konusunda bilinglendirir ve yonlendirir. Bu
isaretleri anlayabilmek ileri diizeyde bir medya okuryazarligim1 gerektirmez, nitekim iizerlerindeki yazi ve
isaretler siradan bir vatandagin anlayabilecegi basitlikte mesajlar igerir.

21. yiizyilda ozellikle internetin yayginlasmasiyla birlikte dijitallesen teknolojiler, insanlarin yasama ve
iletisim kurma sekillerini biiyiik 6lgiide yeniden tammlamugtir. Oyle ki artik kitle toplumu, dijital toplum
olarak anilmaya baslanmistir. Dijital toplum kavraminda, dijitallesen diinyada yer alan topluma atif yapilir
(Bozkurt, 2021: 39). Devrim niteliginde icatlar ve yenilikler, sinir tanimadan iletisim kuran, seyahat eden,
satin alan, moda yaratan, sanat yapan, bilgi iireten ve tiiketen kitlelerin hizla artmasina vesile olmustur. Bunun
yan1 sira satin alma aligkanliklarimizda ve ydntemlerimizde, eglence bigimlerimizde, izleme
aliskanliklarimizda, begenilerimizde de koklii degisiklikler meydana gelmistir. Internet, hayatin duragan
akisini hi¢ olmadig1 kadar hizlandirmis, normalde saatler siirebilecek aktiviteleri dakikalara hatta saniyelere
indirgemistir. Bu hiz, zamandan tasarruf etmemize olanak saglasa da eskiden sahip oldugumuz
aliskanlhiklarimizin cazibesini gitgide yitirmesine sebep olmaktadir. Ornegin artik cogu kisi icin, arkadas
sohbetleri, aile toplantilari, dersler, sokak oyunlari, magazalara giderek aligveris yapmak sikici ve yavas
etkinlikler olarak tanimlanmaktadir. Zira internet tabanli bir¢ok uygulamada, biitiin ailenizin veya
arkadaslarinizin oldugu bir grup olusturarak oturdugunuz yerden kalkmadan sohbet etmek, okula gitmeden
online dersler almak, ¢evrimigi eglenceli oyunlar oynamak, ¢evrimici aligveris sitelerinden aligveris yapmak
ve bir parmak hareketiyle iiriinlerini begenmedigimiz bir magazanin aligveris sitesinden ¢itkmak miimkiindiir.

Bununla birlikte, kitle iletisim araglarini dijitallestiren ileri teknoloji iiriinlerinin, yaygin olarak kullanilmasi
endiistriler tarafindan kitlelerin daha ulasilabilir olmasini saglamis, sinirsiz bilgi erisimini herkes i¢in miimkiin
kilmigtir. Ancak adeta bir bilgi ve medya bombardimanina tutulan insanlarin ¢ogu, elde ettikleri bu bilgilerin
veya medya iceriklerinin dogrulugunu ve giivenilirligini tespit edecek bir alt yapiya sahip degildirler. Bu
altyapiy1 medya okuryazarligi saglar. Dijital iletisim teknolojilerinin etkin kullanilmasi dijital yetkinlikle
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miimkiindiir. Dijital yetkinlik, dijital vatandas kavraminda kendini net bir sekilde gosterir. Dijital vatandaglik,
yaratici ifade, ekonomik kazanim, siyasi katilim ve sivil katilim yoluyla dijital medya teknolojilerini kullanma
yetenegine sahip kullanicilari tamimlamak i¢in kullanilan bir terimdir (Mossberger, vd., 2007). Medya
okuryazarlig1 cikis noktasi olarak, TV, dergi, radyo, gazete, vb. araglarin kullanimina atifta bulunsa da,
glinlimiizde ag tabanli uygulamalarin artmasiyla birlikte dijital okuryazarlig1 da igine alarak daha genis bir
alana atifta bulunur. Kendi 6zelinde dijital okuryazarlik bir dizi yetkinligi igeren {i¢ asamali bir modelde
tanimlanmaktadir (Martin, 2008):

Tablo 2:
Asama 3

Dyjital Déniigiim;
yenilik/yaraticilik

Asama 2

Dyital Kullanim;
profesyonel/disiplinli
Asama 1 uygulama
Dijital Yeterlilik; beceriler,
kavramlar, yaklagimlar,

tutumlar

Dijital yeterlilikte bireyin, genis bir konu yelpazesini kapsayacak sekilde, gorsel tanima ve manuel eylem
becerilerini elestirel bir bakis agisiyla, farkinda olarak kullanmasi s6z konusudur. Agiklama, tanimlama,
katilim, degerlendirme, yorumlama, diizenleme, entegrasyon, analiz, sentez, yaratma, iletisim, yayma,
yansitma gibi siiregleri icerir. Dijital kullanim, en O6nemli asamadir. Belirli bir alanda dijital yetkinligin
uygulanmasini ve yararlanilmasini igerir. Dijital doniisiim, dijital kullanimlar yenilikgiligi, yaraticiligi ve belli
bir alanda degisimi miimkiin kildiginda elde edilir. Dijital doniisiim ¢ok daha kapsamli bir yetkinlige atifta
bulundugu i¢in dijital okuryazarlik i¢in doniisiim sart degildir. Dijital okuryazarlik i¢in uygun ve bilingli
kullanim diizeyindeki etkinlik yeterlidir.

Giiniimiizde kullanilan medya kavrami, ag tabanli veya ag tabanli olmayan tiim teknoloji ve iletisim
bicimlerini igine alarak, bilgi, ses, goriintii akis1 saglayan ve iletisimi miimkiin kilan teknolojileri tek bir ¢ati
altinda toplamaktadir. Medya okuryazarlig1 kavrami da tiim bu siirecleri icine alan genis bir alana igaret eder.

Medya okuryazarligr egitiminin kokenleri, teknolojik gelismeler sonucunda, medyanin yaygin olarak
kullanilmaya baslamasiyla baglantili olarak, ulusal uyanis, faydacilik ve 18. ylizyilin sonlarindan itibaren Bati
toplumlarinda is¢i hareketlerinin yiikseligsine dayandirilabilir (Kotilainen, 2009:144). Bununla birlikte, 19.
yiizyilda ana akim arastirma gelenegi diisiiniirleri, medyanin izler kitle {izerindeki etkisine odaklanmus, Ingiliz
Kiiltiirel Calismalar1, aracin ideolojik roliine ve medya mesajlarinin {iretimine ve denetimine dikkat
cekmislerdir. Glinlimiiz medya okuryazarligi yaklagiminda ise izler kitlenin, medya igeriklerine kars1 tutumu
ve medyayr akiler kullanimi biiyiik 6nem arz etmektedir. 1982 yilinda Unesco’nun Almanya’da
gerceklestirdigi toplantida yayinladigi “Medya Okuryazarligi Bildirgesi”, medya okuryazarligi teriminin
kullanilmaya baslanmasinda etkili olmustur. Tirkiye’de ise medya okuryazarhig: ile ilgili ¢alismalar ilk kez
Marmara Univerisitesi, Iletisim Fakiiltesi tarafindan 2005 yilinda “Medya Okuryazarligi Konferansi”nin
gerceklestirilmesi ile baslamistir. Ardindan RTUK ve MEB isbirligi ile, 2007-2008 dgretim yilindan itibaren
ilk6gretim okullarinda segmeli ders olarak okutulmaya baslanmistir (Uysal, 2016: 29-30).

Medya okuryazarligi iki temele dayanmaktadir; birincisi, bireyin medyadan gelen mesajlari elestirel bir bakis
acistyla degerlendirebilme ve siizebilme yetisi ve bilgisiyle donanmasi, ikincisi, kendi mesajlarini yaratacak
bicimde medyay1 tanima ve kullanma yetisi (Pekman, 2006: 17). Medya okuryazarligi egitimi, radyo,
televizyon, basili medya, miizik, ag sunucular1 vb. tiim dijital medyalar1 anlamay1 amacglamaktadir. Ansizin
karsimiza ¢ikan bir reklamdan, kii¢iik bir sembolden, miizigin ritminden so6ziine, bir kiyafetin iizerinde yazan
yaziya, billboardlarda yaymlanan afislerin tasarimima kadar bircok tiirde iistii kapali veya agik bilingaltimiza
gonderilen medya mesajlarinin  farkindaligimi saglar. Medya okuryazarligi egitimi bireylerin, medya
igeriklerinin, algi ve inaniglar etkileyerek popiiler kiiltiirii nasil sekillendirdigini anlamalarina yardimer olur.
Bireylere, elestirel diisinme ve sorun ¢dzme yetenegi kazandirarak bilingli tiiketici ve iiretici olmalarina
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aracilik eder. Bu acgilardan bakildiginda medya okuryazarligi egitiminin, ifade 6zgiirliigii, bilgi edinme hakk1
ve demokratik toplum gibi konularda da 6nem tasidig1 goriilecektir (Pekman, 2006:18).

Onal (2016)’a gére medya okuryazarligi egitiminin; bilgi kaynaklarmin ve medyanin 6zelliklerini tanima,
medya okuryazarh@ hakkinda bilgilenme, yeni calisma alanlari olusturma, Interneti etkin kullanma,
vatandaslik bilincini gelistirme, ifade ve basin 6zgirliigiinii yerlestirme, medya etigini anlama, cinsiyet
esitligine ve kadin sorunlarina dikkat cekme, bilgi kirliliginden korunma, reklamlarin yaraticiligini kullanma,
saglik konusunda bilinglenme, uluslararasi iletisim akisini gergeklestirme gibi ¢ok sayida islevine dikkat
¢ekmektedir.

Medya Okuryazarligi, okuryazarlik kiiltiirel yeterliligi ifade eder. Kullandigimiz medya ortamlari, sosyal
kimliklerle baglantilidir ve belirli bir sosyal diinyada hareket eden, belirli bir tiir insan olma ¢abalarimizin bir
pargasidir. Medya okuryazarligi basit bir metafor degildir. Basili okuryazarlik ile insanlarim medyayla
etkilesim kurma bicimleri arasindaki, kurum, metin, izleyici gibi 6nemli baglantilara dikkat ¢eker. Kurumlar,
medya iceriklerinin iiretimine, siyasi ve ekonomik baglamlaria, mesajlarin incelenmesine; metin, medyanin
kullandig1 dilin yapisinm ve temsil ettigi mesajlar1 anlamaya; medya igeriklerinin tiiketicileri olan izleyici ise,
bu kitlenin medyay1 kullanma bi¢imleri, zevkleri ve mesajlari nasil yorumladiklarini incelemeye vurgu yapar.
Medya okuryazarligi, siyaset arenasinda konusulmasi zor ama bir o kadar da ciddi bir fenomendir,
egitimcilerin sorumlulugunda yeni nesilere 6gretilebilir (Burn ve Durran, 2007: 4).

SONUC ve ONERILER

Gelismis teknolojiler, yasamlarimizin her alaninda birgok degisimi tetiklemistir. insanlarin teknolojiye erisimi
arttikca, bu alanda egitime de ihtiyag duyulmaya baslanmistir. Kitle iletisim araglari, bilgiye erismeyi,
sosyallesmeyi, iletisimi, mesleki gelisimi destekler nitelikte firsatlar sunar. Bu araglardan en akilci sekilde
faydalanmak i¢in medya okuryazarligi kavrami evrensel ve kapsamli referans saglar. Bu nedenle, medya
okuryazarligi ilkogretim, lise, iiniversite olmak iizere biitiin kademelerde mecburi olarak okutulmasi gereken
derslerden birisidir. Dijital ortamlarda, o toplulugun iginde, 6nce bir birey olarak kendini, daha sonra
toplumumuzu temsil eden dijital vatandaslar yetistirmek vatandas egitiminin bir parcasi haline gelmelidir.
Lundgren medya okuryazarlig1 egitimi i¢in toplumda yiiriitiilmesi gereken bir dizi faaliyet 6nermektedir (2014,
S. 65-66):

v' Medya okuryazarligi egitimini, egitim, profesyonel kariyer ve vatandaslik uygulamalarinda merkezi
konuma getirmek

v Medya okuryazarligi egitimini, yasam boyu 6grenme baglamina yerlestirmek
v Medya okuryazarligi egitimini, teknolojik gelismelerle iliskilendirmek

v Medya okuryazarlig1 egitiminin, egitim, profesyonel kariyer ve vatandaslik uygulamalarinda oynadig rolii
acikliga kavusturmak ve medya yetkinligini her ii¢c alanda bir gelisim araci olarak kullanilmasini tesvik
etmek.

v Medya yetkinligi konusunda arastirmacilar, okullar, toplum ve isletmeler arasinda giiglii bir baglant: olmak

v" Medya okuryazarligi konusunda medya ve bilisim sektorleri ile isbirligi yapmak ve kismen genglerin
medyada yer edinme firsatlarini artirmak

v Medya okuryazarligi egitiminin gelisimine katkida bulunabilecek ¢alismalara destek vermek ve katilmak
v Medya okuryazarhigi egitimcilerinin mesleki gelisimlerini desteklemek

v' Faaliyetler hakkinda bilgiyi iilke geneline yayarak ve orgiin egitim i¢inde ve disinda medya okuryazarhig
egitimini gelistirmek, yenilemek i¢in ¢aligan kurum ve kuruluslarla igbirligi igerisinde hareket etmek

v Medya ve iletisim ¢alismalarimin didaktik arastirma ve gelistirilmesine ¢alisan uluslararasi ag, kurulus ve
ortamlarla temas kurmak ve igbirligi yapmak

v Universitelerde 6gretmen egitimi i¢in Ulusal ve uluslararasi kaynaklardan faydalanmak

v" Toplumsal cinsiyet, sosyo-ekonomik faktérler ve ¢ok kiiltiirlii ortamlar konusunda medya okuryazarligi
egitiminde firsat esitligini desteklemek

v" Ozel destege ihtiyaci olan dgrencilerin medya okuryazarhigi egitimini desteklemek

v" Okul 6ncesi ve tiniversite arasindaki farkli kademeler arasindaki gegisleri kolaylagtirmak
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v' Medya okuryazarligi egitiminde kullanilan materyalleri ireticileriyle isbirligi igerisinde olmak ve
materyallerin elestirel degerlendirmelerini desteklemek

v" Ulusal film endiistrileri, okul gazeteleri, radyo ve TV kanallari ile isbirligi i¢inde 6gretim materyalleri, web
kaynaklar1 ve egitici programlarin gelistirilmesine iligkin onerilerin degerlendirilmek iizere yonlendirildigi
organ olarak hareket etmek, vb
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