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OZET

Bu caligmanin amaci tiiketim kiiltiirii igerisindeki dergilerde
yayilanan reklam fotograflarinin ilettigi mesajlar ile nasil yeni
bir gerceklik algisinin  olusturuldugu, iginde yasadigimz
toplumun, kiiltiiriin ve ideolojilerin reklamlara nasil yansitildig
ve biz tiiketiciler tarafindan zihnimizde nasil inga edildigini
postmodern gostergebilimsel analiz yolu ile ortaya ¢ikarmaktir.
Temel hedefi mal, hizmet, {irin ve nesnelerin dogasina
miidahalelerde bulunarak tiiketim eylemlerimizi arttirmak olan
reklamlar, fotograflar araciligi ile bu misyonuna ulagmakta
tilketim eyleminin daimi olmasi ve artisinin saglanmasi adina
fotograflar aracihigi ile gergeklige yapilan miidahaleler kiiltiirel,
stratejik, sosyolojik ve gorsel boyutta sonuglar yaratmaktadir.
Yasam tarzlarmin, kimliklerin ve prestijin gorlintiiler ve
tilketilen metalar {izerinden edinildigi bir dénemde reklam
fotograflarinin yasamimizdaki 6nemi kagmilmazdir. Reklamlar
tiiketim tercihlerimizi etkileyen ve yonlendiren gorsel kiiltiiriin
pargalar1 olarak yasamimizin her aninda medya iletileri ile ve
ozellikle fotograflar araciligi ile karsimiza g¢ikmaktadir. Bu
calismada Ozellikle tliketimin basat aktristleri olan kadinlarin
tiikettigi dergilerden 6rnek bir fotograf secilmistir. Caligmaya
konu olan Diesel reklam fotografi Tiirkiye’de yayimlanan aylik
siireli bir yayin olan Lofficiel dergisinden amaca yonelik
orneklem yolu ile tespit edilerek analiz edilmis, arastirma
yontemi  olarak  gostergebilimsel  ¢6ziimleme  yOntemi
kullanilmustir.

Anahtar kelimeler: Reklam fotografi, gerceklik, gostergebilim

1. GIRIS

ABSTRACT

The aim of this work to find out how a new consumption and
reality perception is being created and how the culture and
ideology of the society that we lie in are reflected to the
advertisements and how it is constructed in the minds of the
consumers who are us with the messages of the advertisement
photographs those are published in the magazines which are in
the consumption culture by postmodern semiotic analysis. When
the advertisements whose fundamental aim is to increase our
consumption actions by interfering goods, service, product and
the nature of the objects are reaching their mission by means of
photography, our achievement to reach the truth behind the
visual and the interventions to the reality by means of
photography in order to make the consumption action permanent
and to make it rise, put forward the importance of the work in
culturally, strategically, sociologically and visually dimensions.
The importance of the advertisement photographs are inevitable
in a period that lifestyles, identities and prestige upon the images
and consumed meta. We come across with the advertisements as
pieces of the visual culture which leads and affects our
consumption choices in every moment of our lives by means of
media messages and especially by the photographs. In this work,
a photograph from the magazines which are especially consumed
by the women who are the dominant actresses of the
consumption is chosen as a sample. Diesel advertisement
photograph which is the subject of this work is selected from a
magazine which is a monthly periodical publication in Turkey
that named as Lofficiel and analyzed by the method of goal
directed paradigm and semiotic analysis method was used as
method of investigation.

Keywords: Advertisement photograph, reality, semiotic

Insanoglu yasadig: siire¢ boyunca tecriibe ettigi bilgi, deneyim ve diisiincelerinin yan1 sira iirettigi
mal ve hizmetlerin satis ve tamitimim1 yapmak i¢in de goriintiilerden faydalanmistir. Goriintiiler
vasitasiyla yapilan bu paylasimlar fotograf alanindaki teknik ilerlemeler ile beraber fotografin
reklamcilik alaninda ve basili yaym organlar1 olan dergilerde yer almaya baslamasi ile miimkiin
olmustur. Fotografin icadindan hemen sonra bilimsel gelismelere kosut olarak kesfedilen
cogaltilabilme 6zelligi ve iletisim alaninda yasanan ilerlemeler sayesinde hizli bir sekilde yasamin
icine tagmabilmistir. Gorilintiisel gergekligi elde etme ve topluma aktarmadaki kusursuz basarisi
fotografi basat bir iletisim araci1 haline getirmistir.

Fotografi kesfinin ilk donemlerinde insanlarin kendi goriintiilerine sahip olma tutkusu yiiziinden
oncelikle portre alaninda yer edinmis, daha sonra kendisini sanat dal1 olarak ispatlayabilmek i¢in,
resim sanati ve bu sanatta kullanilan tekniklerin etkisinde kalarak resimsi fotograf alaninda var
olmus, ilerleyen siirecte ise basili yaym organlar1 ve tiketim kiltiirline hizmet eden baslica
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elemanlardan olan kadin dergilerinde kullanilmaya baslanarak modern ve postmodern donemin ve
kiiltiirlinlin vazgec¢ilmez bir pargasi haline gelmistir.

Fotograf ve gerceklik arasindaki bag fotografin kesfinden giinlimiize kadar gelen koklii bir siirece
dayanmaktadir. Gergeklik kavrami ise insanin varolusundan itibaren algilayip anlamlandirmaya
ugras verdigi yasam ve evren hakkinda bilgilenme ¢abalarmin bir sonucu olarak felsefe, sosyoloji
ve sanatin inceleme konular1 arasinda daima yer almistir. Gorsel imgelerin yogun ve mesajlarin
belirsiz oldugu postmodern gorsel kiiltiir igerisindeki reklam fotograflarinin anlami ve bu
fotograflarin olusturdugu gerceklik algisi; goriintiileri tiiketen izleyicinin ge¢mis yasantilari,
begenileri, yasama bakis ac¢ist ekseninde yeniden sekillenip anlam kazanmakta ve satin alma
tercihlerini etkilemektedir. Reklamlar yasamimizi etkileyen ve ydnlendiren en Onemli kiiltiirel
unsurlar olarak yasamimizin her aninda medya iletileri ile ozellikle fotograflar araciligi ile
karsimiza ¢ikmaktadir.

Postmodernite degisik toplum ve Kkiiltiirlerdeki distiniirler ve sosyologlar tarafindan farkl
degerlendirilen ve tefsir edilen anlamlarla yiikli bir terim olarak karsimiza gikarilirken; hemen
hepsinin bulustugu ortak payda ise gercekligin ve onun imajlarinin ¢oziilmelere ugradigi septik,
stabilizasyonu olmayan bir diinyaya kars1 atifta bulunmalaridir. Postmodern olarak adlandirilan bu
donem medya imajlarinin i¢inde sonsuz sekilde sunulan gostergelerin ve hiper gercekligin hakim
oldugu bir cag olarak karsimiza ¢ikmistir. imge ve onun yiizeysel goriiniimii esas yapidan daha
onemli hale gelmistir (Bilton vd. 2009: 515).

Uretim merkezli modernitenin bireyi kesin smir ve tanimlamalarla kusatmasi, hayat1 ve gercekligi
anlamlandirma pratikleri tizerinde etkili olmus, gercekligin herkes tarafindan rasyonel ve tek diize
bir sekilde algilanip kabul gormesini saglamistir. Postmodern dénemle beraber tiiketim odakli yeni
bir doneme gecilmis, gerceklik miidahale edimlerine daha fazla ve kolay sekilde maruz kalarak
verili bir sey olmaktan ¢ikmig goriintiiler ilizerinden tiiketici bireyin ayn1 zamanda kendisini de
tamamlamaya ve var etmeye calistig1 fakat hi¢cbir zaman eksikligini gideremedigi bir durum haline
gelmistir.

Dergi tiiketicisinin karsisina; igaret, sembol, marka, heykel, ikon, logo, giinliik hayata ait bir nesne,
veya afisin muhteviyatinin olusturdugu farkli esgallerle ¢ikan gerceklige dair gosterge dergi
icerisinde fotografik bir yiizey olarak -cisimlenmektedir. Gosterge kendisini algilayan ve
anlamlandiran bir yorumlayici ile karsilastigi zaman degerlenip 6nem kazanmakta, yorumlayici ise
gostergeyl kendi zihinsel diinyasi, ge¢mis haritasi, beklentileri, gostergenin diger goOstergelerle
iliskisi ve yarattig1 ¢cagrisimlar ekseninde degerlendirip onu yeniden inga etmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Gorsel kiiltiirin en Onemli yapitast olan gostergeleri ve mesajlarini inceleyen bilim dali olan
gostergebilimin temelleri Ferdinand De Saussure tarafindan atilmis Charles Sanders Peirce
tarafindan gelistirilmistir. Gostergebilim en kisa ve bilinen tanimiyla gdstergelerin bilimidir. Kitle
iletisim araglarina ait metinlerin gosterge sistemi olarak incelenmesini konu edinmektedir (Parsa,
2004:1). Gostergelerin  olusturdugu metinlerin  igerdigi anlamdan ziyade nasil sifrelenip
kurgulandig ve iiretildigini ¢oziip ortaya ¢ikarmak gdstergebilimin temel hedefidir.

Saussure’ye gore gosterge; gosteren ve gosterilenden meydana gelmektedir. Gosterge; anlami olan
fiziksel nesne, gosteren; gostergenin isaret ettigi fiziksel nesneyi olusturan her tiirlii resim, yazi
isaret ve fotograflar, goOsterilen ise gosterenin zihinde yarattigi yansimalarin bilesenini
olusturmaktadir. Saussure’un gosterge kavramini; fiziksel varlik olan gosteren ve zihinsel karsilik
olan gosterilen meydana getirmektedir. Saussure’lin gosterge ¢ozlimlemesi; anlamlandirmayr yani
gosterilenin gergeklikle iliskisini ikinci plana koymaktadir. O 6ncelikle gosteren ve gosterilen
(zihinsel kavram) ile bir gostergenin diger gostergelerle iligkisi iizerinde durmus ve dilbilim
kuramini gelistirmek i¢in ugragmistir (Fiske, 2003:75).
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“Herhangi bir gosterilenin gondermede bulundugu gerceklik ya da deneyim alani, yani gostergenin
anlamlandirilmasi, bu gercekligin-deneyimin dogas: tarafindan degil, sistemdeki birbirleriyle iliskili
gosterilenlerin sinirlart tarafindan belirlenmektedir. Bu nedenle anlami en iyi belirleyen sey, bir
gostergenin digsal gerceklikle olan iligskisinden ¢ok, o gostergenin diger gostergelerle iligkisidir.
Saussure gostergenin sistemdeki diger gostergelerle iliskisine deger adini verir. Ona gore anlami
belirleyen aslinda degerdir” (Fiske, 2003:69)

Gostergebilimin temel tas1 goOstergelerdir. Gostergelerin anlamsal isleyisleri gostergebilimin
konusunu olusturmaktadir. “Gosterge gosteren ve gosterileni baglayan ortak bir toplamdir. Yani
gosterge fiziksel nesne (gosteren) ile zihinsel iiriin (gosterilen) arasindaki bag ve iliskidir
(Sinemasal, 1999:9).

Bu yaklagim ¢alismanin niivelerini olusturmasi agisindan 6nem tagimakta, fakat postmodern
gercekligi anlamlandirma pratigi karsiligin1 Charles Sanders Peirce’nin gdstergebilim anlayisinda
bulmaktadir.

Saussure ile farkll yerlerde fakat es zamanli olarak gostergeler iizerine ¢alisan Peirce, Saussure’nin
gostergeyi yorumlama anlayisindan farkli olarak gosteren ve gosterilenden meydana gelen ikili
yapiy1; goriintlisel gosterge (ikon), belirti ve simge olarak ti¢lii bir siniflandirmaya tabi tutmustur.
Peirce’ye gore gosterge; “ herhangi bir kimse icin, herhangi bir 6l¢lide ve herhangi bir amagla,
herhangi bir seyin yerini tutan herhangi bir seydir. “Gostergenin yerini tuttugu sey ise gostergenin
nesnesidir” (Giimiis ve Sahin, 2004).

Peirce gostergeleri kategorize edip tlige ayirdigi gibi yorumlayan ve nesneyi de tiirlerine gore
smiflandirmistir. Peirce’in galismalarinda yorumlayan 6zne pasif bir konumdayken aktif duruma
gecmis, gostergenin alimlayicisi ve anlamlandirmacisi olarak basat bir rol tstlenmistir. Bu yap1
icerisinde yorumlayan1 da bir gosterge olarak ele alan Peirce nesne ile kurdugu miinasebet
cergevesinde yorumlayani (6zne); dolayimsiz yorumlayan, dinamik yorumlayan, nihai yorumlayan,
duygusal yorumlayan, girisken yorumlayan ve mantiksal yorumlayan olarak ele almis ve
yorumlayicinin gosterge karsisindaki konumunu etkin kilmistir (Ozmakas, 2009:42) Kendisi de bir
gosterge olarak konumlanan yorumcunun farkli 6zelliklerle gosterge karsisina ¢ikmasi Peirce’nin
nesneyi de dolayimli ve dolayimsiz nesne olarak ele almasma sebep olmus ve nesnenin bu
durumundan bahseden ilk kisi olmustur.

Dolayimsiz nesne zihinde olusan temel nesne ideasina karsilik gelirken; dolayimli nesne zihinde
cagrisimlar ve degiskenlerden meydana bir yapiyr temsil etmektedir. Yorumlayicinin gosterge
karsisindaki aktif konumu, yorumlayicidan gostergeye uzanan bir anlamlandirma siirecini etkin
kilmis boylelikle anlam mutlak olmayan likit bir hale doniigsmiistiir. Peirce’nin yorumlayiciyr da
diger gostergelerle aktif iligkisi icerisinde gostergelerin insa ettigi bir gdsterge olarak ele almasi
onun gostergebilim anlayisinin kendisi her ne kadar modern donemin ortaya ¢ikardig: filozoflardan
olsa da postmodern diisiinceye daha yakin oldugunu gostermektedir (Ozmakas, 2009:44).

Peirce goriintiisel gostergenin nesnesi ile arasinda kurdugu benzesimin yorumcu tarafindan insa
edildigini vurgulamaktadir. Goriintiisel gosterge herhangi bir nesneyi ¢agristirabilir, ya da birebir
bir nesneye karsilik gelebilir. Tamda bu noktada yorumcunun 6znelligi ve nesnenin dolayimli ya da
dolayimsiz olusu devreye girmektedir. Peirce’nin bu yaklagimi postmodern ¢ogulcu bakis acisini
destekler nitelikte goriinmektedir. Yorumlayicinin higbir anlamlandirmasi artik gerceklikle uygun
bir sekilde kesismemektedir; boylelikle gergeklik her defasinda farkli bir yorumlayicinin goziinde
yeniden insa edilmektedir.

Saussure ve Peirce’nin gostergebilimsel art alan ¢aligmalarinin 15181nda incelenen reklam fotografi
gosterge tiirleri ve gosteren gosterilen iligkisini agiklayan sematik tablo ve Peirce’nin gosterge,
yorumlayici ve nesneden olusan postmodern okuma iiggeni ¢ercevesinde yorumlamaya tabi
tutulmustur.
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Yorumlayici
Gosterge Nesne
Sekil 1. Peirce nin Anlamlandirma Semasi!

3.BULGULAR
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DIESEL
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DIESEL.COM/WATCHES k

Resim 1. Lofficiel Tiirkiye May1s 2014 Sayis1 Diesel Saat Reklami

Diesel Reklam Metni

Tablo 1 Lofficiel Tiirkiye May1s 2014 Sayis1 Diesel Saat Reklami Coziimlemesi

Lofficiel Tiirkiye May1s 2014 Sayisi Diesel Saat Reklami Dizimsel (Sentagmatik) Eksen

Gosterge Tiirll Gosterge Gosteren Gosterilen

Goriintiisel Cyborg punk kafasi Diesel punk ikonu cyborg | Pargalanmus 6zne, anarsi,
kafa kaos, belirsizlik, kimlik

Goriintiisel Arag Saat Dongiisel Zaman

Simgesel Yazi Kirmiz1 beyaz zeminde Diesel saat markasi
diesel yazisi

1 John Fiske,introduction toCommunucation Studies,London:Methuen,1982,s.45 Aktaran Seyide Parsa, Alev Fatos Parsa,Gostergebilim
Coziimlemeleri,s.11.
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2.1. Postmodern Okuma

Postmodernist sdylem igerisinde fotograf artik hem bir ara¢ hem de her tiirlii s6ylem, analiz, kolaj
ve deneysel isleme acgik bir malzemeye gerece donlismiistiir. Her tiirlii stil, tarz, malzeme, goriintii
ve teknik postmodern fotograf icerisinde bir araya gelebilirken tarih, ge¢mis, simdi ve gelecek
birbirine eklemlenmekte; gergeklik artik sadece fotograf¢i tarafindan degil, izleyici tarafindan
olusturulan akigkan bir yapiya biiriinmektedir. Resim sanatinin yardimcist olarak sanat diinyasina
adim atan fotograf, postmodern fotografi ile beraber artik hem kendisini, hem diger sanat dallarini
ve gorsel diinyayr malzemesi haline getirmektedir. Bu sekilde fotograf artik gergekligi ve tarihi
yansitmasindan ziyade insa etmektedir; yani var olan gercekligi degil sadece kendisini temsil eder
bir hale gelmistir. hab Hassan postmodernizmin belirgin 6zelliklerini su sekilde dzetlemistir:
patafizik/Dadaizm, antiform, oyun, sans, anarsi, tiikenis/sessizlik, siire¢c/performans/happening,
katilim, yok etme/yap1 ¢6zme, anti tez, mevcut olmama, dagitma, metin/ metinlerarasilik, sentegma,
parataksi, metonomi, birlestirme, kdksap/ylizey, yoruma kars1 farkli okuma, gdsteren, yazilabilirlik,
kiiciik tarih, kisisel lehge, arzu, polimorf/androjen, sizofreni, farklilagim, ironi, belirlenmemislik ve
ickinlik (Hassan; ?:7-8)

Reklam fotografi [hab Hassan’m postmodernizme dair yaptig1 vurgulari igeren 6nemli basliklari
icermektedir. Bu Ozellikler 1s1ginda fotografa Peirce’nin yaklasgimindan yola ¢ikarak
gostergebilimsel agidan baktigimizda, ilk etapta gordiigiimiiz goriintiinlin ardinda bagka anlamlar,
gerceklikler ve tiikketim toplumuna hizmet eden igerik oldugu ve 6znenin bakis acgisina gore insa
edilen, kesin olamayan bir gergeklik algis1 yaratildig1 gercegi asikar goriilmektedir.

Par¢alanma: Diesel saat reklam fotografi pek c¢ok agidan postmodernizmin Gzelliklerini
barindirmaktadir. Her seyden once islemsel hale getirilerek bilgisayar ortaminda yeniden iiretilen
punk logosundaki dagilma-parcalanma dikkat c¢ekmektedir. Postmodern sdylem insan
deneyimlerindeki ve kimliklerindeki pargalanmaya vurgu yapmaktadir. Bir zamanlarin giivenli
kolektif kimliklerinin erozyonu kisisel kimliklerin artan bir sekilde pargcalanmasina yol agmustir.
Insanlar kendilerinin toplum igindeki yerini tamimlamalariyla ilgili olarak geleneksel ve yiiksek
degerli referans g¢ercevelerini kaybetmislerdir. Boylece goreceli olarak onlarin kolektif ve kisisel
kimliklerine hissedilen giiven kademeli olarak zayiflamistir. Postmodern insan, ister toplumsal, ister
bilgisel ve hatta estetik tarzda olsun her biitiinlesmeyi, sentezi asagi ve degersiz gérme
egilimindedir. Atom-alt1 (proton-elektron, noétron) diinyaya dek wuzanan '"belirsizlik" ve
"parcalanma", boylece evrensel bir ilke haline getirilmistir. Sosyal, ekonomik ve siyasal agilardan
parcalanma hakim kavram ve deger yargilarinin yerine pluralist normlarin almasin ifade etmektedir
(Kirdar, 2012:159)

Geleneksel Diesel Punk logosu Diesel Brave Men olarak bilinmektedir ve Only The Brave slogani
ile desteklenmektedir. Burada kullanilan men sozciigii hem erkekler hem de is¢iler anlamina
gelmektedir. Punk alt kiiltiirii Ingiliz is¢i simifindan tiirediginden sloganda kullanilan men sdzciigii
erkek 1is¢ci smifi  kimligine vurgu yapmaktadir. Ancak reklam fotografinda kullanilan
islemsellestirilmis Punk logosu geleneksel sloganindan arindirilarak cesur isgilerle sinirlanan
cercevesini de parcalamistir. Daha da 6nemlisi geleneksel diesel Punk logosu postmodern baglamda
islemsellestirilerek hem cinsel kimliginden hem de smif kimliginden armdirilmigtir. Bu iglem
sonucunda Diesel Brave Men, modernizmin biiyiik anlatis1 Marksizm {izerinden yapilandirilan ve
is¢i sinift olarak tanimlanan biitlinciil kimligini parcalayarak kendisini postmodern evrenin
merkezsizlestirilmis, pargali kimligine uydurmustur.

Kimliklerin geleneksel kaynaklari olan toplumsal smif, genis ve niikleer aile, yerel topluluklar,
mahalle, din, is¢i sendikalari, ulus devlet vb. alanlarda toplumsal degisimin giderek artmasi ve
genislemesi sabit kimliklerde modern kapitalizmin egilimlerinin sonucu olarak bir istikrarsizlig
glindeme getirmistir. Ekonomik kiiresellesme, ornegin yerel topluluklar ve ulus devletin 6tesinde,
uluslararas1 bazda gerceklesen dagitim, pazarlama, iiretim, yatirnm egilimleri, kimliklerin bu
geleneksel kaynaklarindaki kademeli erozyon i¢in ©nemli bir neden olarak goriilmektedir
(Strinati,2004:226).
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Reklam fotografindaki parcalanma ayni zamanda postmodern evrende geleneksel markanin da
parcalanmasina vurgu yapmaktadir. Nitekim reklam fotografi araciligiyla Diesel markas1 kimlige
yonelik orgiitsel kontrole kanalize olan geleneksel marka anlayisini da pargalamis olmaktadir.

Par¢alanma ayni zamanda 6znenin mekanda ve zamanda kendisini konumlandirmasinda farkliliklar
yaratmaktadir. Algisal koordinatlar1 zayiflayan pargalanmis Oznenin zamanla kurdugu iliskide
onemli degisiklikler yasanmistir. Parcalanmis 6znenin zaman algist da parcalanmistir. Nitekim
reklam fotografinin islemsel Diesel Punk logosu iizerinden vurguladigi parcalanma-dagilma ayni
zamanda postmodern zaman kavramina da gonderme yapmaktadir. “Punk ve onun alt kiiltiirleri
radikal olarak dogrusalligi parcalanan tarih ve zamanin postmodern anlamidir” (Cavallaro,

2000:21).

Oncesinde modernizmin ilerleme mantiginda insanoglunun hayatinda {iretim bicimine gore
sekillenen zaman kavrami postmodernizm ile birlikte yeniden iiretim-tilkketim diizenine gore
sekillenmektedir. Kapitalizmin bir iiretim bi¢imi oldugu evrende zaman burjuvazinin egemenligi
altindadir, kimlikler ve yagam bigimleri belirgindir. Sinifsal ¢eliskiler sinif kimlikleri ve mekanlari
arasindaki ayrimlar1 derinlestirmektedir. Oysa kapitalizmin bir egemenlik bi¢imine dontistiigii
postmodern yeniden lretim-tiikketim evreninde, tipki yiiksek kiiltiir ile popiiler kiiltiir arasindaki
sinirin - yikilmas1 gibi Burjuvazi ile Proletarya arasindaki ayrimlayici c¢izgi de yikilmistir.
Proletaryanin kendi biiyilik anlatis1 tizerinden olusturdugu kimlik burjuvalagsmaya baslamis, tiikketim
kiiltiirti i¢inde birer tliketiciye donlismiistiir. Postmodern evrende parcalanmis, merkezsizlestirilmis,
istikrarsizlastirilmig, akigkan, kararsiz, oynak, ¢ok yiizeyli tiiketicilerin sug¢ ortakligiyla zaman
medya ile enformasyon ve bilgi teknolojilerinin denetimine gegmistir.

Harvey ve Jameson gibi yazarlar kiiltiirel metalastirmaya eslik eden zaman-mekan sikigmasinin
sonuclarina odaklanmislardir Onlara gore kiiltlirel par¢alanma stiregleri ekonomik ve teknolojik
gelismelerle ilintilidir. Bu teorisyenlerin yani sira Baudrillard, Lash ve digerleri duyusal asir
yiikklenme sorunlarmma ve anlamin dagilmasinin-parcalanmasinin tiiketim diinyasindaki imajlarin,
goriintiilerin ve nesnelerin muazzam ¢ogalmasindan kaynaklandigina dikkat c¢ekmislerdir. Bu
durum Featherstone tarafindan kiiltiiriin asir1 liretimi olarak gosterilmistir. Kiiltliriin pargalanmasi
kiiltiirel {riinlerin ve imajlarin-goriintiilerin pazarlarda hizla degismesinden ve kurumsallagmis
hiyerarsi tecriibelerinin son derece farklilagsmasina yol acan meta bigimleri tarafindan kiiltiiriin
emilmesinden kaynaklanmistir. Bu kosullarda, postmodernite siklikla bdlen, ayristirict ve bazen
sagirtic, rahatsiz edici bir sekilde aykiri, akiskan-istikrarsiz ve ¢oklugun-gesitliligin sarsici1 bir
deneyimidir (Dunn, 1998:143).

Sizofreni: Postmodern evrende zaman algisinin karakteristik 6zelligi modernizmin diiz, cizgisel
zaman algisinin aksine dongiisel ve kesintisiz olmasidir. Dongiisel zaman Oncesinde irrasyonel
gergeklik evreninin zamanidir. Siklikla mitolojik metinlerde karsimiza g¢ikmaktadir. Dongiisel
zamanin belirleyici 6zelligi sebep-sonug iligkisini tersine ¢evirmesidir. Simdi hiperrasyonel
gerceklik evreni olan postmodern evrene egemen dongiisel zamanda moda, edebiyat, sinema vb.
gibi sanat dallartyla kolaj, pastis, dijital-iglemsel efektlerle vb. estetik Ogeler ile sonuglar
nedenlerden once gelebilmektedir. Bombalar patlamadan bombaci teroristler yakalanabilmektedir,
simdiki zamana veya gelecege yoOnelik bir tehdit ge¢mis zamana ya da gelecege gidilerek
onlenebilmektedir. Zamansal oncelik devre disi kalmistir. Son ayn1 zamanda bir baglangi¢ haline
doniisebilmektedir. 1930’lar vb. moda, sanat ve dijital-islemsel teknolojiler araciligiyla 2010 da
tekrar yasanilabilmektedir. Simdiki zaman i¢inde zaman elektronik medya-bilisim teknolojileri
aracilifiyla parcalanmaktadir. Gegmis, simdi ve gelecek arasindaki mesafe tiiketim diinyasindaki
imajlarin, goriintiilerin, haberlerin asir1 ¢ogalmasi sonucunda kaybolmustur. Yasam birbirine
eklemlenen simdiler iizerinden sekillenmistir. Bunun sonucunda zaman kesintili hale gelmistir,
katmanlasmistir, catlamistir ve kirtlmistir.

Zamanin bu sekilde algilanmasi, birbirinden kopuk gosterenler evreninde gecmis ile gelecek
baglantisinin koparilmas: ve her seyin simdiki zaman lizerinden kurgulanmasi herkesi potansiyel
olarak sizofren yapmaktadir. Bu durum tam da Jameson’un ifade ettigi “6znenin fragmanlagmis ve
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sizofrenik merkezsizlesmesi ve dagilimi olarak hissettirdigi  siireci  yani postmodern
sizofragmanlagma siirecini yansitmaktadir ” (Jameson, 2008:498).

Polimorf-Androjen Beden: Rasyonel aklin ve ataerkil diizenin insa ettigi erkek ve kadin arasindaki
cinsiyet ve toplumsal cinsiyet smirlarinin, rollerinin siliklestigi postmodern evrende erkekler
kadinsilastirilmakta, kadinlar ise erkeksilestirilmektedirler. Reklam fotografindaki Punk figiirii de
hem erkek hem kadin olabilme ihtimaline karsilik androjen-polimorf beden- kimlik olarak
gortilebilir.

[roni-Oyun-Katilim: Zaman algis1 parcalanmis, her seyi simdiki zamanda yasayan, ge¢misi pastis,
kolaj vb. ile simdiye tasiyan sizofrenik 6zneye saat lizerinden ¢izgisel zamanin 6liimiinli gizleme
oyunu oynanmaktadir. Koluna bu saati takan herkes bu oyuna katilip, oyunun bir pargas1 olabilir.
Cizgisel zamanin kesinligi ve biitlinliigli araya giren reklamlar, bugiline eklemlenen ge¢cmis zamana
ait sanatsal-tarihsel veriler gibi islemsel gostergeler ile pargalandiginda oyun daha da keyifli hale
doniismektedir.

Bir mekan olarak bedenin, kimligin ve en 6nemlisi diesel punk logosundan dolay1 ¢izgisel zamanin
par¢alanmasina vurgu yapan reklam fotografinin bunu zamami gOsteren saat iizerinden
gerceklestirmesi son derece ironiktir. Diesel Punk logosu ve onun temsil ettigi ingiliz isci smifina
ait 6zne reklam fotografinda parcalanirken, kesinligini ve biitiinliiglinli kaybeden ¢izgisel zamanin
saat lizerinden yeniden iiretilmesi ironinin temelini olusturmaktadir.

Gosteren: Saat ¢izgisel zamani devre dis1 birakarak kendisini marka baglaminda bir gdstergeye,
imaja indirgemistir Dizel saatin gOstereni saattir ama gosterileni artik ¢izgisel zaman degildir.
Gosteren olarak saat zihinsel kavramdan-gosterilenden soyutlandiktan sonra artik sadece kendisini
yansitmaktadir. Bu durum postmodern kiiltiirde de gdsterilen yerine gdsterenin egemenliginin bir
kanit1 olmaktadir. Gosteren olarak saat gosterilen olarak ¢izgisel zamanin pargalanmasindan sonra
on plana ¢cikmistir. Bati da sendikanin burjuvazi ve is¢i sinifi arasindaki miicadelenin sonunu
gizlemesi gibi saat te ¢izgisel zamanin sonunu gizler gibi gériinmektedir.

Kaos/Anarsi/Belirsizlik: Reklam fotografina bakildiginda kaos ve anarsi goriilmektedir.
Pargalanma-dagilma odakli postmodern bir evrende kaos, anarsi ve belirsizlik hakimdir. Biyiik
anlatilar temelinde kurallarin ve yasalarin giivenirliginin kalmadigi bu kaotik evrende zamana da
gliven kalmamaktadir. Artik zamanda kaotiklesmistir, belirsizlesmistir. Gegmisin ve gelecegin
simdiki zamana indirgenmesi de bu kaotik ve belirsiz ortami1 desteklemektedir. Reklam fotografinda
goriilen tutarsizlik da bu kaotik ve belirsiz ortamu giiclendirmektedir. Ilk bakista diesel markasinin
dagilma-parcalanma ekseninde tutarsiz, sekillenebilir ve esnek oldugu goze carpmaktadir. Ortada
parcalanma —dagilma baglaminda, rasyonel ve biitiinliik¢ii olmayan tutarsiz bir logo, basarili yasam
icin slogani ile logo baglaminda tutarsiz bir slogan vardir. Bunun nedeni olarak tutarsiz,
merkezsizlesmis sadece kendi imajlarinin akiskan, stabil olmayan kiimesi ve par¢alanmiglik 6zelligi
olan tiiketicilerin olmasi goriilebilir. Ayrica fotografin merkezinde yer alan punkin cinsel kimliginin
belirsizligi de bu kaotik ve anarsik atmosfere katkida bulunmaktadir.

Koksap-Rizom: Reklam fotografi Punk {izerinden degerlendirildiginde goriilen pargalanma
hiyerarsik olmayan, birlik ve biitlinliigli olmayan ¢okluklar olarak Deleuze ve Guattari’nin koksap
yaklagimina vurgu yapmaktadir (Deleuze,1996:121) Parcalanma yeni bir biitlinliik olusturma yerine
yeniden pargalanma ile devam edecek bir siirece dogru hareket etme egilimi gostermektedir.

Metinlerarasilik: Reklami yapilan iirliniin bir 6zelliginden ¢ok reklamin kiiltiirel temsilinin 6n
planda oldugu postmodern reklam, ilgili fotograf goz oniine alindiginda bunu son derece basarili bir
sekilde gergeklestirmistir. Reklam fotografindaki kiiltiirel temsilin merkezinde Punk kiiltiirii yer
almaktadir. Reklam fotografi dijital-islemsel bir siirecten gegirilerek yansitilan punk {izerinden
punk Kkiiltiiriine gondermede bulunmaktadir. Punk 1970 ler de Ingiliz isci sinifimin bir alt kiiltiirii
olarak ortaya ¢ikmustir.
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“1970’Ierin baslarinda ingiliz toplumunun isci sinifinda yaratti1 hayal kirikligini
firsat bilen tasarime1 Vivienne Westwood ve muzik piyasasindan bir isadami olan
Malcolm McLaren, yeni belirmeye baglayan bir sokak tarzinin ogelerini punk
miizikle iliskili, olduk¢a isyankar bir kostiimle ifade ederler. Bu kostiim, kismen
son yirmi yilda evrilen giysilerin - siyah deri motosiklet ceketi, tisort ve blucin-
gorsel diline dayanir. Yalniz, ¢ivili ceketler, c¢ivili kemerler, kiipe ve yiiz
siislemeleri olarak kullanilan ¢engelli igneler, yirtik ya da sekli bozulmus blucinler,
cogunlukla parlak ve dogal olmayan renklerde 6zgiin bir sa¢ sekli gibi yeni 6geleri
de biinyesine alir (Nordguist 1991)... Jiletlenmis ve yara izine benzetmek icin
dikilmis tisortler, Ingiltere Kralicesi’ni agzinda ve burnunda bir cengelli igneyle ve
kole zincirleriyle resmeden tisortler kullanirlar” (Crane, 2003:243)

Punk kiyafetler, miizik gelenekleri ve savas sonrasi is¢i sinifinda goriilen dagilmis genglik kiiltiirleri
baglaminda tiim uyumsuzluklari, farkliliklar1 barindiran ve yiicelten, biitiinliik¢li ve hiyerarsik
olmayan, eklektik, kaotik, melez, kolaj, heterojen bir kiiltiirdiir. Punk kiiltiirii sanat¢1 ve izleyici gibi
ayrimlayict cizgileri, ikili karsitliklar1 ortadan kaldirmis, beden ve giysiler lizerinden kurumsal
degerlere karsi nihilist ve alayci bir tavir gelistirmistir. Ayrica punk kiiltiirii i¢inde parcalanma
siklikla goriilen bir durumdur. Bu baglamda Punk kiiltiirii postmodernizmin bir¢ok unsurunu
barindirmasi agisindan olduk¢a 6nemlidir.

Reklam fotografinin Diesel Punk logosu ile gondermede bulundugu bir baska kiiltiirel metin
Dieselpunk alt tiiriidiir. Dieselpunk postmodern duyarlilik ve teknolojileri ile diinya savaslari(1918-
1946) boyunca donemim estetigini birlestiren pop siirrealist sanat hareketinin alt tiiridiir.
Dieselpunk terimi tasarimci Lewis Pollak tarafindan 2001 yilinda icat edilmistir. Bu terim ayni1
zamanda moda, miizik, sinema, gorsel sanatlar vb. gibi alanlarda bir alt tiir olarak kabul
edilmektedir. Reklam fotografi en Onemli Dieselpunk filmlerinden birisi Fritz Lang’in
yonetmenligini yaptig1 1927 yili yapimi Metropolis filmine gondermede bulunmustur.

Resim 2. Lofficiel Tiirkiye Mayis 2014 Sayis1 Diesel Saat Reklamu ve Fritz Frang’in Metropolis (1927) Film Afisi

Reklam fotografi ve film modernlesme, ilerleme, uygarlik kavramlara kugskuyla yaklagmaktadir.
Hem Reklam fotografi hem de Metropolis filmi distopyen bir bakis agisina sahiptir. Reklam
fotografi modernizmin biitlinciil kimligine ve cizgisel zamanma distopyen yaklagirken film
dogrudan teknolojideki ilerleme iizerinden bati uygarligina distopyen yaklasmaktadir. Her iki
metinde de c¢izgisel zaman kirilmigtir. Reklam fotografi ¢izgisel zamani kendi logosu iizerinden
yikmaktadir. Film ise ¢izgisel zaman1 mitolojik metinlere gonderme yaparak yikar ve bdylece
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gecmisi simdiye tasir. Reklam fotografinda belirsizlik duygusu hakimdir, biitiinciil sdylemlere
tedirgin yaklasilmaktadir. Film mevcut sistemin giivenli bir sistem olmadigini , ¢eligkilerle ve
tehlikelerle yiiklii oldugunu gostererek kapitalizm elestirisinde bulunmaktadir. Tipki reklam
fotografindaki diesel punk logosunun biitiinciil sdylemlere duydugu kusku ve giivensizlik gibi film
de modernizm, aydinlanma ve ilerleme gibi biiyiikk anlatilarin inanirhigini ve giivenirligini
sorgulamaktadir. Bu baglamda Punk kiiltiiriiniin odaginda da kapitalizm elestirisi bulunmaktadir.

“Gergekte kapitalizm ne dogaldir ne de gereklidir ve punk bu gergegi unutmus degildir”
(Thompson, 2004:4)Diizen, yasa ve kutsal degerler saygiyr hak etmemektedir. Son kerte de
Metropolis filminin afis fotografi ve Diesel punk logolu reklam fotografina bakildiginda
aralarindaki iliski modernizmde ki yabancilagmadan postmodernizmde ki pargalanmaya giden
siireci betimlemesi acisindan da dnemlidir.

Reklam fotografi  merkezinde parcalanmanin oldugu, bilim kurgu sinemasmin canli veya
makinelerin bilgi islem teknolojileri ile yonlendirilmesini, denetlenmesini ve kontrol edilmesini
iceren Siberpunk alt tiiriine ait gorsel metinlere,filmlere de gdnderme yapmaktadir.

) ﬁ . .
T 7 3

| ,\’ %““_ ? =
URCE CODE _

e &

CHANGE THE PAST.
SAVE THE FUTURE.

Resim 3 Source Code (2011) Yo6n:Duncan Jones, Yendome Pictures

Reklam fotografi Duncan Jones’in yonetmenligini yaptig1 2011 yili yapimi Yasam Sifresi adl1 filme
zaman ve bedenin-kimligin parcalanmasi baglaminda gondermelerde bulunmustur. Reklam
fotografi film gibi gerek bedenin-kimligin gerekse zamanin parcalanmasi tlizerine insa edilmistir.
Filmde gelecegi degistirmek i¢in ge¢mise 8 dakikalik bir yolculuk yapan Olmiis bir askerin
bilgisayar programi lizerinden ge¢mise gidis- gelisleri anlatilmaktadir. Postmodern evrende Hz.
[sanin 6lilyii diriltme yetenedi pararel bir gerceklik evreni iizerinden bilgisayar programina
devredilmistir. Reklam fotografindaki islemsel Diesel punk logosusunun parcalanmasi, tanrisal bir
islev gerceklestiren kaynak kod adli bilgisayar programinin islemsel biiyii ile zamana ve bedene-
kimliklere miidahele ederek onlar1 parcalamasina benzemektedir. Fotograftaki islemsel Dieselpunk
logosunun pargalara ayrilmasi ile filmdeki islemsel beden ve kimligin pargalara ayrilmasi arasinda
teknik olarak higbir fark yoktur. Reklam fotografinda ve filmde bilgisayar programlari ile farkl
kimliklere biiriinmek ve herkese pargalanma sonucunda islemsel alter ego yaratmak miimkiin hale
gelmistir. Postmodern sizofragmanlagma bu siireclerin kaginilmaz sonucu gibi goriilmektedir.

Reklam fotografinda oldugu gibi filmde de zaman postmodern evrenin zaman algisi ilizerinden
kurgulanmistir. Reklam fotografinda diesel punk logosunun ¢izgisel zamani parcalama islevi filmde
yazilim programi tarafindan gerceklestirilmektedir. Zaman yazilim programi tarafindan her sekiz
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dakikada bir kesintiye ugratilmakta, ge¢mis siirekli olarak simdiki zamana taginarak zaman

dongiisellestirilmektedir. Postmodern evrende iletisim aglari zaman ve mekan algisim1 dagitmas,
gecmis, gelecek ve simdiki zaman arasindaki mesafe kapanmistir. Filmde yaratilan pararel
gergeklik evreni ile zamanin yanisira hem beden hemde kimlik par¢alanmistir. Reklam fotografinda
Diesel Punk logosunun zaman ve mekan-uzay algisi tipki filmdeki ana karakterin zaman ve mekan
algis1 gibi dagilmstir.

Reklam fotografinin géndermede bulundugu diger bir gérsel metinde 2012 yilinda Len Wiseman’in
yonetmenliginde yeniden ¢ekilen Total Recall / Gergege Cagr1 filmidir.

Siberpunk 6rnegi olan film ¢ift tarafli ¢alistirildigini bilmeyen cift tarafli bir ajanin gergek kimligini
arama miicadelesidir. Film hafizasi sinilen ve kendisine yeni bir kimlik kazandirilarak Douglas
Quaid adiyla is¢i sinifinin bir iiyesine doniistiiriilen karakterin, Rekall adinda bir sanal gergeklik
sirketinin tetiklemesi ile birlikte Carl Hauser adli ajan kimligine ve bedenine biiriinme siirecini
anlatmaktadir.

FITAY BEEALY

Resim 4 Total Recall (1990) Y6n: Len Wiselman, Columbia Pictures

Filme genel bir bakis sonucunda reklam fotografinin metinlerarasilik baglaminda filme postmodern
parcalanmis beden, ¢oklu parcalanmis kimlik ve zaman tlizerinden géondermede bulundugu net bir
sekilde goriilmektedir.

Reklam fotografi her seyden once filmin yukarida verilen ve dvd arka kapaginda da yer alan
karesine pargalanma odakli dogrudan bir gondermede bulunmustur. Reklam fotografinda Diesel
punk logosu islemsel siireglerle hem cinsel hem de is¢i sinifi kimliginden arindirilmistir. Filmde ise
Douglas Quaid karakteri islemsel siireglerle kazandirildigi is¢i smifi kimliginden yine islemsel
stireglerle arindirilip Carl Hauser adiyla farkli bir kimlige biirtindiiriilecektir.

Diesel reklam fotografinda diigsel ile gercegin i¢ ige gectigi patafizik bir evren yaratilmistir.
Dieselpunk logosu sanal gergeklige, saat ise giincel gerceklige vurgu yapmaktadir. Filmde de hafiza
transferi lizerinden sanal gercgeklikle giincel gerceklik i¢ ice gecerek postmodern patafizik bir evren
insa edilmistir. Reklam fotografi, filmin hafiza transferi sonucunda ayni anda iki farkli zamanda
olabilen karakterler iizerinden inanilirligi ve biitiinliigii tartismali hale gelen modernizmin dogrusal-
cizgisel zamanina géndermede bulunmasi gibi, diesel punk logosu iizerinden ¢izgisel zamana
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gondermede bulunmustur. Fotograf diesel punk logosu ile parcaladigi cizgisel zamani saat
iizerinden yeniden {iretirken film “Koloninin iscileri esitligi hak ediyor, sistem hepimizi
kolelestiriyor” sdylemiyle is¢i sinifin1 ve onun ¢izgisel zamanini yeniden tiretmistir.

4. SONUC

Teknik, ticari, Oznel ve Kkiiltiirel bakis agilarinin bilesenlerinden olusan reklam fotograflar
icerisinde gergeklik olarak algilanan sey artik gergekligin zedelenmis bir varyasyonundan baska bir
sey degildir. Kapitalist diizenin basat hedefi tiiketim faaliyetlerini olabildigince ¢ogaltmaktir. Bu
noktada tasidigi misyon agisindan reklam fotografi ehemmiyet kazanmaktadir. Reklamin hedef
kitlesi ve yorumlayicilar1 tarafindan dogru anlamlandirilmasi, arzu ve tiikketim giidiilerini harekete
gecirmesi onem tasimaktadir. Uriin, marka ve iiriine dair sunulan yasam tarzina ait her tiirlii dzellik
ve gergekligi gorlintiisel kodlar araciligi ile meydana getiren reklam fotografi, {irtiniin kendisi yerine
onun yerini tutan isaret, nesne, sembol veya simgeleri kullanarak yorumlayicinin zihinsel diinyasini
harekete gecirmektedir. Gorerek algiladigimiz fakat zihinsel siirecler sonrasinda anlamlandirdigimiz
fotograflar dijital teknolojilerin vardigi nokta itibari ile diisincelerimizin sinirlarini asan estetize
edilmis bir sekilde karsimiza ¢ikabilmektedir.

Bilim adamlarmin yillarca siiren kimya, fizik, optik alanlarinda yaptiklar1 deneyim ve calismalar
sonucunda ortaya c¢ikan fotograf tarihsel siire¢ icerisinde bilimin gelismesine paralel olarak sanat,
giindelik hayatin belgelenmesi, basin ve sonrasinda kapitalist sistemin dogurdugu reklamlar
icerisinde kendisine kolaylikla yer edinebilmis ve sonrasinda giinlilk hayatimizin estetize
edilmesinden, mal ve hizmetlerin pazarlanmasina, imge ve imaj Tlretimine ve gercekligin
aktarilmasina kadar goriintiisel mecranin her alaninda siirekli karsimiza ¢ikmustir. Teknolojinin
gelisimine kosut gilinlimiize gelinceye kadar gecen siirecte her donemin gerceklik anlayis1 ve
algilayisini tasiyan fotograflar sanatgilar, basin yayin araglart ve dergiler tarafindan 6zellikle tercih
edilmistir. Fotograflar anlamli ve manidar goriintilerdir, iic boyutlu diinyamizi iki boyuta
indirgeyerek kisitl bir diizlemde gergekligi ortiip degistirebilir; gerceklige ait sembol ve simgeleri
acik sekilde degil de mitler, ikonlar, imgeler aracilig1 ile metamorfoza ugratabilir.

Reklam fotograflarinda amag artik anlam yaratmak ya da iiriinii sevdirmek degil, sok yaratmak
ayartmak arzu uyandirmak ve satin aldirmak {izerine kuruludur. Bu fotografta temsil edilen
gergeklik artik diistinsel soyut bir gerceklige karsilik gelmektedir. Tiketiciler izleyici ve anlam
yiikleyen olarak ¢ok fazla degiskenle karsilagsmakta, gorseli dergi baglami ekseninde kendi gorsel
okuryazarligi c¢apinda anlamlandirmaya calismaktadir. Reklam fotograflarinda temsil edilen
gerceklik diisiinsel ve soyut bir yapidadir. Giinlimiiz tiikketim diinyasinda goriintiisel her séylem
nesnel gercekligi birebir temsil etmemekte tiiketicinin iizerinde goriintiiye dair arzu, beklenti ve
diisler olusturmaktadir. Tiiketici fotograflar ve goriintiisel temsil sistemleri iizerinden arzu ettigi
0zlem duydugu kimligi, yasam tarzini ve diislerini yaratmaya caligsmaktadir. Tiiketim ideolojisinin
temel gorevi yeni gorsel kodlar yaratip izleyiciye bunlar1 benimsettirmek ve bu kodlarin tiiketiciye
ulagsmasina reklamlarin aracilik etmesini saglamaktir.

Tiiketim kiiltlirlinlin temel enstriimanlarindan olan reklam fotograflar: tiiketicilere sundugu yeni
gerceklik modelleri ile donemin tiiketim ve gerceklik algilayislarini tayin ederken, bu dogrultuda
farkli kimlik ve yasam tarzi modelleri sunarak tiiketicileri daha ¢ok tiiketmeye tesvik etmektedir.
Reklam fotograflar1 yapilarinda gergekligin ¢oklu anlamlarmi insa eden gorsel kiiltiiriin
yapitaglaridir. Tiiketicinin zihninde reklamlar aracilif ile sekillenen ger¢eklik modeli yeni ve farkli
iirlinler kullanarak yeni bir kimlik edinme siirecini tetiklemekte ve siirekli bir simdi icerisinde
gerceklige dair farkli goriintiiler {lizerinden arzular yaratmaktadir. Tiiketici verili gercekligi
algilarken modern donemden farkli olarak etkinlesmekte, tiiketicinin bu 6znel durumu farkli kimlik
ve yasam tarzi edinme tecriibelerini reklam fotograflar: iizerinden olusturdugu gerceklik deneyimi
ekseninde yasamasini saglamaktadir. Kapitalist pazarin sundugu bu konsept sonucunda tiiketim
stirekli bir artis gostererek hakim davranis kalibi haline getirilmeye ¢alisiimaktadir.
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