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iklim Degisikligi ve Dijitallesme Baglaminda Koton’un Suya
Saygi Projesi Uzerine Bir Inceleme

A Review of Koton's Respect for Water Project in the Context of Climate Change and
Digitalization

OZET

Iklim krizi ilk etapta zor anlasilan, ashinda oldukca dikkat ¢ekici, yasamsal anlamda toplumu
ve bireyi dogrudan etkileyen bir konudur. Iklim krizinin ne oldugu, kurumlar ve bireylerce
tasidign anlamin iyi anlagilmasi gerekmektedir. iklim degisikligi baglaminda iletisimin ve
teknolojinin on planda tutulmasi, kiiltiir politikasina doniistiiriilmesi, iletisim siirecinin ve
izlenen yontemin belirlenmesi oldukca dnemlidir. Aslinda giiniimiizde iklim konusu, ¢evresel
etkilerin haricinde sosyal ve ekonomik, siyasi ve sosyal medya platformlarinin etkileriyle de
tartistlan ve ¢oziim iiretilmesi gereken bir konudur. Icinden gectigimiz bu dénemde artik
kurumlarm iklim ve siirdiiriilebilirlik konularma yo6nelik ¢abalari ve gelistirdikleri projeler
dikkat ¢cekmektedir. 2024 yilinda Ocak — Aralik aylari arasinda YouTube iizerinden yiiriittigii
siirdiiriilebilirlik projeleri secilip iklim, siirdiiriilebilirlik ve su konularinda farkindalik
yaratmak i¢in olusturulan, Koton Firmasmin Sahika Erciimen x Koton Suya Saygi isimli
projesi analize tabi tutulmaktadir. Vaka analizi/Ornek olay calismasi yontemi analiz icin
secilmektedir. Farkindalik olusturmasi beklenen proje gesitli kitleler tarafindan izlenmesi,
bilgi icerikli ve samimi bir dil kullanilmasi, diinyanin farkli yerlerinde gerceklestirilen
cekimler, su, iklim, tiiketim, siirdiiriilebilirlik kavramlarmin tanimlanmasi ve ¢ekilen belgesel
ile bu bilgilerin paylasilmasi 6zellikleri projenin gii¢lii yonleri olarak tespit edilmektedir.
Anahtar Kelimeler: Iklim Degisikligi, Iklim Krizi, Siirdiiriilebilirlik, Su, Dijitallesme,
YouTube

ABSTRACT

The climate crisis is a subject that is not immediately understood at first, but is actually quite
striking, and directly affects society and individuals in a vital sense. It is necessary to
understand well what the climate crisis is, and the meaning it carries for institutions and
individuals. In the context of climate change, it is very important to keep communication and
technology at the forefront, transform it into a cultural policy, and determine the
communication process and the method followed. In fact, today, the climate issue is a subject
that is discussed and a solution is needed to be produced with the effects of social, economic,
political and social media platforms, in addition to environmental effects. In this period we are
going through, the efforts of institutions on climate and sustainability issues and the projects
they develop are now drawing attention. The sustainability projects carried out on YouTube
between January and December 2024 are selected and the project called Sahika Erciimen x
Koton Water Respect by Koton Company, which was created to raise awareness on climate,
sustainability and water issues, is subject to analysis. The case study method is selected for
analysis. The strengths of the project, which is expected to raise awareness, are determined as
the fact that it is watched by various audiences, that it uses an informative and friendly
language, that the shootings are carried out in different parts of the world, that the concepts of
water, climate, consumption, sustainability are defined and that this information is shared
through the documentary.
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Icinde bulundugumuz 4,5 Milyar yasindaki Diinya iizerinde eskiden bu yana pek ¢ok fiziki degisimler
olmustur, bazi zamanlar oldukc¢a isinmis bazi zamanlarda ise buzul ¢agi yasanmistir; bu degisim ve
doniigiimler ile bazi canlilar yok olurken bazi yeni tiirler ortaya ¢ikmustir. Giiniimiizde ise Diinya, kiiresel
1stnma ile insan kaynakli bir degisime maruz kalmaktadir. insanlik tarihinden bu yana insanlar Diinya’da var
olan dogal kaynaklar1 kendi yasamlarini silirdiirmek i¢in kullanmis, bu kaynaklar tiikendik¢e baska kaynaklar
kesfetmeyi amaglamistir.

Sanayi Devrimi ve sonrasinda baslayan dogal kaynak kullanimi akabinde daha da artmustir. Ornegin, komiir
gibi fosil atiklar, evlerde, ¢aligma alanlarinda, fabrikalarda ayrica makineler i¢in de yakit seklinde kullanima
gecmistir ve bdylece insan temelli bir atmosferik degisim bu sekilde ilk olarak baglamustir.

1 Ogr. Gor. Dr., Ege Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim ABD., Izmir, Tiirkiye
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Aslinda o dénemlerde kullanilan fosil yakitlarimin Diinya’ya yapacagi etki tahmin edilmekteydi. ilk defa
1979°da yapilan Diinya Iklim Konferansi’nda iklim ve ¢evre dengesinin insan kaynakli bozuldugu bulgusu
ortaya atildi. Bu konuda kiiresel farkindalik ilk o zaman ortaya ¢ikti. Sonrasinda ozon tabakasina giines
1sinlarmin zarar vermesi sonucu delindigi bilgisi iklim krizi adina 6énemli bir baslangic noktasi olarak kabul
edildi.

Gilinlimiize gelindiginde ise “Karbon Salinimi”, “Kiiresel Isinma” gibi kavramlar glindeme gelmeye
baslamaktadir. iklim degisikligi giiniimiiziin en énemli sorunu varolussal miicadelesidir. Diinyanin gelecegi,
canlilarin hayatta kalmas1 ve siirdiirmesi ve kiiresel iklim krizinin énlenmesi herkesin ortak ¢abasina baglidir;
clinkii bu ¢aba hayatin siirdiiriilebilirligini belirleyecektir (Mackintosh, 2022, s. 7). Cevre ve iklim konusunda
hassas bireylerin artmast kurum ve kuruluslari da etkilemeye baslamigtir ve bu konu ¢evreye duyarli
tilketicilerin de artmasini saglamigtir. Artik birgok marka {iriinlerini hazirlarken ekolojiye zarar vermeyen,
cevreye olabildigince duyarl olduklarini belirtmislerdir. 2010 y1li itibariyle baz1 kurumlar ve markalar, basta
iklim degisikligi konusunu ele alirken, ¢evre kirliligi, kiiresel 1sinma, atik su, karbon salinimi, karbon ayak izi
gibi konularda da farkindalik olusturmak igin bir takim kurumsal sosyal sorumluluk kampanyalari1 ve projeler
yapmiglardir; ¢ogu marka iirlinlerinin ¢evre dostu oldugunu belirtirken yesil pazarlama stratejilerinden
faydalanmislardir (Yazit & Koktiirk, 2023, s. 38).

Bu calismada Kotonun Milli sporcu, Serbest daligg1 Sahika Erclimen ile ortak yaptiklar1 proje ele
alinmaktadir. Koton firmasi, Sahika Erciimen x Koton Suya Saygi projesiyle siirdiriilebilirlik, iklim, gevre,
plastiksiz diinya, suya sayg1, tekstilde tasarruf gibi konularda Youtube iizerinden videolar, belgeseller ile
toplumsal farkindalik olusturmay1 hedeflemislerdir. Plastiksiz Bir Diinya, Plastiksiz Kasg, Sirdiiriilebilir Bir
Diinya adli farkindalik kampanyalarma yonelik 6rnek olay incelemesi yontemi kullanilarak arastirma
gerceklestirilmistir.

IKLIM KRiZi VE iKLIM ILETiSiMi KAVRAMLARI VE KAPSAMI

Iklim krizi diinyadaki tiim iilkeleri dogrudan veya dolayh bir sekilde etkilemektedir. Bu etkileri makro agidan
inceledigimizde, gida konusunda kitlik, su ihtiyaci, doga olaylari, gé¢ gibi konular kiiresel anlamda biiyiik bir
sorun olarak kabul edilmektedir. Sanayilesen iilkeler bu siirecte kullandiklar1 fosil yakitlar, tahrip ettikleri
dogal kaynaklarla kiiresel 1sinmay1 baglattilar ve akabinde sonradan gelisen veya gelismekte olan diger tilkeler
de gelismeleri kagirmama adina fosil yakitlari, karbon salinimi yaparak iklim degisikligine neden oldular
(Flor, 2004, s. 5). Fakat gelismis pek ¢ok iilke kendi yaptiklar1 tahribatla yiizleserek yenilenebilir enerjiye
(Giines, Riizgar) yonelerek yaptiklar hatalar1 indirgemeye calisirken, diger tlkelerse sanayilerini ilerletmek
icin karbon salimmindaki sinirlamalara yaklasmamaya gayret gostermektedirler. Bu konunun daha fazla
uzamamasi i¢in Birlesmis Milletler bir karar alip iklim degisikligine karsi 6nlem almak adina Kyoto
Protokoliinii hazirlamigtir. Protokoliin ilk hedefi emisyon azaltma olarak belirlenmistir ve 2005 yilinda da
yirirlige tamamen girmistir (Tirkes vd., 2000, s. 10).

Iklim krizinin teorik taraflarina dair bilgilerin haricinde, kriz zamaninda iletisimin 6neminden de kisaca
bahsedersek; dogru mesajlar1 iletirken iyi bir iletisim stratejisi kullanilmasi gereklidir. Ciinkii iklim kriziyle
ilgili iletisim kurmanin bazi zorluklar1 vardir. Bu zorluklarin 6nceden farkinda olunmasi gerekir; bu yiizden
dogru iletisim araci ve stratejileri uygulanarak iklim krizi ile ilgili farkli hedef gruplariyla iletisime gegilebilir
(Leal Filho, Lackner ve McGhie, 2019, s. 3). iklim krizi konusunu gergeveye almanin kesin bir yolu olmadig1
vurgulanmaktadir (Maeseele & Pepermans, 2017).

Medyada olusturulan mesajlar, kamuyu bilgilendirme, giindem belirleme, ¢erceveleme (Hansen ve Depoe,
2020) ve kultivasyon (Ozgetin, 2018, s. 128-129) gibi yaklasimlar1 icermektedir. Kurum ve kuruluslar da iklim
konusuyla ilgili iletisim kurarken belirledikleri hedefe gore, rahatlikla anlayabilecekleri bir iletisim
yaklagimini kullanmalar1 gerekmektedir.

» Kamuyu bilgilendirme: Bilimsel konular hakkinda halki bilgilendirmeyi igermektedir
* Glindem belirleme: Belli bir konu hakkinda kamu algisin: etkilemektir.
* Cergeveleme: Halkin farkli olaylari nasil algiladigini gergevelemektir.

» Kiiltivasyon: Medya etkili bir aractir. Inang, tutum ve davranislar etkilemektedir. Bu siiregte, insanlarin
gercegi algilama seklini yonlendirir.

iklim krizi iletisiminin anlatiimasi, algilanmasinda birtakim giicliikler vardir. Iklim mesajlarinin karmasikhigs,
cok genis aciyla sunmasi izleyici ve dinleyicilerin kafasini karistirabilir. Iletinin hep tekrarlanmas1 konunun
onemsizlesmesini saglayabilir. iklim degisikligi, karbon emisyonu, enerji, gida, su gibi farkl: konularin olmasi
anlasilmasini zorlastirabilir. Iklim konusuyla ilgili problemlerin ¢ziimii, sadece hiikiimete ve sirketlere
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birakilmamali, herkesin bireysel olarak sorumluluklarin almasi gerekir. Bundan dolayr Iklim degisikligi
iletisimi ile ilgili alinan dnlemler; hedef kitleyi egiterek, bilgilendirerek, tesvik ederek kamunun anlamasi ve
tam katilimi saglanabilir (Leal Filho vd., 2019, s. 8).

IKLIM KRiZi VE TUKETiCi DAVRANISLARINA ETKILERI

Cevresel bir problem olarak goriilen iklim krizi diinyay1, yasam alanimizi, insan hayatini tehlikeye sokacak bir
boyuta gelmistir. Iklim krizini sadece cevre boyutunda diisinmemek gerekir, aym1 zamanda toplumsal,
ekonomik ve kiiltiirel anlamda da etkileri biiyiiktiir. Gelen tehlikenin bilincinde olmak ve buna goére 6nlem
alma bizlerin dniine sorumluluk olarak ¢ikmaktadir. iklim degisikligi toplumlari, insanlari, yasam seklini
etkiledigi gibi tiiketim aliskanliklarii da degistirmeye baslanugtir. Iklim krizinin tiiketici davranislarina
etkileri sadece cevresel problemleri degil ayn1 zamanda tiiketici aligkanliklarini anlamamiza da 1sik tutar
(Wang vd., 2024, s. 2).

Iklim krizi 2000’1 yillarin basindan itibaren toplumsal anlamda dikkat cekmeye baslamistir. Aslinda bilim
insanlar1 1990’larda iklim, ¢evre kirliligi, dogada yasanilan dengesizliklere karsi teorik uyarilar ve bu konuda
makaleler yaziyorlard:. Iklim iletisimi baglanminda kitlelerin dikkatini ¢ekmemis olmasina ragmen bazi hayati
iklim olaylar1 yasandik¢a ve bu durum arttikga toplumda bir biling olusmaya basladi (Nerlich vd., 2010, s. 97).

Hayatimizin bir pargasi olan sosyal medya komplo teorilerini yayilmasina ve ¢ogu insani kiiresel 1sinma, iklim
krizi konularinda farkli bilgilere inandirmaktadir (Chan vd.,2023, s. 1). Ornegin, Youtube iizerinden
yayinlanan iklim, doga olaylar1, kiiresel 1stnma videolarinin bazilar1 bilimsel temele dayanirken, bazilart iklim
konusu hakkinda komplo teorilerine dayanmaktadir (Allgaier, 2019, s. 36). Bunun igin kiiresel 1sinma, iklim
konularina hassasiyet gostermek ve dikkatleri ¢ekmek igin, ekoloji aktivistleri marjinal eylemler yaparak
toplumsal tepkilerini ortaya koymaktadir.

Gitgide artan ¢evreye karsi hassasiyet tiiketicileri de etkilemis ve bir miisteri olarak tercih ettikleri sirketlerin
driinlerini ve {iretim bigimlerini aragtirmaya baglamislardir. Sirketlerin bu siirecte dogaya saygili olup
olmadiklari, ¢evreye zarar verip vermediklerine dikkat etmeye baslamiglar ve bu da ortaya yesil tiiketici
kavramini ortaya gikarmistir (Zinkhan ve Carlson 1995, s. 2). Sirketler bu duyarlilig: fark ederek tiiketicilerin
cevre, doga, hayvan duyarliliklarina gore halkla iliskiler stratejileri uygulamaya baglamiglardir. Kurumlar
sadece ¢evre ve doga konularinda degil giincel olan hayatimizda 6nemli bir yeri olan saglik, kanser, kadin,
cocuk, hayvan haklari gibi konular1 da segmektedir. Bazi firmalar kadinlarin yasadig1 toplumda erkeklerle esit
haklara sahip olmasi (Kara, 2019, s. 228) i¢in miicadele eder; bazi firmalar ise 6zellikle tekstil ve moda
alaninla ilgili olanlar ¢evre, atik ve iklim konularina dikkat cekmektedir. Bu uygulamalar yesil reklam ve yesil
pazarlama olarak tanmimlanmaktadir; sirketler ekolojik sosyal sorumluluk projelerine daha ¢ok biitce
ayirmaktadir (Nakajima, 2001, s. 335).

IKLIiM KRiZi VE DiJITALLESME

Iklim degisikliginin kriz haline gelmesinin pek cok nedeni vardir. Bunlar enerji yiikii, karbon emisyonu,
sanayilesme, kiiresel Olgcekte ekonomik biiylime, niifus artisi, carpik ve hizli kentlesme, atiklar seklinde
siralayabiliriz. Bunlara ek olarak dijital ¢agda bulundugumuz i¢in dijitallesmeyi de eklememiz miimkiindiir.
Bilim ve teknoloji de ilerledik¢e kavramlarda daha fazla anlagilmaya ve tartisilmaya ihtiya¢ duyulmaktadir
(Kahraman, 2023, s. 1512).

Bireysel ve kurumsal olarak dijital teknolojilerden giin gectikce daha fazla faydalanilmaktadir ve dijital
araglar, mobil teknolojiler, yeni medya ve sosyal ag platformlarinin kullanimi gitgide artmaktadir. 2024 yili
kiiresel dijital raporuna gore 8,10 milyar olan diinya niifusunun yaklagik olarak 69,7’si bir mobil cihaz,
%67,1°1 aktif olarak interneti kullanmaktadir, %62,6 oraninda ise sosyal medya kullanicis1 mevcuttur. Bir
internet kullanicisi yaklasik olarak giinde 6 saat 40 dakika bu platformlarda vakit ge¢irmektedir. Bu durum
iilkeden iilkeye ve gelismislik diizeyine gore degismektedir. Internet kullamm diizeyi kentlerde %78,5’e
ulagmistir. Bu oran her gegen yil artarak katlanmaktadir (Dijital 2024, Global Overwiew Report). Bu yiizden
icinden gectigimiz bu dijital siire¢ yasanabilecek olasi riskler sebebiyle detayli olarak incelenmelidir. Bu
baglamda dijitallesmenin iklim degisikligine avantaj ve dezavantajlar1 vardir.

Bireysel ihtiyaglardan kiiresel sorunlara kadar ¢Oziim bulan yapay zeka destekli sistemlerden
faydalanilmaktadir. Dijital cagda iletisimden, sagliga, tarimdan, egitime, iiretim siireclerinden gilivenlige, gida
ve akademik hayat gibi pek ¢ok alanda faydalanilmaktadir. Akilli sistemler dedikleri bu teknolojiler sosyal
hayatin diizenlenmesine ve farkli sorunlara ¢éziimler sunmaktadir (Aydin, 2023: 44). Fakat diger taraftan
dijitallesme ile ortaya c¢ikan dijitallesme ve karbon salimimi arasindaki iliskinin boyutu 6nem tasimaktadir.
Dijitallesmenin iklim degisikligine etkileri genel anlamda yiiksek enerji tiiketimi, su kaynaklarinin tehdidi,
enerji ihtiyaci, karbon salinimi, bagimlilik, atiklarin ¢ogalmasi seklinde siralanabilir. Dijital teknolojilerin
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iklim krizine olan etkisine dair tahminlerde kiiresel sera gazi emisyonunun %3 1'inin akilli telefonlar, masaiistii
bilgisayarlar, netbook vb dijital cihazlardan kaynaklandig: distiniilmektedir (Bilbay, 2024, s. 1552).

ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Iklim krizi, iklim iletisimi, siirdiiriilebilirlik, dogal kaynaklar1 verimli sekilde kullanabilmek, dogaya sayg1
duymak ve bilingli tiiketim gibi konular ¢agimzin farkindalik yaratilmasi ve tedbir alinmasi gereken
konularindandir. Ozellikle son yillarda artan cevre kirliligi, iklim degisikligi, doganin dengesinin bozulmasiyla
olusan afetler ve salgin hastaliklar sirketleri veya markalar1 farkindalik projeleri yapmaya yoneltmistir.
Kurumlar farkli reklam ve halkla iliskiler ¢alismalariyla dikkat ¢ekerek, sirdiriilebilirlik kampanyalari
diizenleyerek kamuyu bilgilendirme ve biling olusturma yoniinde ¢aba gostermeye baglamislardir. Bu durumda
ekoloji bilinci yiiksek olan tiiketiciler ile bulusarak, bireysel olarak harekete gegirmektedir (Varol &Varol:
2020, s. 128).

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden biri olan vaka/érnek olay incelemesi calismas: yapilmaktadir.
Aragtirmalarda oldukga sik kullanilan betimleyici vaka g¢alismasi, belirli bir konuya odaklanmayr ve tiim
degiskenleriyle siireci gozlemlemeyi ve anlamlandirmayi ele alan bir yontemdir (Dooley, 2002’den aktaran
Siileymanoglu Kiiriim, 2021, s. 152). Bu baglamda ¢alismanin evrenini iklim krizi, iletisimi ve dijitallesme
konusunda ¢aligmalar yapan tiim kurum ve kuruluslar olustururken érneklemi ise Koton Firmasinin Sahika
Erctimen x Koton Suya Saygi isimli projesi olusturmaktadir. Caligma Sahika Erciimen x Koton Suya Saygi
isimli kampanya ile sinirli tutulurken, 2024 yilinda Ocak — Aralik aylar1 arasindaki Koton’un video paylasim
sitesi tizerinden YouTube hesabindan yayinlanan videolar izlenerek bir inceleme yapilmistir.

BULGULAR

Koton firmasi dogal kaynaklari dogru kullanma, suya saygi ve gelecek nesillerin kaynaklarindan ¢almayip
daha yasanabilir ve bu hayat1 daha siirdiiriilebilir kilmak igin hayata gegirdigi “Sahika Erclimen x Koton Suya
Sayg1” adli projesinde siirdiiriilebilir moda, teknoloji, hayat, su ve atik su, su teknolojileri, plastiksiz diinya
gibi konularda 2024 yili Ocak- Aralik aylar1 arasinda gekilen 15 adet videoyu YouTube tizerinden paylasarak
bir farkindalik gerceklestirmeyi amaglamiglardir. 27,9 bin aboneye sahip Koton, YouTube sayfasinda
yayinlanan bu videolardan 2 tanesi belgesel, 2 tanesi Okyanus giinii kutlamasi, 1 tanesi plastiksiz Kag projesini
ve digerleri de siirdiiriilebilir kumaslardan ve teknolojilerden faydalanarak hazirladiklarn koleksiyonlarindan
olusmaktadir ve toplam 3,4 milyon izleyiciye ulasmstir.

Resim 1. Sahika Erclimen x Koton Suya Saygi adli projenin YouTube sayfasindan bir kare

2 YouTube koton e Q s

Suya Saygt

= 3

£ Sahika ErcUmen x Koton Suya
¥ Sayg Koleksiyonu
$ahika Erclmen x Koton Suya
=2t ": Saygi AW23 Belgesell
9
Sahika Erciimen x Koton Suya
Sayg Kig 2023 Koleksiyonu
Sahika ErcUmen x Koton Suya
: Saygr Kig 2023 Koleksiyonu
n i N
> Koton

Sahika Ercimen x Koton Suya
m Saygr Koleksiyonu

KoTON

Suya Saygi Etkinligi ' DOG 100 Terkedilmig Kspedi
Koton s = - T Kurtardim!

(S6z konusu videolara https://www.youtube.com/watch?v=THHru0__xVo&list=PLw2dA8L3E;j-
mQBzA3HXIPWOhFowrq9vhs&index=2 adresinden ulagilabilir.)

Koton bu farkindalik projesinde Sahika Erciimen ile yola ¢ikmistir. Spor alaninda Milli bir sporcunun
secilmesi Sahika Erclimen’in sunumu esliginde tekstilde, modada, teknolojide, tarimda, suda siirdiiriilebilirlige
O6nem vererek “dogaya saygili” “pozitif etki” birakan bir ¢alisma yiirtitmisler. 359 b. goriintiileme yapilan
videoda, farkindalik projelerinin tanitimini bizlere yapmaktadirlar. “Dogadan ilham alarak yolumuza devam
ediyoruz” ciimlesiyle videoya bagliyorlar. Belgeseller hari¢ diger videolarda sadece arka fonda miizik ve deniz

smartofjournal.com / editorsmartjournal@gmail.com / Open Access Refereed / E-Journal / Refereed  / Indexed
Journal @

140 SMAR




Social, Mentality and Researcher Thinkers Journal 2025 JANUARY

alti dalhig goriintiileri ve plastikleri toplayan Sahika Erciimen’i goérmekteyiz. Koton marka olarak bu
koleksiyonunda ve YouTube videolarinda kendinden emin, sorumluluklarinin bilincinde ve sorumlulugu
iistiine alan ve sadece Tiirkiye’nin degil farkli kitalardan da okyanus dalislarimi bize videolarda gostererek
iklim krizine, buzullarim yok olmasina, plastik kullanilmamasina ve atilmamasina dikkat c¢ekmektedir.
Cevresel iletisim kampanyalarinda medyanin énemli bir islevi bulunmaktadir. Kampanya iletileri biyiik
ol¢iide medya kanahiyla hedef kitlelere ulastirilmaktadir. Medya ayrica g¢evre sorunlarina kamuoyunun
dikkatini cekerek kamuoyu baskisinin olusturulmasi, ¢evre Kirliligine yol agan sorumlularin ortaya ¢ikartiimasi
ve insanlarin cevre konusunda bilinglendirilmesinde etkili bir iletisim aracidir (Ors, 2018, s. 192). Koton
firmasi da bu noktada hedef kitlesine ulasmak ve projelerini duyurmak icin YouTube’ u se¢cmistir.

YouTube videolarindan birinde “Koton olarak gezegenimizin gelecegi i¢in sorumlu iiretime devam ediyoruz
ve her sezon suyu korumayr amacglayarak gelisen daha iyi bir diinyaya yonelik koleksiyonlarimizi
hazirliyoruz” ciimlesiyle tekstilde tasarruf, iretim ve boya tekniklerinden kisaca bahsetmektedir.

Koton’un farkindalik belgeselinden olusan videosunda “Yasama Saygi ve Moda” 8 Haziran 2024 tarihinde
Sahika Erciimen dalis gergeklestirerek dalis hakkinda 6nemli bilgiler vermektedir ve suda 1 sn. nin ne kadar
onemli oldugu ile 1 damla suyun ne kadar 6nemli oldugunu vurgulamaktadir. Ardindan Koton’un farkli
siirdiiriilebilir kumasglarindan hazirlanan tasarimlariyla karsimiza ¢ikip bir soylesi gerceklestirir. 4 dakika 7
saniye siiren soyleside “siirdiiriilebilir diinya, siirdiiriilebilir moda, siirdiiriilebilir tarim baghg: altinda
stirdiriilebilir pamuk” konularindan bahsetmistir. Marmara bolgesinde denizin kirliligine dikkat ¢ekerek
plastik tiiketimin azaltilmasini tekrarlamaktadir. Bu konular hakkinda tavsiyeler vererek bitirir. Bu baglamda,
gereksiz iiretim ve tiiketime karsi olan bir Koton imaji gérmekteyiz. Sahika Erciimen’in kararliligindan yola
cikarak ve ilham alarak projeye basladiklarini g¢evresel sorunlara dikkat cekerek gilizel sonuglar elde
etmislerdir. Videoda, pamukta sertifikali dogal iirlinler kullandiklarini, siirdiiriilebilir modaya destek i¢in
75.000.000 litre su tasarrufunda bulunduklarindan, 1.155.000 kg karbonla daha az karbon emisyonu
sagladiklarindan s6z etmektedirler. Mesaj olarak suya, topluma, diinyaya, islerine karst duydugu
sorumluluktan bahseder. Bir diger videoda dogaya, denize ve insana zarar veren teknolojileri
kullanmadiklarin1 dogal kaynaklardan esinlenerek tarimsal ilaglardan vazgegerek dogaya, tarima, insan
saghigina uygun materyalleri tercih ettiklerini belirtmislerdir.

Bir bagka videoda benzer sekilde Koton’un gezegenin geleceginden sorumlu oldugu ve sorumlu iiretime
devam ettigini belirterek baslamaktadir. Her sezon suyu korumayi amagcladiklarini, tiim sahilleri ve su
altindaki canlilar1 korumay1 amaglayan projeler gelistirdiklerini belirterek yeni koleksiyonlarinda denizlerdeki
su canlilarinin renklerinden ilham aldiklarim ifade etmektedirler. Suya Saygi anlayisiyla denizlerde artmakta
olan plastik atiklara karsi aldiklar1 dnlemleri anlatmaktadirlar. Etki Cemberleri Vakfi’nin UNDP Kiiresel
Cevre Fonu ile gelistirdigi “Plastiksiz Deniz” projesini hayata gecirmislerdir. Plastiksiz Isletmeler ile Etki
Pozitif Doniisim Projesi ile Kas’ta tek kullanimlik plastik kullanimini azaltmay: basardiklarini
belirtmektedirler.

Okyanus giintiniin 6nemini vurguladiklar1 diger videolarda bu onemli giinii kutlayarak baslamaktadirlar.
Sahika Erciimen bu videolarda dalis gerceklestirmektedir. Videolarda konusma yoktur sadece arka fonda
miizik ve alt yazilar mevcuttur. Yasama saygidan bahsetmektedir, denizin i¢ini ¢esitli baliklar1 ve bitkileri
gormekteyiz. Sorumlu su tiiketimi ve c¢evre koruma alanlarinda caligmalarimi siirdiirdiiklerinden soz
etmektedir. Amaglarinin saglikli denizler okyanuslar oldugunu ve bunun i¢gin ¢alismaya devam edeceklerini
belirtmektedir. Videolar yaklasik 2 dakika 7 saniye ile 2 dakika 12 saniye arasinda stirmektedir. Videolar i¢in
yaklasik 111 bin goriintiileme ger¢eklesmistir.

Videolarin genelinde tiiketicilere ¢esitli yonlendirmelerde mevcuttur. Organik tiriinlere yonelmeleri tavsiye
edilmektedir ve su konusunda israftan bahseder ve 1 damlanin énemini tekrar tekrar vurgular giinkii tekstil
alan1 su tiiketiminde en ¢ok dikkat ceken sektordiir. Suyun verimliligi ¢ok onemlidir. Tarimsal su
kullanimindan sulama tekniklerine kadar hassas olunmasi gerekir. Koton su konusunda zararm oniine
gegilmesini vurgulamaktadir. Kampanyanin bagka bir videosu 22 Ekim 2024 tarihinde yayinlanmis ve
“yenilenebilir teknoloji” konusu ele alinmistir. Akademisyenler, sanatcilar ve koton markasini kullanan
tiiketiciler bu etkinlige katilmis, soyleside Koton firmasi yaptiklar1 kampanyalardan Marmara denizinde,
Kas’ta ve Gocek’te yaptiklari su ile ilgili projelerden bahsetmislerdir. Siirdiiriilebilir bir diinya miimkiin mii?
konusu tartisilmis ve strdiriilebilir teknolojinin bir kiltir oldugu belirtilmistir. 3 dakika 9 saniye siiren
soylesi, YouTube tizerinden 3.106.368 kez izlenmistir.

Koton’un “Sahika Erciimen x Koton Suya Saygi” isimli farkindahk kampanyas: kapsaminda yayinlanan
videolar degerlendirildiginde; 6zellikle su konusu basta olmak tizere farkli alanlarda (tarim, tekstil, teknoloji)
cevreye ve insana fayda saglayacak eylemler ve tavsiyelerden bahsedilmektedir.
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Marka, yenilenebilir teknoloji ve siirdiiriilebilirligin getirecegi olanaklardan bahsederek gelecek nesillere
hediye birakacagimizi ve daha yasanabilir bir diinya birakabilecegimiz vurgusunu yapmustir. Calismalarinin bu
dogrultuda devam edeceginin soziinii vererek Sahika Ercimen’den ilham aldiklarini belirtmiglerdir. Ciinkii
dogal kaynaklarin sonsuza dek bu sekilde devam etmeyecek ve gelecekte cok daha zor zamanlar gecgirecegiz.
Ozellikle su konusunda kitlik bilinci vurgulanarak israf edilmeden hassas bir sekilde kullanilarak yola devam
etmek gerekmektedir. Gelecek nesillerin de kullandigimiz kaynaklardan ayni sekilde yararlanilabildigi bir
diinya olusturmamiz gerekir ve bunun i¢in ne yapilmasi gerekiyorsa hepimizin bu sorumlulugu almasi
farkindalik gelistirmesi oldukga 6nemlidir. Projenin videolari, YouTube iizerinden ortalama 3 milyon Kisi
tarafindan izlenmistir ve genis bir Kitleye ulagmustir.

SONUC VE ONERILER

Iklim degisikligi, insanlar1 ve dogadaki tiim canlilari tehdit eden en 6nemli sorunlardan biri haline gelmistir.
Insanlarin, ekosistemin ve gelecek nesillerin ihtiyacim diisiinmeden gerceklestirdikleri faaliyetler, kaynaklari
hizli bir sekilde tiiketmeye ve gevreye zarar vermektedir. Insanoglunun gerceklestirdigi hemen hemen her
faaliyet liretim ve tiiketim siirecini etkileyerek karbon ayak izine sebep olmaktadir. Kurumlar artik bu
konularda hassas olduklarim1 gerek yaptiklari kampanyalarla gerekse gelistirdikleri projelerle
gostermektedirler. Kurumlar igin iklim iletisimi, halkla iligskiler agisindan bakildiginda Kkisilerin veya
sirketlerin itibar1 ve iletigimini yénetme i¢in arag olmaktadir. Bu baglamda, iklim iletisimi iklim krizi, ¢evre
duyarliligi konularinda halkla iligkiler uzmanlari; kamuoyunu bilgilendirme, olasi krizleri yonetmede yardimci
olmakta ve ¢6ziim yollar1 bulmaktadir. Koton markasi iklim krizi, su kirliligi ve denizlerimiz hakkindaki
endiseleri gidermek, bu yolda aksiyon almak, siirdiirilebilir uygulamalar kazandirmak igin distlerine
sorumluluk almiglardir. Su konusuna yonelik stratejiler gelistirmek, Marmara miisilaji, atik ve plastiklerin
denizlerden toplanmasi, tekstilde tasarruf tedbirleri alarak sorunlar1 dogru ve dengeli bir bicimde medyay:
YouTube’u kullanarak, farkindalik yaratmay1 bagsarmis ve genis kitlelere ulasmigtir. Bu ¢aligmanin konusunu
olusturan “Sahika Erciimen x Koton Suya Saygi” isimli farkindalik projesi; YouTube tizerinden farkl
tarihlerde yayinlamis oldugu 15 video ile 3 milyonun tizerinde kisiye ulasmis, belgesellerle bilgilendirici ve
okyanus giinii kutlamasiyla etkili bir dil kullanarak farkli alanlarda siirdiirilebilirlik kavramini hedef kitleye
ulagtirarak etkili bir kampanya gerceklestirmeyi basarmistir. Bununla beraber YouTube videolarinda tinli bir
Milli sporcu Sahika Erciimen’in sunumu ve dalis gOsteriyle baslamasi, ¢ok fazla dikkat ¢ekerek izlenen
videolar arasina girmistir.
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