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GIRIS

Konutlarda Cocuk Odasi Dekorasyonunun ve Ic Mekan
Tasarim Tercihlerinin Incelenmesi Uzerine Bir Arastirma

A Study on the Decoration of Children's Room in Residences and the Interior
Design Preferences in These Spaces

Tugba ANDAC GUZEL !

! Dog.Dr.; Kayseri Universitesi, MYO, Tasarim Boliimii, I¢ Mekan Tasarimi Programi, tugbaandac@kayseri.edu.tr, Kayseri/Tiirkiye.

Cocuk odasi dekorasyonun i¢ mekan tasariminda yeri ve dnemi bilyiiktiir. Ebeveynler, mekan kullanicisi olan
cocuklarmm gelisim, ihtiyag ve isteklerini dogru analiz edip, onlarin gelisimlerine uygun g¢ocuk odasi
dekorasyonu olusturmali ve onlarin birey olma yolundaki siirecini desteklemelidir. Bu noktada dogru mobilya,
mefrusat ve aksesuar se¢imi ile duvar, tavan ve zemin dekorasyonun yeri ve onemli biiyiiktiir. Bu ¢alisma
Tirkiye’nin Kayseri sehrinde yaganan 5-12 yas arasi ¢ocuklara sahip ebeveynlerin, ¢ocuklar i¢in segtikleri i¢
mekan tasarimini ve ideal ¢ocuk odasi dekorasyonuna karsi olan bakis agilarini, tercih ve tutumlarini analiz
etmigtir. Calisma yiiz yiize anketler araciligi ile yiiriitilmuistir. Elde edilen sonuglar tanimlayici istatistik
yontemleri ile analiz edilerek, tablo ve grafikler araciligiyla sunulmustur. Sonuglara gére Kayseri 6zelinde
ebeveynler, yeni bir gocuk sahibi olmadik¢a veya odadaki esyalar eskimedik¢e ¢ocuk odasi mobilyasi satin
almayan bireylerdir. Bu bireyler, satin alma karari verirken internet ve sosyal medyay1 kullanma ve taninmis
markalari tercih etme egilimindedirler. Bu bireyler icin bir driiniin kalitesi, kullanighlik ile garanti ve servis
kosullart, o {iriinii tercih etmede en 6nemli unsurlardir. Ayni zamanda bu bireyler igin dogru ¢ocuk odas1 donatisi
malzeme kalitesi, estetik goriinim, fiyat ve islevsellik agisindan kullanictyt memnun edebilen donati olarak
algilanmaktadir. Caligmanin sonucuna gore ebeveynler agisindan dekorasyonda, ¢ocuklarin gelisimi i¢in islev ve
kullanislilik 6n planda iken, donatilarda kalite 6n plandadir. Goreceli bir olgu olan estetik 6zellikler konusunda
ise ebeveynler, stil ve renk tercihlerini daha yalin olan modern stilden ve cinsiyetsiz renklerden yana
kullanmaktadir ve ¢ocuk ruhuna uygun olan canli renklerden uzak bir durug sergilemektedirler. Bu durum, genel
cergevede hizl bir gelisim donemi olan ¢ocukluk donemi igin esyalari maksimum 10 yila kadar kullanma niyeti
icerisinde olan %73.1’lik ebeveyn grubunun, aile biit¢elerini goz 6ntinde bulundurdugu, temkinli bir kullanict
tavri seklinde yorumlanabilir

Anahtar Kelimeler: Cocuk Odasi; Dekorasyon; Ic Mekan Tasarimi; Kullanici Tercihleri
ABSTRACT

Children's room decoration has a great place and importance in interior design. Parents should analyze the
development, needs and wishes of their children, who are a space user, correctly. Also, parents should create a
children's room decoration suitable for their children's development and should support their process towards
becoming an individual. At this point, choosing the right furniture, furnishings and accessories are of great
importance. In addition, the correct wall, ceiling and floor decoration is also important. This study was carried
out on parents with children between the ages of 5-12 living in Kayseri, Turkey. Analyzed parents' perspectives,
preferences and attitudes towards children's room decoration. The study was carried out through face-to-face
questionnaires. The results obtained are presented by means of tables and graphs by analyzing descriptive
statistical methods. According to the results, parents in Kayseri do not buy children's furniture unless they have a
new child or the furniture in the room is worn out. These individuals prefer the internet and social media and
well-known brands when making a purchase decision. For these individuals, the quality, usefulness, warranty
and service conditions of a product are the most important factors in choosing that product. At the same time,
children's room furniture and furnishings should be sufficient for these parents in terms of material quality,
aesthetic appearance, price and functionality. In the study, it was concluded that the decoration that supports the
development of children should be functional and useful for parents, and in addition, quality should be at the
forefront in the design of furniture and furnishings. Style and color preferences of the parents in decoration are in
favor of a simpler modern style and genderless colors. They preferred to stay away from the vibrant colors that
are suitable for the child's spirit. This situation can be interpreted as a cautious consumer attitude considering the
family budgets of the 73.1% parent group who intend to use their furniture and furnishings for a maximum of 10
years.

Keywords: Children's Room; Decoration; Interior Design; User Preferences

Mekan, Donati Ve Kullanici

Insanlar i¢in yasam alanlar1 ¢ok &nemlidir. Konutlar gerek i¢ mekanlara acilan gerekse dis gevreye agilan
alanlar ile insanlar i¢in 6nemli yasam alanlar1 ve mekanlardir. Ciinkii konutlar bireylerin kendileri i¢in 6zel
bir konfor alani yarattiklari yerlerdir. Coles ve House (2012)’e gore yer kavrami, mekan algilayisimizi etkilen
bir kavramidir. Yerler bir anlama sahip mekanlardir. Bireyler yasadiklar yerleri ve dolayisiyla i¢ mekanlar
daha yasanilabilir hale getirmek i¢in ¢esitli mal ve hizmetler satin almaya ve bunlar vasitasi ile mekanlar
dekore etmeye egimindedirler. Arikan ve Odabasi (1996)’a gore de insanoglu yasamlar1t boyunca siirekli bir
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gelisim ve degisim igerisindedirler ve bu degisim siirecinde dogan bir¢ok ihtiyaglar1 kargilamak igin ¢esitli mal
ve hizmetleri tiiketirler. Kavacik ve digerleri (2021)’ne gore mal ve hizmet kavrami tiiketicilerin fizyolojik,
sosyal ve sosyolojik olarak hissettikleri eksiklikler ya da ihtiyaglar karsilayan soyut ya da somut kavramlar
icermektedir (Kavacik ve digerleri, 2021). Tiiketim bu kavramlardan dogar. Mal ve hizmetlerin insan
ihtiyaclarini gidermek amaciyla kullanilmasina tiiketim denir. Tiiketim amaciyla mal ve hizmet satin alan ve
kullanan insanlara da tiiketici denir (Arikan ve Odabasi, 1996). Bireylerin bu gibi hissettikleri eksiklik ve
ihtiyaglardan dogan mekanlar1 dekore etme egilimi, 6ziinde degismemekte fakat zaman, ekonomi, teknoloji
veya moda gibi kavramlar ¢ercevesinde her donem kullanici istek, ihtiyac ve talepleri yoOniinde
giincellenmektedir. Kullanic1 kavrami, tiiketim ve tiiketici kavramlari igerisinde degerlendirilen bir kavramdir.
Kullanicr terimi bir {iriinii, makineyi veya hizmeti kullanan kisilere verilen adidir (Cambridge Dictionary,

2022).

Yukaridaki tanimlar kapsaminda, mekan kullanicisi, bir mekanin igerisinde yasamini siirdiiriicken mekan i¢in
mal ve hizmetler satin alan ya da kullanan bireyler olarak tanimlanabilir. Bu mal ve hizmetler kapsamina i¢
mekanda kullanilan donatilar duvar, tavan, zemin, kap1 pencere vb. diger i¢ mekan 6geleri girmektedir. Donat1
kavrami i¢ mekan tasariminda, mobilyalar ve mefrusatlar ve aksesuarlar1 ifade etmek i¢in kullanilan genel bir
kavramdir. I¢ mekan donatilarinin en 6nemli pargalart mobilyalardir. Postell, (2012)’e gére mobilyalar bir oda
veya binay1 yagamaya uygun hale getirmek icin kullanilan masa, sira, sandalye gibi esyalardir (Postell, 2012).
Mobilyalar mekan igerisinde kullanicilarin yeme, igme, dinlenme, oturma, ¢alisma vb. gibi ¢esitli ihtiyag¢ ve
taleplerine cevap verebilen, bir islev, ergonomi ve estetik Ozellikleri {iretim amacina gdre cesitlenen
iiriinler/esyalardir. Mobilya se¢imi, i¢ mekanda bireyselligin ifade edilmesinin 6nemli yollarindandir (Nielson
ve Taylor, 2011). i¢ mekanda diger bir énemli donat1 grubu ise mefrusatlardir. Mefrusatlar ev, is yeri vb.
yerleri dosemek icin gerekli olan esya ve dosemelerdir (TDK, 2021). Ulkemizde mefrusat denilince genel
olarak yumusak iiriin gruplar1 anlasilmaktadir. Yumusak mefrusatlar1 olusturan {iriinler bir mekani siisleyen
perde, mobilya ortiileri ve kumastan yapilmis diger dekoratif esyalar ve benzerinden olugsmaktadir (Cambridge
Dictionary, 2021). Aksesuarlar, bir i¢c mekanin gorsel alanini olusturan ve mobilyalardan daha kiiciik olan
parcalardir (Grimly ve Love, 2007). Aksesuarlar, dekoratif sanatsal izler tagiyan 6gelerdir. Bu esyalar aynalar,
sofra takimlari, sepetler, saatler, lambalar, kitaplar, duvar halilari, kilimler, figiiriinler veya heykelcikler gibi
parcalardan meydana gelmektedir (Nielson ve Taylor, 2011).

Cocuk Gelisimi Ve Cocuk Odasi1 Dekorasyonu

Cocukluk donemi tice ayrilmaktadir. Bunlardan ilki hamilelikle baglayan, dogum ve hizli bir gelisimle devam
eden donemdir. Ikicisi 1 ile 4 yas arasim kapsayan okul dncesi dénemdir. Ucgiinciisii 5 ile 12 yas arasini
kapsayan orta ¢ocukluk dénemidir. Son donem ise ergenlik donemidir (Smith ve Elliott, 2011). Makaleye
konu olan yas aralig1 orta cocukluk donemi olan 5-12 yas araligidir. Bu donem, tempolu gecen ilk birkag yil ve
ergenlik arasinda kalan bir donemdir. Bu donemde goreceli olarak ¢ocuklarda bir istikrar s6z konusudur ve
ailelerin ¢ocuklar tizerindeki etkisi, akran grubunun baskisi ile azalmakla beraber hala devam etmektedir. Bu
yillarda ¢ocuklar kendi kimlikleri ile bogusurlar. Ayrica ¢ocuklarin 6z degerlendirme ve 6z elestiri becerileri
bu donemde gelismeye baglar (Smith ve Elliott, 2011)

Orta ¢ocukluk doneminin en belirgin 6zelligi cocugun birey olmaya baglamasi yolunda ilerlemesidir (Gokdag,
2002). Cocuklarin birey olma yolunda ilerlemesini ebeveynler, onlara 6zel alanlar yaratarak destekleyebilirler.
Cocukta kendine 6zel zaman ayirma ihtiyaci, biiylidiik¢e ve daha bagimsiz hale geldikg¢e artmaktadir. Cocuklar
hayal kurabilecekleri, 0dev yapabilecekleri, huzur iginde uyuyabilecekleri ve biraz 06zel zaman
gecirebilecekleri kendilerine ait bir alana ihtiyaglar1 duyarlar. Bu amag¢ dogrultusunda ¢ocuklar i¢in en iyi
mekan kendi yatak odalaridir. Cocuk odasi tasariminda ebeveynler, dekorasyon kararlarina ¢ocugu da dahil
etmeye calismalidirlar ve boylece ¢ocugun kendi stilini gelistirmesine yardimci olacaklardir. Cocuk odasi
tasariminda gelip gegici trend se¢imlerden uzak durulmaya ¢aligilmalidir. Cocuk odas1 dekorasyonunda, kisisel
eglence veya hobi hatirlaticilarina yer verilmelidir. Ebeveynler, biiyiimekte olan c¢ocuklar i¢in saglam
mobilyalar tercih etmelidirler. Ciinkii ¢ocuklarin kullandigi mobilyalarda ¢ok fazla asinma ve yipranma
olmaktadir. Mekan tasarrufu i¢in ranzalardan yararlanilabilirler. Oyuncaklar ve diger nesneleri diizenlemek
icin ise kutulardan yararlanilabilirler (Santiesteban, 2003). Sonug olarak, satin alma karar1 ve harcama yetKkisi,
aktif bir tliketici olan ebeveynlerin kontroliindedir. Ebeveynler mekan kullanicist olan ¢ocuklarmin gelisim,
ihtiyag ve isteklerini dogru analiz edip, onlarin gelisimlerine uygun ¢ocuk odasi dekorasyonu olusturarak,
onlarin birey olma yolundaki siirecini destekleyebilirler. Bu noktada dogru mobilya, mefrusat ve aksesuar
secimi ile duvar, tavan ve zemin gibi i¢ mekan dgelerinin yeri ve dnemi biiytktiir.
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YONTEM
Arastirmanin Sinirlari

Aragtirma, konutlarda ¢ocuk odasit dekorasyonun incelenmesi ve konut kullanicilarinin i¢ mekan tasarim
tercihlerinin belirlenmesi ile ilgili bir durum tespiti yapmay1 amaglayan bir ¢aligma olarak Tiirkiye genelinde
yapilmast planlanmistir. Ancak arastirma kapsamina giren bireylerin tiimiine ulasmanin zor olmasi,
ulagilabilen bireylerin tiimiiniin ¢alismaya katilmaya istekli olmamasi, ¢esitli ulasim engellileri, glivenlik ve
saglik kaygist (COVID-19 pandemisi), zaman sinir1 ve maddi kaygilar gibi durumlar sebebiyle ¢calima i¢in bir
ornekleme yapilmasi zorunlulugu dogmustur. Bu sebeple bu arastirma Kayseri’de ikamet eden ve 5-12 yas
arasi ¢ocuklar1 bulunan bireylerle ile sinirlandirilmastir.

Arastirma Evreni Ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’nin Kayseri sehrinde yasanan ve 5-12 yas arasi ¢ocuklara sahip ebeveynler
olusturmaktadir. Orneklem evreni, tek cekirdek aileden olusan hane halki sayisi dikkate alinarak
hesaplanmustir. TUIK, 2021 verilerine gore 2020 yilinda Kayseri’de tek ¢ekirdek aileden olusan hane halki
sayist 296811°dir. Bu biiyiikliikteki bir hane halki sayisi i¢in arastirmanin evreninin 380 konutlu 6rneklemden
olusmasi, arastirma anketinin yriitiilmesi i¢in yeterli olmaktadir (%95 giiven araliginda ve %5 hata payi ile)
(Cohen ve digeri, 2002).

Veri Toplama Ve Analiz Yontemi

Bu caligma ilgili veri toplama yonetimi olarak anket metotlarindan “Yiiz ylize anket metodu” kullanilmustir.
Rasgele orneklem yontemiyle arastirma anketi 2021 yili igerisinde uygulanmis ve tamamlanmistir. Anket
katilimcilarla yiiz ylize goriisiilerek yiiriitiilmiistiir. Verilerin analizi i¢in “Genel Kamu Lisansina” sahip olan
WEKA 3.9 istatistik yazilimi kullanilmistir (WEKA, 2021). Analiz sonucunda elde edilen veriler tablolarla ve
grafiklerle sunulmustur.

Bu arastirma igin anket formu titizlikle hazirlanmistir. Bu form dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde
bireylerin yas, cinsiyet, egitim durumu ve gelir diizeyi gibi demografik &zellikleri analiz edilmistir. Ikinci
bolimde konutlarindaki ¢ocuk odalarinin mevcut durum tespitleri yapilmistir. Buna ilaveten ¢ocuk odasi
dekorasyonunda etkin olan mobilya, mefrusat gibi iiriinleri satin alma konusundaki birey tutumlar1 ve satin
alma siireci incelenmistir. Uciincii boliimde konutta ¢ocuk odalarinin i¢ mekan tasariminin incelenmesi ve
bireylerin dekorasyon tercihlerinin neler oldugu konusu irdelenmistir. Buna ek olarak ideal bir ¢ocuk odasi
dekorasyonunun nasil olmasi gerektigi konusunda ebeveynlerin tutumlari incelenmistir. Son boliimde ise
cocuk odalarindaki duvar, zemin ve tavanlar ile ilgili tespitlere yer verigsmistir.

Calisma i¢in konu ile ilgili olan literatiir gézden gegirilerek bir siralama olgegi gelistirilmistir ve bu 6lgek
ebeveynlerin goriislerini degerlendirmek icin kullanilmustir. Tkinci béliimiindeki siralama 6lgegi formu, “Cok
Dikkat Edilen”, “Dikkat Edilen”, “Nétr”, “Dikkat Edilmeyen ”ve “Hi¢ Dikkat Edilmeyen” seceneklerini igeren
5°1i Likert tipi dlgekleme modeli yapisina sahiptir. Ugiincii béliimiinde uygulanan siralama dlgegi formu ise
“Cok Etkisi Var”, “Etkisi Var”, “Notr”, “Etkisi Yok ve “Hig Etkisi Yok” seceneklerini iceren 5°li Likert tipi
Olgekleme modeli yapisina sahiptir.

BULGULAR
Demografik Bulgular

Bu ¢alismada ilk olarak ankete katilan 05-12 yas arasi ¢ocuklari bulunan ebeveynlerin demografik 6zellikleri
incelenmistir (Tablo 1). Sonuglara gore katilimeilarin %42.1°ini erkekler, %57.9’unu kadinlar olusturmaktadir.
Arastirmaya katilanlarin %36.3’liik kismi1 26-35 ve 36-45 yas araligindandir. Katilimcilarin %28.471 lise,
%56.8’1 tiniversite mezunudur. Katilimcilarin %43.7’si Asgari ticret {istli-10.000 TL aras1 gelir grubuna bagh
bireylerden olugmaktadir.

Tablo 1. Katilimeilarin demografik dzellikleri

Bireylerin Kisisel Ozellikleri
Cinsiyet (%) Egitim diizeyi (%)
Erkek 421 flkdgretim 121
Kadin 57.9 Lise 28.4
Yas arahg (%) Universite 56.8
18-25 15.8 Yiiksek Lisans /Doktora 2.7
26-35 36.3 Gelir grubu (%)
36-45 36.3 Asgari licret 30.5
46-55 10 Asgari licret Gistii-10.000 TL 43.7
56 ve lstil 1.6 10.001-20.000 TL 21.1
20.001 TL ve iistii 4.7
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Donati Satin Alma Siirecine Dair Bulgular

Bu boliimde 5-12 yas arasi ¢ocuklar1 bulunan ebeveynlerin, yasadiklari konutlarin ve ¢ocuklarina ait odalarin
mevcut durum tespitleri ile ¢ocuk odast dekorasyonunda etkin olan mobilya, mefrusat gibi {irlinleri satin alma
konusundaki tutumlart incelenmistir. Arastirmaya, katilimcilarin yasadiklari konutlarin ka¢ metrekare
oldugunun arastirilmasi ile baglanmistir. Arastirma sonuglarina gore bu bireylerin %61.1°1 101 ile 200
metrekarelik konutlarda yasamaktadir. Bireylerin %27.4°i ise 201 ile 350 m? %10.5’i 100 m? ve alti
konutlarda ve son olarak ise %1.1°1 350 ve {istii metrekareye sahip konutlarda yasamaktadir. Bireylerin bu
bahsi gegen metrekareleri algilama ve ifade etme sekilleri de incelenmistir. Bireylerin %70’1 konutlarinin orta
boyutta, %15.81 kiiglik boyutta, %14.2°si ise biiyiik boyutta oldugunu ifade etmistir. Bu konutlardaki ¢ocuk
odalarinin %36.3 liniin 11 ile 16 m?arasida, %24.7’sinin ise 17 ile 22 m? arasinda oldugu belirlenmistir.

Yiizde (%) Yiizde (%)

11 Yal ve Ustii [N
Ev Alma/ Tasmma I

Coguk Sahibi Olma  IEE——— s-10vi [
Demode Olmas: ve Modaya Uyma
It | v

Zorunlu Haller (Yanma, Kirilma) s
Esyanu Eskimesi I s s Bu i Ieinde [
0 5 10 15 20 25 30 35 40
(a) (b)

Resim 1. Kayserindeki ebeveynlerin cocuk odast mobilyasi satin alma siireci ile ilgili ¢esitli tutumlar
a- Satin alma kararma neden olan etkenler, b- Mobilyalarinin degistirilme siklig

=]

10 20 30 40 50

Katilmecilarin ¢ocuk odalarindan memnun olup olmama durumlan incelendiginde, bireylerin %46.3’l
memnun oldugunu belirtmistir. Geriye kalan %30’u kismen memnun olduklarini, %23.7°si ise memnun
olmadiklarii belirtmiglerdir. Cocuk odalarindaki mobilyalar1 en son ne zaman degistirildigi incelendiginde
ise, %46.3’1 1 ile 5 yil arasin1 kapsayan bir siiregte degistirdiklerini ifade etmistir. Yeni bir mobilya satin alma
kararina kullanicilar1 yonlendiren baskin faktorlerden ikisi ise mevcut kullanilan mobilyanin eskimesi (%36.3)
ve ¢ocuk sahibi olma (%22.1) durumudur (Resim 1, a ve b). Yeni bir mobilya satin alma siirecinde, satin alma
kararina yardimci olan en 6nemli ii¢ bilgi kaynag sirastyla internet ve sosyal medya (%47.4), bireyin yakin
cevresinde edindigi bilgiler (%21,1) ve satis danismanlaridir (%17.4) (Resim 2, a). Kullanicilarin biiyiik bir
¢ogunlugu ise satin alimlarin1 magazalardan yapmaktadirlar (%75.8). Bu magazalarin %45.3’1 biiyiik ¢capli ve
iilke genelinde bilindik firmalarken, %30.5’1 yerel olarak faaliyet gosteren bilindik firmalardir. Bazi
kullanicilar ise satin alma tercihlerini, marka degeri olmayan tiriinlerden yana kullanmistir (%24.2) (Resim 2,

b).
Yiizde (%) Yiizde (%)

Diger
Konunun Uzmam Ozel Yapim .

Satis Danismant

Yakin Cevre

0 10 20 30 40 50 0 20 40 60 80 100

(a) (b)
Resim 2. Kayserindeki ebeveynlerin ¢ocuk odasi mobilyasi satin alma siireci ile ilgili ¢esitli tutumlart
a- Satin alma siirecinde kullaniciy1 etkiyen bilgi kaynaklari, b- Satin almanin gergeklestirildigi yer

|
.
]
]
Gazete, Kitap, Dergi, Brogiir Vb ™

Internet Ve Sosyal Medya I

Calisma pandemi siirecinde yiiriitiildiigii i¢in, konut kullanicilarina 2020 yil1 ve sartlar1 dncesi ve sonrasinda
cocuk odas1 igin mobilya satin alirken, mobilyanin hangi 6zelliklerine ne derece dikkat ettikleri sorulmustur
(Resim 3, a ve b). Cevaplart degerlendirmek icin 5°1i Likert 6l¢egi kullanmlmustir (1 = Hi¢ Dikkat Edilmeyen
‘den 5 = Cok Dikkat Edilen’e kadar derecelendirilmistir, orta noktasi ise “Notr” olacak sekilde
tasarlanmustir). 2020 yil 6ncesi igin ebeveynlerin cocuk odas1 mobilyasi alirken en ¢ok dikkat etikleri ilk ti¢
unsur kalite (%65.8) , kullanighilik (%64.2) ve garanti/servis (%56.3) olurken 2020 yili sonrasi igin ise yine
kalite (%64.7), kullanighilik (%64.7), ve garanti/servis (%64.2) olmustur. Cocuk odas1 mobilyasinin ¢ok dikkat
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edilen diger dzelliklerden estetik 6zelliklerde %15.8’lik, marka degerinde %12.6°lik, fiyatta % 11.6’lik ve
¢evre dostu olma durumunda %10.5’11ik dikkat ¢ekici bir puan artig1 olmustur.
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Resim 3. 2020 y1l1 6ncesi ve sonrasinda ¢ocuk odasi i¢in mobilya satin alirken dikkat edilen 6zellikler
a- 2020 y1l1 6ncesi satin almada dikkat edilen 6zellikler, b- 2020 y1li sonrasi satin almada dikkat edilen 6zellikler

Cocuk Odas1 Mobilyas1 Ve Donatilar1 Uzerine Bulgular

Bu bdliimde konutta ¢ocuk odalariin dekorasyonun incelenmesi ve konut kullanicilarinin i¢c mekan tasarim
tercihlerinin neler oldugu konusu {izerinde durulmustur. Bu boliimde ayrica aragtirmaya katilan ebeveynlerin
konutlarindaki ¢ocuk odalarinin mevcut estetik 6zelliklerini nasil degerlendirdikleri ve onlar agisindan ideal
bir cocuk odasi dekorasyonunun hangi 6zellikleri tagimas1 gerektigi konular1 izerine incelemeler yapilmistir.

[k olarak ebeveynlerin, cocuklari i¢in ideal bir cocuk odasi tasarlamak istediklerinde, donat1 segme ve satin
alma agamasinda donatilar i¢in en belirleyici kriter olarak neyi dikkate aldiklart arastirilmigtir (Resim 4, a).
Aragtirmanin sonuglaria gore en ¢ok dikkat edilen kriter malzeme kalitesidir (%27.4). Malzeme kalitesini
estetik goriinlim (%24.2), fiyat (%23.2), islevsellik (%22.6) ve moda (%2.6) gibi kriterlerin takip ettigi
belirlenmistir. Kalite 6nceki bolimde yer alan 2020 yili 6ncesi ve sonrasini kapsayan siirecte de bireylerin
tercihlerinde ilk siradadir. Bu arastirmada ek olarak donati se¢im ve satin alma asamasinda, donatilarin
tiirlerine gdre bu siirecte belirleyici olan kriterlerin ne oldugu da aragtirmistir. Donatilar arasinda, islevselligin
on plana ¢iktig1 esyalar elbise dolab1 (%78.,4) baza (%54.8) ve sifonyer (%49.6) gibi mobilyalardir. Donatilar
arasinda, estetik ozelliklerin en ¢ok aradig1 ve 6n planda oldugu esyalar ise dekoratif aksesuarlar (%67.9), hali,
yolluk vb. gibi zemin ortiileri (%66.3) ve boy aynalaridir (%47.4). Ergonomik kriterlerin en aradigi donatilar
ise kanepe (%42.6), sandalye (%38.4) ve koltuk (%36.8) gibi oturma gruplarindan olusan mobilyalardir
(Resim 4, b).
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Resim 4. Ideal bir ¢ocuk odas1 tasariminda, segim ve satin alma asamasinda donatilar igin en belirleyici kriterler
a- Donatilar i¢in genel belirleyici kriterler b- Donatilarin tiirlerine gore belirleyici kriterler

Calismada donati ve i¢ mekan 6geleri hakkinda dekorasyon tercihleri de incelenmistir (Resim 5). ilk olarak
estetik tasarim agisindan, ¢cocuk odasi i¢ mekan Ogelerinin (duvar, tavan, zemin vb.) ve donatilarinin rengi,
sekli ve tasariminin ideal bir ¢ocuk odasi dekorasyonu olusturmadaki etki derecesi arastirilmistir. Cevaplart
degerlendirmek igin 5’li Likert 6lcegi kullamilmistir (1 = Hig etkisi yok’dan 5 = Cok etkisi var’a kadar
derecelendirilmistir, orta noktasi ise notr/ne etkili ne de etkisiz olacak sekilde tasarlanmustir). Ebeveynlerin
verdikleri cevaplardan ¢ocuk odasi dekorasyonunda en Onemli olan esyamin, mobilya (%74.7) oldugu
anlagilmistir. Aydinlatma elemanlari (%65.8) ve duvarin (%62.6) bicimsel ve estetik 6zellikleri de bu bireyler
icin oldukc¢a 6nemlidir.
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Resim 5. Donatilarin ve i¢ mekan dgelerinin rengi, sekli ve tasariminin ideal bir cocuk odasi dekorasyonu yaratmadaki etkisi

Arastirmada sorgulanan estetik Ozellikler arasinda ozelliklerin stil ve renk ile ilgili kullanici tercihleri de
vardir. Bu baglamda katilimcilarin ¢ocuk odalarinda en ¢ok modern stil (%31.7) ve klasik-modern kargimi bir
stili (%22.6) tercih ettikleri belirtmislerdir. Buna karsin ise klasik stilin % 18.9’luk oranda kullanicilar
tarafindan tercih edildigi belirlenmistir. Katilimeilarin %26.8’1 ise ¢ocuk odalarinda herhangi belirgin bir stilin
olmadigini ifade etmislerdir. Sorgulanan estetik 6zelliklerden bir digeri de renk unsuru olmustur ( Resim 6, a
ve b). Cocuk odalarinda mevcut dekorasyona en ¢ok kullanilmig ilk ii¢ renk sirasiyla beyaz (%33.7),
kahverengi (%28.4), pembe (%13.7) ve bu renklerin tonlaridir. Aragtirmada ebeveynlerden ideal ¢cocuk odast
renginin ne olmasi gerektigi hakkindaki fikirleri de alinmistir. Alinan yanitlara gore ideal cocuk odasi igin
arzulanan ilk ii¢ renk beyaz (%34.7), kahverengi (%20.9) ve gri (%16.5) ile bu renklerin tonlaridir. Bireylerin
¢ocuklart i¢in beyaz, kahverengi ve gri gibi cinsiyet unsuru barindirmayan renklere yoneldikleri belirlenmistir.
Gerek mevcut, gerekse ideal oda tasarimlarinin renk tercihlerinde yesil (%2.7), turuncu (%2.2) ve kirmizi
(%]1.1) renkler ebeveynler acisindan en az tercih edilen renkler olmustur.
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Resim 6. Cocuk odalarinda donati ve i¢ mekan 6geleri hakkinda renk tercihleri
a- Mevcut ¢ocuk odalarinda en ¢ok tercih edilen renkler, b- ideal ¢ocuk odas1 igin en ¢ok tercih edilen renkler

Calismada cocuk odalarinin i¢ mekanlarinda en ¢ok yer alan mevcut donatilar arastirilmistir (Resim 7, a). Bu
donatilar arasinda ilk ti¢ siray1 hali, yolluk vb. zemin ortiileri (%96.8), elbise dolaplart (%93.7) ve dekoratif
aksesuarlar (%77.9) almaktadir. Caligmada ayrica, ebeveynler goziinden ¢ocuk odasini olusturan donatilarin
dekorasyona olan etkisi ve katkisi arastirtlmistir. Katilimcilara gore hali, yolluk vb. gibi zemin Ortiileri
(%92.6), elbise dolab1 (%88.4) ve dekoratif aksesuarlarin (%80.5) ¢ocuk odalarinin dekorasyonuna katkisi ve
etkisi biiyliktiir. En etkisiz donatilar ise sehpalardir (%53.7) (Resim 7, b).
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Resim 7. Cocuk odas1 dekorasyonunun degerlendirilmesi
a- Cocuk odasinda var olan mevcut donatilar, b- Cocuk odasinda donatilarin i¢ mekan tasarimina etkisi
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Cocuk Odalarinin Zemin Duvar Ve Tavanlara Dair Bulgular

Arastirmanin bu bdliimiinde ¢ocuk odalarinda duvar, zemin ve tavanlarla ile ilgili tespitlere yer verilmistir
(Resim 8 a, b, ¢). Cocuk odalar1 duvarlarinda en belirgin kullanilan yapim teknigi tiirii, siva {izeri direkt duvar
boyast (%52.1) uygulamasidir. Digeri ise duvara uygulanan al¢i katman iizerine duvar boyasi (%47.9)
uygulamasidir. Arastirilan konutlardaki mevcut c¢ocuk odast duvar boyasi renkleri arasinda en fazla
uygulanmis renkler sirasiyla beyaz (%21.9), kahverengi (%19.5) ve gri renk (%9.5) ve tonlaridir. Duvarlarda
aplik tarzi aydinlatma elemanlarinin olup olmadigr da bu béliimde arastirilmistir. Sonuglara gdre cocuk
odalarinin %52.6’lik kisminda aydinlatma elemaninin var oldugu belirlenmistir. Arastirmada ¢ocuk odalarinin
zemin dosemelerine de yer verilmistir. Sonuclara gére ¢cocuk odalarinda en ¢ok zemin désemesi olarak MDF
laminat parkeye (%59.2), zemin Ortiisii olarak da en ¢ok haliya (%82.5) yer verilmistir. Zemin doseme
malzemesinde kullanilan en belirgin iki renk ise kahverengi (%20) beyaz renk (%19.8) ve tonlaridr.
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Resim 8. Cocuk odasi duvar, zemin ve tavaninda kullanilan malzemeler ve yapim teknikleri
a- Cocuk odas1 duvar yapim teknigi, b- Zemin doseme tiirleri c- Tavan yapim teknigi

Son olarak arastirmada ¢ocuk odalarinin tavani incelenmistir (Resim 8, c). Cocuk odasinin tavani ile ilgili
ilgili, mevcut tavandaki en baskin yapim teknigi arastirilmistir. Sonuglara gére asma tavan (%53.7) en ¢ok
kullanilan tavan sekli ve yapim teknigidir. Caligma sirasinda ¢ocuk odalarinin tavaninda siisleme teknikleri de
arastirllmigtir. Tavanlarda en sik alg1 kartonpiyer uygulamasinin (%37.8), en az ise ahsap lambri (%4.3)
uygulamasmin yer aldig1 belirlenmistir. Tavanlarda tercih edilen aydinlatma tiirii incelendiginde ise en ¢ok
sarkit/avize (%59.5) ve sabit LED aydinlatmalarin (%16.8 spot ve %7.4 ¢izgisel) kullanildig1 belirlenmistir.

SONUC VE ONERILER

Bu calisma, Kayseri’de 5-12 yas arasi ¢ocuklara sahip ebeveynler ve yasadiklar1 konutta yer alan ¢ocuk
odalarinin i¢ mekan tasarimi ve dekorasyonu iizerine bir arastirma calismasi olarak yiriirmiistiir. Calisma
sonuclarina gore Kayseri Ozelinde ebeveynler yeni bir ¢ocuk sahibi olmadik¢a veya odadaki esyalar
eskimedikge ¢ocuk odasi mobilyasini satin almamakta ya da degistirmemektedir. Satin alim kararimi en erken
1-5 yil i¢inde vermekte ve en ¢ok internet daha sonra ise yakin ¢evresi ve satis danismanindan aldiklar1 bilgiler
ile bilindik markalardan satin alimlarimi gegeklestirmektedirler. Bu baglamda firmalara, internet ve sosyal
medyada aktif olmalan tavsiye edilmektedir. Resmi internet siteleri tiiketicilerin rahat anlayabilecekleri ve
kullanabilecekleri igerikte tasarlamalidirlar. Site igeriklerinde firmanin sundugu tiiriin ve hizmetlere detayli yer
verilmelidir.

Ebeveynler igin ¢cocuk odast mobilyasi alirken en ¢ok dikkat edilen ilk ii¢ unsur olan kalite, kullanighlik ve
garanti-servis hizmetleridir. Bu kosullar 2020 6ncesinde de sonrasinda da 6nemini korumustur. Firmalar satig
ve servisle ilgili departmanlarindaki ¢alisanlarini bu konularda egitmelidir. Satis sunumlarinda, ilgili satig
danigmani miisteriye firmalarinin avantajlarini diiriistliik ilkesi ¢cergevesinde aktarmalidir.

Ebeveynler agisindan ideallerindeki ¢ocuk odas1 dekorasyonunu yaratmak, bu konuda dogru donatiy1 se¢mekle
mimkiindiir. Bu bireyler i¢in dogru donati, malzeme kalitesi, estetik goriiniim, fiyat, iglevsellik agisindan
kullanictyt memnun edebilen donatidir. Calismaya katilan bireylerin elbise dolabi, baza ve sifonyer gibi
donatilari iglevselligi icin tercih edildigi belirlenmistir. Yine bu bireylerin hali, yolluk vb. zemin 6rtiilerinde ve
dekoratif aksesuarlarda estetik giizellige ¢ok dikkat ettikleri belirlenmistir. Buna karsin bireylerin kanepe,
koltuk, sandalye ve gibi oturma elemanlarini segerken Oncelikle ergonomiyi gz oniinde bulundurduklari
saptamistir. Firmalarin AR-GE departmanlarinin ve mobilya, i¢ mimari ve endiistriyel tasarim alaninda galigan
tasarimcilarin, donati ve tercih edilme sebepleri arasindaki bu bagi tasarimlarinda iyi yansitmalarimin,
irtiinlerini gelistirme ve genis kitlelere ulastirma agisindan faydali olacagi disiiniilmekte ve Onerilmektedir.
Firmalar aradaki bu bagi dogru kurguladiklar1 PR ¢alismalar ile ebeveynlere, 6zellikle sosyal medya ve
internet iizerinden ulastirabilir ve satiglarini arttirabilirler.

Son olarak calismaya konu olan ebeveynlerin ¢ocuk odalarinit modern bir stilde dekore etmek egiliminde
olduklar1 belirlenmistir. Yine ayni bireylerin mekanda beyaz, kahverengi ve gri gibi cinsiyet unsuru
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barindirmayan renklere yoneldikleri belirlenmistir. Bu durum, ¢ocuk ruhuna uygun olan canli renklerden uzak
durus sergilemek seklide yorumlanabilecegi gibi ayn1 zamanda ebeveynlerin ¢ocukluk déneminin hizli bir
gelisim donemi oldugunun farkinda olduklan seklinde de yorumlanabilir. Sonug¢ olarak bu farkindalik,
mobilyalarim1 maksimum 10 yila kadar kullanma niyeti igerisinde olan %73.1°lik ebeveyn grubunu, aile
biit¢elerini goz onilinde bulundurarak dekorasyon tercihinde bulunan temkinli bir tiiketici sinifina sokmaktadir.
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