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1. GIRIS

Spor Bilimleri Fakiiltesi Ogrencilerinin Spor Takimi Evangelizmi
Algilarinin Cesitli Degiskenlere Gore Incelenmesi'

Examination Of Sports Team Evangelism Perceptions According To Various
Variables Of Students Faculty Of Sports Sciences

Dr. Ogr. Uyesi Murat TURAN!
! Erzurum Teknik Universitesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Spor Yoneticiligi Boliimii, Erzurum/Tiirkiye
OZET

Bu calismada; Spor Bilimleri Fakiiltesi ogrencilerinin, spor takimi evangelizmi algilarnin gesitli
degiskenlere gore gore incelenmesi amaglanmstir. Calismanin evrenini Atatiirk Universitesi Spor Bilimleri
Fakiiltesi 6grencileri olusturmaktadir. Orneklem grubu ise Spor Bilimleri Fakiiltesinde okuyan 6grencilerin,
tesadiifi yontemle belirlenmis 265’1 erkek 162’si kadin olmak iizere toplam 427 katilimcidan olusmaktadir.
Aragtirma da iki boliimden olusan anket teknigi kullanilmustir. Birinci boliimde katilimeilara demografik
6zelliklerinin oldugu sorular kullanildi. Tkinci boliimde, Dwyer, Greenhalgh ve LeCrom (2015) tarafindan
gelistirilen Spor Takinu Evangelizmi (Fangelizm) Olgegi, toplam 14 maddeden 4 alt boyuttan ve 5°li Likert
bi¢iminde olugmaktadir. Tiirkgeye uyarlanmas: ise Yiiksekbilgili (2017) tarafindan yapilmistir. Yapilan
analizler sonucunda, spor takimi evangelizmi algi durumu (p=,014%*) cinsiyet degiskenine gore istatistiksel
olarak anlamli farkliliga sahip oldugu belirlenmistir. Gelir diizeyi agisindan ise, spor takimi evangelizm algi
durumunda (p=,170) herhangi bir anlamli farkliliga rastlanmamustir. Yapilan korelasyon analizi sonucunda
ise, kiskirtma boyutu ile 6ziimsemek boyutu arasinda (r = ,919) yiiksek diizeyde ve pozitif yonde bir iligki
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor Bilimleri Fakiiltesi, Spor Takimi Evangelizmi, Universite Ogrencileri.

ABSTRACT

In this study; It is aimed to examine the perceptions of sports team evangelism according to various variables
of the students of the Faculty of Sports Sciences. The universe of the study consists of the students of
Atatiirk University Faculty of Sports Sciences. The sample group consists of a total of 427 participants, 265
males and 162 females, randomly selected from students studying at the Faculty of Sport Sciences.
Questionnaire technique consisting of two parts was used in the research. In the first part, questions with
demographic characteristics of the participants were used. In the second part, Sports Team Evangelism
(Fangelism) Scale developed by Dwyer, Greenhalgh and LeCrom (2015) consists of 14 items, 4 sub-
dimensions and 5-point Likert format. It was adapted into Turkish by Yiiksekbilgili (2017). As a result of the
analysis, it was determined that the perception status of sports team evangelism (p=.014*) had a statistically
significant difference according to the gender variable. In terms of income level, no significant difference
was found in the perception of sports team evangelism (p=.170). As a result of the correlation analysis, a
high and positive correlation was found between the provocation dimension and the assimilation dimension
(r =.919).

Key words: Faculty Of Sports Sciences, Sports Team Evangelism, University Students.

Evangelizm kelime olarak antik Yunancaya dayanmakta olup “giizel haber getiren” ya da “miijdeli bir haber
getiren” manalarina geldigi bilinmektedir. (Moises, 1983). Marka evangelizm kavrami ise, “marka ile alakal
olumlu goriisleri yayginlastirmanin daha etkin ve kararli bir yolu ve diger bireyleri de ayn1 marka ile alakali
olmalari i¢in ikna etmeye dayali bir ¢abalama siireci” olarak da tanimlana bilmektedir (Matzler vd., 2007: 27).
Badrinarayanan ve Becerra (2013) marka evangelizminin “o markay1 satin alma, olumlu anlamda o markay1
tavsiyeler ile yayma ve diger rakip markalarin yerine bireyin kendi tercih ettigi markay1 baska kisilerinde satin
almalar1 yoniinde onlar1 da ikna etme” gibi tutumlar igerdigini ve markanin aktif davranigsal destegi oldugunu
bildirmislerdir.

Giiniimiiz spor diinyasinda futbol hi¢ kuskusuz onemli bir brans olarak gériilmektedir. Igerisindeki gesitli
faktorlerin etkisi futbola olan bakis acisini gesitlendirdigi diisiiniilmektedir. Bu anlamda fanatik, seyirci ve
taraftar futbol bransinin 6nemli birer 6gesidir. Tuttugu takima asir1 derecede bagl olan kisiye fanatik
denilebilir (Korug ve ark., 2004). Spor izleyicileri (tarafsiz olan ), bos (serbest) zamanlarinda spor
miisabakalarini takip eden bireyler olarak tanimlanirken, kuliip taraftarligi ise kisilerin kendilerini takimlarina
ya da sporculara kendilerini adamak derecesi olarak da ifade edilmis olup, bu yonii ile izleyici veya seyirci
kavramindan ayrilmistir (Trail ve ark., 2000). Taraftarlar; spor kuliiplerinin miisabakalarim1 destekleyen,
takimlariin miisabakalarini belirli bir licret karsiliginda satin alarak, spor kuliibiiniin esas pazarmi meydana
getiren kamu kitlesi olarak tanimlanmaktadir (Geng, 1998). Sporun seyircileri, bir spor miisabakasini yalnizca

1 Bu Calisma 25-27 Haziran 2021 tarihinde 6. Uluslararast Mardin Artuklu Bilimsel Arastirmalar Kongresinde 6zet bildiri olarak sunulmustur
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gbzlemleyen bireyden, kuliip miisabakalar1 ile bir hayli 6zdeslesmis taraftara veya holiganliga dogru
siniflandirilabilmektedir (Trail ve ark, 2001). Taraftar, ortak bir kimlik olusturarak kazanma ve kaybetme
duygusunu hissetmek anlaminda ayni duygularla hareket eden kisiler i¢in kullanilabilir. Takim tutma isteginin
psikolojik ve sosyolojik gerceginin altinda bu yattig1 disiiniilebilir. Kazanmak ve kaybetmek duygusu,
seyircide Ozgiliven, haz duymak, hirslanmak, kiskanmak gibi hisleri beraberinde getirip, takim bagliligini
etkileyebilir (Koknel, 1996).

Evangelizm, Bireyler bir grup ya da ziimreye ait olma ihtiyaci i¢indedir. Bu ihtiyag bireylerin sosyal
kimliklerine sekil veren bir olgudur. Sosyal kimlik; sosyal grup ya da gruplara iiye olmak, bu iiyelikten dogan
degerin yaratti§1 duygusal anlam olarak tanimlanabilir. Sosyal kimlik; Bireylerin bir gruba karsi hissettigi
aidiyet olabilir. Takimla ilgili davranis ve kurulan iligkiler, tekrarlanan davramnislar, lisansh {irlinlerin satis1 ve
gelir elde edilmesi evangelizm (eFANgelizm) kaynaklarini olusturmaktadir (Yiksekbilgili, 2017). Marka
evangelisti, cok aktif bir sekilde baska bireylerin satin alma davranislarini olumlu yonde etkilemek amaciyla
herhangi bir markanin tanitimini yapan ve tanitimini yaptig1 marka ile ilgili giizel haberlerin yayilmasina katki
saglayarak ve saglanan bu katkiy1 da herhangi bir beklentisi olmadan gerceklestiren tiiketiciler olarak
adlandirilmaktadir (Matzler ve ark., 2007). Isletmeler ile miisteriler arasinda olusan bu duygusal deneyimin
benimsenmesi tiiketicilerde kimlik olusmasi, aidiyet duygusuna sahip olusuna hitap edecek sekilde benlik
imajima katki saglayabilir. Yapilan bu sekilde bir tamimlama, o markanin ilerleyen zamanlarda miisteri
sadakatinin korunmasi saglanabilecektir (Hanlon, 2006).

Bu baglamda spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin spor takimi evangelizmi algilarinin cesitli degiskenlere
gore incelenmesi amaglanmis olup, sporun icinde aktif olarak yer alan spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin
evangelizm kavramina bakis acgilarinin nasil oldugu merakini gidermek maksadiyla bu calismayi yapmay1
amacladik.

2. YONTEM
2.1.Arastirma Grubu

Arastirmanin  evrenini, 2020-2021 egitim ogretim yili icerisinde Atatiirk Universitesi Spor Bilimleri
Fakiiltesinde okuyan ogrencilerden olusturmaktadir. Orneklemini ise; Atatiirk Universitesi Spor Bilimleri
Fakiiltesinde okuyan 6grenciler olmak iizere 265’1 erkek 162’si kadin olmak iizere toplam 427 katilimcidan
olusmaktadir.

2.2.Veri Toplama Araclan

Arastirmaci, Ol¢eklerin uygulanacag fakiiltedeki yetkili kisiler ile goriislip gerekli izinleri aldiktan sonra,
fakiiltedeki danigman hocalar araciligi ile 6grencilere anket sorulart Google form araciligi goénderilerek
cevaplanmasina istenmistir. Kullanilan 6l¢ek forumlari iki béliimden olugmaktadir. Bunlar;

Kisisel Bilgi Formu: Katilimcilarin kisisel bilgilerini toplamak maksadiyla; cinsiyet, spor yapiyor musunuz,
takim tutuyor musunuz, tuttugunuz takimin maglarini tribiinden izler misiniz, yas ve gelir durumu gibi
degiskenleri belirlemek maksadiyla arastirmaci tarafindan hazirlanan sorulardan olugmustur.

Spor Takimi Evangelizmi Olgegi: Dwyer, Greenhalgh ve LeCrom tarafindan 2015 yilinda gelistirilen Spor
Takimi Evangelizmi (Fangelizm) Olgegi, toplam 14 maddeden 4 alt boyuttan ve 5°’li Likert bigiminde
olusmaktadir. Tirkgeye uyarlanmasi ise Yiiksekbilgili tarafindan 2017 yilinda yapilmistir. Tiirkgeye ¢evrilen
Ol¢ek 12 madde olarak uyarlanmis olup, Olcegin alt boyutlarinin Cronbach alfa degerleri, Avukat (1,2,3) o=
0,83, Reklam (4,5,6,7) a = 0,88, Kiskirtma (8,9,10) o = 0,82, Oziimsemek (11,12) a = 0,82 ve tiim dlgek igin
Cronbach alfa degeri o = 0,93 olarak bulunmustur. Calismamizda elde edilen Cronbach alfa degeri ise o = 0,96
olarak bulunmustur.

2.3.Verilerin Analizi

Katilimcilardan elde edilen bulgular SPSS v22.0 yazilimi programi ile elektronik ortama gegirilerek cesitli
istatistik analizleri yapilmistir. Elde dilen verilerin normallik dagilima uygunlugunu belirlemek i¢in normallik
testi uygulanmig olup, bulgularin normal dagildig1 tespit edilmistir. Calisgmamizda parametrik testler
uygulanmigtir. Katilimcilarin demografik bulgularini belirlemek maksadiyla frekans analizi yapilmis olup;
cinsiyet, spor yapiyor musunuz, takim tutuyor musunuz, tuttugunuz takimm maglarini tribinden seyreder
misiniz gibi degiskenlerine gdore spor takimi evangelizmi algilarinin gesitli degiskenlere gore incelenmesinde
bagimsiz gruplarda t-testi uygulanmis olup, yas ve gelir diizeyi gibi degiskenlerine gore karsilastirilmasinda
tek yonlii varyans (One- Way Anova) analizi uygulanmistir. Farkin hangi gruplardan kaynaklandigini bulmak
icin de Tukey testi uygulanmis ve anlamlilik diizeyi (p<0.05) alinmustir.

smartofjournal.com / editorsmartjournal@gmail.com / Open Access Refereed / E-Journal / Refereed / Indexed

Journal @

570 SMAR



and Researcher Thinkers Journal 2022 FEBRUARY

2.4. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Yapilan literatiir arastirmalar1 ve elde edilen sonug bilgiler ¢alismanin modeli ve hipotezlerin olusturulmasinda
etkili olmuslardir. Calismada model olusturulmadan once degiskenler belirlenmistir. Modelde toplam 1
degisken vardir bunlardan demografik 6zellikler ve spor takimi evangelizmi olarak secilmistir.

[ Demografik Ozellikler ]

[ Sporda Takimi Evangelizmi ]

Sekil 1. Aragtirma Modeli
Caligmanin modeline ve amacina gore kurulan hipotezler ise asagida belirtilmistir:

Hl1: Katihmcilarin spor takimi evangelizmi algilarinin, cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik
gostermektedir.

H2: Katilimcilarin spor takimi evangelizmi algilarmin, spor yapiyor musunuz degiskenine gore anlamli bir
farklilik gostermektedir.

H3: Katilimeilarin spor takimi evangelizmi algilarinin, takim tutuyor musunuz degiskenine gore anlamli bir
farklilik gostermektedir.

H4: Katilimcilarin spor takimi evangelizmi algilarinin, tuttugunuz takimin maglarmi tribiinden seyreder
misiniz degiskenine gore anlamli bir farklilik géstermektedir.

HS5: Katilimcilarin  spor takimi evangelizmi algilarinin, yas degiskenine goére anlamli bir farklilik
gostermektedir.

Hé6: Katilimeilarin spor takimi evangelizmi algilarinin, gelir diizeyi degiskenine gore anlamli bir farklilik
gostermektedir.

3. BULGULAR
Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Degiskenlerine iliskin Bilgiler

(N) (%)
Cinsivet Erkek 265 62,1
Y Kadin 162 37,9
Evet 395 92,5

0 ;

Spor Yapiyor Musunuz? Hayir 30 75
Evet 398 93,2

9 )

Takim Tutuyor Musunuz? Hayir 29 6.2
Tuttugunuz Takimin Maglarini Evet 205 48,0
Tribiinden Seyreder Misiniz? Hayir 222 52,0
20-23 yas 157 36,8
Yas 24-27 yas 81 19,0
28 yas ve iizeri 189 44,3
500-1000 TL 153 35,8
1001-2000 TL 53 12,4

TV i ;
Gelir Diizeyiniz? 2001 TL ve iizeri 221 51,8
Toplam 427 100

Tablo 1 incelendigin de; ¢alismaya katilan bireylerin cinsiyet degiskeni araligina bakildiginda erkek katilimct
265 (%62,1) kisi iken kadin katilimcilar 162 (%37,9) kisidir. Katilimcilarin spor yapiyor musunuz degiskenine
bakildiginda evet diyen katilimecilar 395 (%92,5) kisi iken hayir diyen katilimer sayist 32 (%7,5) kisidir.
Katilimeilarin takim tutuyor musunuz degiskenine bakildigi zaman evet diyen katilimer sayist 398 (%93,2)
kisi iken, hayir diyen katilimer sayisi ise 29 (%6,2) kisidir. Katilimcilarm tuttugun takimin maglarim tribiinden
seyreder misin degiskenine bakildigi zaman evet diyen katilimci sayisi 205 (%48,0) kisi iken, hayir diyen
katilimer sayisi ise 222 (%52,0) kisidir. Katilimcilarin yas degiskenine bakildigi zaman en yiiksek katilim 28
yas ve iizeri araliginda 189 (%44,3) kisi olup, en diisiik katilim ise 24-27 yas arasi olup 81 (%19,0) kisidir.
Katilmecilarin gelir diizeyi degiskenine bakildiginda en yiiksek katilim 2001 TL ve {iizeri gelire sahip 221
(%51,8) kisi iken, en diisiik katilim ise 1001-2000 TL aras1 gelire sahip olan 53 (%12,4) kisidir.
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Tablo 2. Katilimcilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyutlarinin Normallik Dagilim Testi (Skewness- Kurtosis)

Olcek Alt Boyut Skewness Kurtosis
N Statistic Std. Hata Statistic Std. Hata
EE Avukat 427 -,289 118 -1,452 1236
= = Reklam 427 -,042 118 -,333 1236
o= Kiskirtma 427 -,314 ,118 -1,160 ,236
g g Oziimsemek 427 -,621 118 -,937 ,236
w Toplam 427 -,402 118 -,935 236

Tablo 2 incelendiginde spor takimi evangelizmi alt boyutlar1 ve toplam puaninin basiklik ve carpiklik
degerlerinin normal dagilima sahip oldugu goriilmiistiir. Tabaschnick ve Fidell ( 2013) dlgeklerde garpiklik ve
basiklik katsayilarinin (-1,5, +1,5) degeri arasinda olmasi durumunda verilerin normal dagilim sergileyecegini
ifade etmektedirler.

Tablo 3. Katilimeilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyut Ortalamalarinin Cinsiyet Degiskenine Gore Karsilagtirilmasi (Independent
- Sample T Testi)

Olcek  Alt Boyutlar Cinsiyet N X Ss t p
Erkek 265 3,02 1,140
Avukat Kadin 162 3.16 1145 1141 218
Erkek 265 2,49 1,011
zz Reklam Kadin 162 2,79 878 -3,150 002*
25 Erkek 265 2,72 1,229 ] N
&g Kiskrtma Kadm 162 2.95 1,051 2,061 ,040
58 . Erkek 265 3,14 1,397 i
%‘ i Oziimsemek Kadin 162 3’50 1,081 -2,983 ,003
Erkek 265 2,79 1,161 .
Toplam Kadmn 162 3,04 914 -2,477 014

(p<0.05)

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarin cinsiyetlerine iligkin spor takimi evangelizmi alt boyutlariin
karsilagtirilmasinda; avukat alt boyutu harig¢ diger alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farkliga
rastlanmis olup, kadin katilimeilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir p<0.05.

Tablo 4. Katilimeilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyut Ortalamalarinin Spor Yapiyor Musunuz Degigskenine Gore
Karsilagtirilmasi (Independent - Sample T Testi)

Olcek Alt Boyutlar Spor Yapiyor Musunuz? N X Ss t p
Evet 395 3,11 1,344 -
Avukat Hayir 30 2,62 746 2,016 ,044
Evet 395 2,63 ,972
g Reklam Hayir 30 234 '958 1,613 ,107
o N
B e
T2 . ,
] .. Evet 395 3,36 1,311
= . 3 ) *
T Oziimsemek Hayir 32 231 435 4,512 ,000
Evet 395 2,93 1,103 N
Toplam Hayr 32 2,37 532 2,818 005

(p<0.05)

Tablo 4 incelendiginde, katilimcilarin spor yapiyor musunuz degiskenine iligskin spor takimi evangelizmi alt
boyutlarinin karsilastirilmasinda; reklam alt boyutu hari¢ diger alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak
anlamli farkliga rastlanmis olup, evet diyen katilimcilar lehine anlamli farklilik oldugu goriilmektedir
(p<0.05).

Tablo 5. Katilmcilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyut Ortalamalarinin Takim Tutuyor Musunuz Degiskenine Gore
Karsilagtirilmasi (Independent - Sample T Testi)

Olcek Alt Boyutlar Takim Tutuyor Musunuz? N X Ss t p
Avukat EI‘;';Er o gig 1’532231 3,786 001
2z Reklam EI‘;';L o e o L3 186
§ T% Kiskirtma El‘;f/tlr 32998 g:g? 11’818‘17 3,869 001*
c% T Oziimsemek EI\:\;tlr 32998 g:g; 1’;523839 5,567 ,000*
Toplam EI‘;';L o gig 1’507786 3,601 002%
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Tablo 5 incelendiginde, katilimcilarin takim tutuyor musunuz degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt
boyutlarmin karsilastirilmasinda; reklam alt boyutu hari¢ diger alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak
anlamhi farkliga rastlanmis olup, evet diyen katilimcilar lehine anlamli farklilik oldugu goriilmektedir
(p<0.05).

Tablo 6. Katilimcilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyut Ortalamalarinin Tribiinde Mag Seyreder Misiniz Degiskenine Gore
Karsilagtirilmasi (Independent - Sample T Testi)

Olcek Alt Boyutlar Tribiinde Ma¢ Seyreder Misiniz? N X Ss t p
T = aw o
T Reklam I'i‘;‘;tlr 2 fég zgég 4957 001
| I B
o
mE @ o

(p<0.05)

Tablo 6 incelendiginde, katilimcilarin triblinde mag¢ seyreder misiniz degiskenine iligkin spor takimi
evangelizmi alt boyutlarinin karsilastirilmasinda; alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farkliga
rastlanmis olup, evet diyen katilimcilar lehine anlamli farklilik oldugu goériilmektedir (p<0.05).

Tablo 7. Katilimcilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyut Ortalamalarinin Yas Degiskenine Gore Karsilagtirilmast (One- Way
Anova)

Olcek  Alt Boyut Yas N X SS f p Anlamh Fark
(@) 20-23 yas 157 313 1,166
(b) 24-27 yas 81 2,00 269 . A>B
Avukat (c) 28 yas ve iizeri 189 3,48 1,454 3,824 009 C>B
Toplam 427 3,07 1,314
(@) 20-23 yas 157 271 1,157
_ (b) 24-27 yas 81 2,25 359 . ASB
g Reklam (c) 28 yas ve iizeri 189 2,67 981 6,099 001 C>B
5 Toplam 427 2,61 ,927
g (a) 20-23 yas 157 2,36 1,112
g (b) 24-27 yas 81 2,66 584 C>AB
R Kkirtma 08 asveiizeri 189 3.23 1,309 7,586 ,000*
£ Toplam 427 280 1,169
= (@) 20-23 yas 157 2,78 1172
5 . (b) 24-27 yas 81 350 972 . B>A
= Oziimsemek ()28 yagveiizeri 189 3,61 1,527 7,554 ,000 C>A
Toplam 427 328 1,129
(@) 20-23 yas 157 2,74 1,017
(b) 24-27 yas 81 250 953 . C>AB
Toplam (c) 28 yas ve iizeri 189 3,17 1,272 51711 005
Toplam 427 2,88 1,080
(p<0.05)

Tablo 7 incelendiginde katilimcilarin yas degiskenine iligskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin
karsilastirilmasinda; alt boyutlarin tamaminda ve toplam puanda istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga
rastlanmis olup, 28 yas ve tizeri katilimcilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir (p<0.05).

Tablo 8. Katilimcilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyut Ortalamalarinin Gelir Durumu Degiskenine Gore Karsilastirilmasi (One-
Way Anova)

Olcek  Alt Boyut Gelir Durumu N X ss f p Anlamh Fark
() 500-1000 TL 153 2,73 1,079
_ (b) 1001-2000 TL 53 3,01 1,008 . C>A
g Avukat (c) 2001 TL ve Uzeri 21 333 1465 824 000
= Toplam 427 3,07 1,314
& (a) 500-1000 TL 153 2,68 856
g (b) 1001-2000 TL 53 2,69 1,178 _
= Reklam (c) 2001 TL ve Uzeri 221 2,53 ,993 1,209 ,300
E Toplam 427 2,61 927
<
= (a) 500-1000 TL 153 2,65 870
S (b) 1001-2000 TL 53 2,48 858 C>AB
=3 .. ' ’ ’
Z Kiskirtma (5001 TL ve Uzeri 221 2,99 1369 o187 ,002%
Toplam 427 2,80 1,169
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(a) 500-1000 TL 153 334 717

. (b) 1001-2000 TL 53 2,92 1,132 _
Oziimsemek 75001 T ve Uzeri 21 333 1600 2304 0%

Toplam 427 3,28 1,297

() 500-1000 TL 153 2,79 719

(b) 1001-2000 TL 53 2,76 038 ~
Toplam (c) 2001 TL ve Uzeri 221 2,98 1,294 1779 170

Toplam 427 2,88 1,080

(p<0.05)

Tablo 8 incelendiginde katilimcilarn gelir durumu degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin
karsilastirilmasinda; avukat alt boyutu ile kigkirtma alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga
rastlanmis olup, 2001 TL ve iizeri gelire sahip katilimcilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir
(p<0.05).

Tablo 9. Katilimcilarin Spor Takimi Evangelizmi Alt Boyutlar1 Arasindaki Iliskinin Arastirilmas1 (Korelasyon Tablosu)

Boyutlar Avukat Reklam Kiskirtma Oziimsemek
Pears. Kor. 1
Avukat P
N 427
Pears. Kor. ,850** 1
Reklam P ,000
N 427 427
Pears. Kor. ,818** ,153** 1
Kiskirtma P ,000 ,000
N 427 427 427
Pears. Kor. ,811** JIT79** ,919** 1
Oziimsemek P ,000 ,000 ,000
N 427 427 427 427

Tablo 9 incelendiginde avukat alt boyutu ile reklam alt boyutu arasinda (r = ,850) yiiksek diizeyde ve pozitif
yonde iligki tespit edilmistir. Yine avukat alt boyutu ile kigkirtma alt boyutu arasinda (r = ,818) yiiksek
diizeyde ve pozitif yonde iligki tespit edilmistir. avukat alt boyutu ile 6z 6zlimsemek alt boyutu arasinda (r =
,811) yiiksek diizeyde ve pozitif yonde iligki tespit edilmistir.

Reklam alt boyutu ile kigkirtma alt boyutu arasinda (r = ,753) yiiksek diizeyde ve pozitif yonde iliski tespit
edilmistir. Yine reklam alt boyutu ile 6ziimsemek alt boyutu arasinda (r = ,779) yiiksek diizeyde ve pozitif
yonde iliski tespit edilmistir. Kiskirtma alt boyutu ile 6ziimsemek alt boyutu arasinda (r = ,919) yiiksek
diizeyde ve pozitif yonde bir iligki tespit edilmistir.

Elde edilen hipotez sonuglara gore; katilimeilarin spor takimi evangelizmi algilarinin cinsiyet degiskenine gore
anlamli diizeyde etkilediginden H1 kabul dilmistir. Katilimcilarin spor takimi evangelizmi algilariin spor
yapiyor musunuz degiskenine gore anlamli diizeyde etkilendiginden dolay1 H2 kabul edilmistir. Katilimcilarin
spor takimi evangelizmi algilarinin takim tutuyor musunuz degiskenine gore anlamli diizeyde etkilendiginden
dolay1 H3 kabul edilmistir. Katilimcilarin spor takimi evangelizmi algilarmin tuttugunuz takimin maglarin
tribiinden seyreder misiniz degiskenine gore anlamli diizeyde etkilendiginden dolayr H4 kabul edilmistir.
Katilimcilarin spor takimi evangelizmi yas degiskenine gore anlamli diizeyde etkilendiginden dolay1r HS kabul
edilmistir. Katilimcilarin spor takimi evangelizmi algilarmin gelir diizeyi degiskenine gore anlamli diizeyde
etkilendiginden dolay1 H6 kabul edilmistir.

4. TARTISMA

Spor Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinin spor takimi evangelizmi algilarinin ¢esitli degiskenlere gore
incelenmesi amaciyla yapilan bu c¢alismada; katilimcilarin cinsiyetlerine iligkin spor takimi evangelizmi alt
boyutlarinin karsilastirilmasinda; avukat alt boyutu hari¢ diger alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak
anlamli farkliga rastlanmig olup, kadin katilimcilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Bu sonug
cinsiyet degiskeninin spor takimi evangelizmi algilar1 iizerinde O6nemli bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Meri¢ (2020) marka evenagelizmi {izerine yapmis oldugu c¢aligmasinda, cinsiyet degiskeninin
marka evangelizm durumuna gore istatistiksel olarak anlamli farka rastlanmis olup, erkek katilimcilarin
evangelizm puanlar1 kadin katilimcilara gére anlamli diizeyde daha yiiksek bulmustur. Giiven (2019) sporda
taraftar fanatikligi ile evenagelizm arasindaki iliski isimli ¢alismasinda, cinsiyet degiskeninin sporda
evangelizm durumuna gore istatistiksel olarak anlamli farka rastlanmig olup, erkek katilimcilarin evangelizm
degerleri kadin katilimcilara gore daha yiiksek bulmustur. Alan yazi incelendiginde elde edilen bulgular ile
literatiir paralellik oldugu goriilmektedir. Elde edilen bulgularin aksine, Balik¢ioglu ve Oflazoglu (2015)
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yapmis olduklar1 ¢alismasinda, cinsiyet degiskeninin marka evangelizm durumuna gore istatistiksel olarak
anlamli farka rastlanmamustir.

Katilmecilarin  spor yapiyor musunuz degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarnin
karsilastirilmasinda; reklam alt boyutu harig diger alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farkliga
rastlanmis olup, evet diyen katilimcilar lehine anlaml farklilik oldugu goriilmektedir. Bu sonug spor yapiyor
musunuz degiskeninin spor takimi evangelizmi algilar1 iizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Literatiir incelendiginde spor takim1 evangelizmi algilarinin spor yaptyor musunuz degiskenini
inceleyen herhangi bir calismaya rastlanmamaistir. Elde edilen bulgulardan hareketle, spor takimi evangelizmi
alt boyutlarinda ve toplam puanda, evet diyen katilimcilarin lehine anlamli farkliliklar oldugu goézlemlenmistir.

Katilmecilarin  takim tutuyor musunuz degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin
karsilastirilmasinda; reklam alt boyutu harig diger alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farkliga
rastlanmis olup, evet diyen katilimcilar lehine anlamli farklilik oldugu gériilmektedir. Bu sonug takim tutuyor
musunuz degiskeninin spor takimi evangelizmi algilar1 {izerinde Onemli bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Literatiir incelendiginde spor takimi evangelizmi algilarmin takim tutuyor musunuz
degiskenini inceleyen herhangi bir ¢aligmaya rastlanmamistir. Elde edilen bulgulardan hareketle, spor takimi
evangelizmi alt boyutlarinda ve toplam puanda, evet diyen katilimcilarin lehine anlamli farkliliklar oldugu
gozlemlenmistir.

Katilimcilarin triblinde mag seyreder misiniz degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin
karsilastirilmasinda; alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farklia rastlanmis olup, evet diyen
katilimcilar lehine anlamlh farklilik oldugu goriilmektedir. Bu sonug tribiinde mag¢ seyrediyor musunuz
degiskeninin spor takimi evangelizmi algilar1 iizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gdstermektedir.
Literatiir incelendiginde spor takimi evangelizmi algilarinin tribiinde mag¢ seyrediyor musunuz degiskenini
inceleyen herhangi bir calismaya rastlanmamistir. Elde edilen bulgulardan hareketle, spor takimi1 evangelizmi
alt boyutlarinda ve toplam puanda, evet diyen katilimcilarin lehine anlamli farkliliklar oldugu gézlemlenmistir.

Katilimcilarin yas degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin karsilastirilmasinda; alt
boyutlarin tamaminda ve toplam puanda istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga rastlanmis olup, 28 yas ve
iizeri katilimcilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Bu sonug yas degiskeninin spor takimi
evangelizmi algilari iizerinde énemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Elde edilen bulgularin aksine,
Balik¢ioglu ve Oflazoglu (2015) yapmis olduklar1 ¢alismasinda, cinsiyet degiskeninin marka evangelizm
durumuna gore istatistiksel olarak anlamli farka rastlanmamigtir. Giiven (2019) sporda taraftar fanatikligi ile
evenagelizm arasindaki iliski isimli calismasinda, yas degiskeninin sporda evangelizm durumuna gore
istatistiksel olarak anlamli farka rastlanmamistir. Meri¢ (2020) marka evenagelizmi {izerine yapmis oldugu
calismasinda, yas degiskeninin marka evangelizm durumuna gore istatistiksel olarak anlamli farka rastlanmis
olup, 29-38 yas araligina sahip olan katilimcilarin lehine anlamli farkliliklar oldugunu bulmustur. Alan yazi
incelendiginde elde edilen bulgular ile literatiir genel olarak farklilik gosterdigi goriilmektedir. Bu farkliligin
ise orneklem gruplarimin farkli evrenlerden olustugu soylenebilir.

Katilimeilarin gelir durumu degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin karsilastirilmasinda;
avukat alt boyutu ile kiskirtma alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga rastlanmis olup, 2001 TL
ve lzeri gelire sahip katilimecilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Bu sonug gelir durumu
degiskeninin spor takimi evangelizmi algilar tizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Merig
(2020) marka evenagelizmi lizerine yapmis oldugu calismasinda, yas degiskeninin marka evangelizm
durumuna gore istatistiksel olarak anlamli farka rastlanmis olup, gelir durumu yiiksek olan katilimcilar lehine
anlamli farkliliklar oldugu goézlemlenmistir. Giiven (2019) sporda taraftar fanatikligi ile evenagelizm
arasindaki iligki isimli ¢alismasinda, gelir durumu degiskeninin sporda evangelizm durumuna gore istatistiksel
olarak anlamli farka rastlanmamustir.

5. SONUC

Sonug olarak; katilimcilarin cinsiyetlerine iligkin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin karsilagtiriimasinda;
avukat alt boyutu hari¢ diger alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farkliga rastlanmis olup,
kadin katilimcilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin spor yapiyor musunuz
degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin karsilastirilmasinda; reklam alt boyutu hari¢ diger
alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farkliga rastlanmis olup, evet diyen katilimecilar lehine
anlamh farklilik oldugu goriilmektedir. Katilimcilari takim tutuyor musunuz degiskenine iligskin spor takimi
evangelizmi alt boyutlarmin karsilastirilmasinda; reklam alt boyutu hari¢ diger alt boyutlarin tamaminda
istatistiksel olarak anlamli farkliga rastlanmig olup, evet diyen katilimcilar lehine anlamli farklilik oldugu
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goriilmektedir. Katilimcilarin tribiinde mag seyreder misiniz degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt
boyutlarin karsilastirilmasinda; alt boyutlarin tamaminda istatistiksel olarak anlamli farkliga rastlanmis olup,
evet diyen katilimcilar lehine anlamh farklilik oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin yas degiskenine iliskin
spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin karsilastirilmasinda; alt boyutlarin tamaminda ve toplam puanda
istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga rastlanmis olup, 28 yas ve {izeri katilimcilar lehine anlamli farkliliklar
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin gelir durumu degiskenine iliskin spor takimi evangelizmi alt boyutlarinin
karsilastirilmasinda; avukat alt boyutu ile kigkirtma alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga
rastlanmis olup, 2001 TL ve iizeri gelire sahip katilimcilar lehine anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir.
Yapilan korelasyon analizi incelendigi zaman ise, alt boyutlarin tamaminda (Avukat, Reklam, Kiskirtma,
Oziimsemek) aralarinda yiiksek diizeyde ve pozitif yonde bir iliski oldugu gériilmiistiir.
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