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OZET

Alternatif bir turizm sekli olarak kabul edilen gastronomi
turizmi,  turistlere  yeni  yiyecek-icecek  deneyiminin
kazandirilmasinin yani sira seyahat ettikleri yorenin kiltiiriini
ve geemisini tanima imkani da sunmaktadir. Son yillarda, bir
yorenin sahip oldugu yiyecek ve igeceklerin turizm agisindan
oneminin anlagilmasi ile gastronomi ve turizm arasindaki
baglant1 turist ¢ekiciligi ag¢isindan kuvvetlendirilmistir. Bu
¢alisma, Konya ilinin gastronomi unsurlarimi 6n plana ¢ikarmak,
Konya ili igin gastronomi turizmini degerlendirmek ve
gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in Oneriler gelistirmek
amactyla yiritilmiistiir. Arastirma kapsaminda; verilerin elde
edilmesinde nitel arastirma ydntemlerinden goriisme teknigi

kullanilmigtir.  Konya  ilinin  gastronomi  unsurlarmin
degerlendirilmesi, gastronomi ve  gastronomi turizmi
potansiyelinin  derinlemesine irdelenmesi, ileriye doniik

gelistirici ve yayginlastirici etkilerin tespit edilmesi ve bu yonde
gerekli tedbirlerin alinmasi agisindan Konya ili turizm
sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerde yonetici konumunda
calisanlar, isletme sahipleri ve uzmanlik alani turizm olan
akademisyenler ile gorligme yapilmisti. Bu kapsamda;
gOriiglilmlis ve aragtirmaya katilmaya gonilli 35 kisi
aragtirmanin Orneklemini olusturmustur. Daha Once yapilan
benzer c¢aligmalarda kullanilmis sorular derlenerek yari
yapilandirilmis gériisme formu hazirlanmis ve kullanilmugtir.

Arastirma sonucunda; Konya ilinin gastronomi sehri olabilecek
bir potansiyele sahip oldugu, ancak diger gastronomi turizmi
sehirlerine gore daha ¢ok yolun basinda olup yapilacak ¢ok
islerin oldugu ortak kanisina varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Konya Turizmi, Gastronomi, Gastronomi
Turizmi, Gastronomi Turizmi Potansiyeli.

1. GIRIS

ABSTRACT

Gastronomy tourism, which is regarded as an alternative form of
tourism, gives new food and beverage experience to tourists.
And also it gives them chance to know the culture and history of
the region where they had visited. Recently, the link between
gastronomy and tourism has been strengthened to attract tourist
attraction. But we should understand the importance of food and
beverage culture of a region to link between gastronomy and
tourism. We performed present research to highlight the
elements of gastronomy in Konya and to offer suggestions for
the development of gastronomy tourism. We preferred interview
technique which is one of the qualitative research methods to
obtain data. We had interview with managers, business owners
and academicians who are experts in tourism to identify the
gastronomic elements of Konya, to elaborate the potential of
gastronomy and gastronomy, to detect the prospective
development and proliferation of gastronomy tourism and to
take required precautions in this context. The sampling is
consisting of 35 people whose specialty is tourism. The
respondents in the sample participate voluntarily in the research.
We formed a questionnaire consisting of semi-structured
interview question items which are gathered from the former
researches in the literature. Research findings demonstrate that
Konya province has potential to be a gastronomy city but it is on
the bottom rung by comparison with others, and researchers and
practitioners should put more effort forth to accomplish.

Keywords: Konya Tourism, Gastronomy, Gastronomy Tourism,
Gastronomic Tourism Potential.

Yeme-igme kiltliriiniin  bilimsel ve sanatsal acgidan yorumlanmasi seklinde tanimlanabilecek
gastronomi kavrami (Bucak ve Araci, 2013:207) saglikli, iyi diizenlenmis ve hosa giden lezzetli bir
mutfak diizeni seklinde ifade edilmektedir (Hatipoglu, 2014:10). Turist cekiciligi agisindan bir
yoredeki yiyecek ve iceceklerin 6neminin anlagilmasi gastronomi ve turizm arasindaki baglantiy1 da
kuvvetlendirmistir. ~ Gastronomi  turizmi, turistlere yeni yiyecek-icecek  deneyiminin
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kazandirilmasinin yani sira seyahat ettikleri yorenin kiiltiiriinii ve ge¢misini tanima imkani da sunan
alternatif bir turizm sekli olarak kabul edilmektedir (Akbaba ve Kendirci, 2016:115-116).
Gastronomi turizminde turistlerin temel seyahat motivasyonunu yeni yiyecek ve igecekleri
deneyimlemek olusturmakta olup ayrica bu turistler yoresel yemeklerin yapim yontemlerini
gozlemleyerek tarihsel siiregleri ile ilgili bilgiler edinmekte, yoresel yemekler ile ilgili festival,
yemek turlar1 ve gida fuarlar1 gibi aktiviteler ile g¢esitli kirsal etkinliklere katilmaktadir. Bolge
kalkinmasinda ve ydrenin gastronomik unsurlarinin siirdiiriilebilirligi tizerinde gastronomi turizmi
onemli etkilere sahip olmaktadir.

Anadolu topraklar1 binlerce yil siiren bir siirecin ardindan pek ¢ok farkli medeniyetin izlerini
tasimakta olup bu durum zengin bir gastronomi kiiltiiriiniin olugsmasini saglamistir. Destinasyonlarin
gastronomik kiiltlirleri ve zenginlikleri destinasyon odakli turizm pazarlamasinin 6n plana ¢iktig
son yillarda olduk¢a 6nemli olmaktadir. Turistlerin %88.2’sinin destinasyon tercihlerinde yemege
cok onem verdigi belirtilmekte olup (TURSAB, 2014) bu durum gastronominin turizm agisindan
onemini agikca gostermektedir. Bu ¢alisma ile hem tarihsel sliregte hem de Tiirk mutfak kiiltiiriinde
olduk¢ca Onemli bir yeri bulunan Konya’nin gastronomi turizmi acisindan potansiyelinin
degerlendirilmesi ve gastronomi turizminin Konya’ya olasi etkilerinin incelenmesi amaglanmustir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Gastronomi Turizmi

Gastronomi; kiiltiir, tarih, yetenek ve tecriibe ile iligkilendirilmis yeme-igme kurallarinin bir biitiini
olarak kabul edilmekle birlikte (Aksoy, 2014) literatiirde farkli tanimlamalara da yer verilmistir
(Correia vd., 2008; Uner, 2014; Deveci vd., 2013; Akgol, 2012). Gastronomi bir ydreyi
digerlerinden daha ¢ekici kilmak acisindan oldukga etkili unsurlardan biridir. Son yillarda bir
turizm destinasyonunun pazarlanmasinda 6nemli hususlardan biri de destinasyonun gastronomik
degerleridir (Kasli, vd., 2015: 31). Gastronomi bir destinasyonun tercih edilebilirligini arttirdig1 gibi
ayn1 zamanda turizm geliri lizerinde de etkili olmaktadir. Turistlerin yasadigi deneyim {iizerinde
bolgeye ait yoresel yemeklerin oldukca biiylik bir payr bulunmakta olup yoresel yemeklerin
turistlerin  destinasyonu tekrar ziyaret etme nedenleri arasinda yer aldigi belirtilmektedir
(Kiigiikkomiirler vd., 2018). Bir destinasyonu ziyaret eden turistlerin yeme-igme ihtiyaclarini
yoresel yemekleri deneyimleyerek giderme istekleri zamanla turizm ve gastronomi arasinda énemli
bir iligkinin olugmasini saglamistir.

Gastronomi turizmi yerel kiiltiirlin 6nemli bir parcasi olmanmn yam sira bir bdlgenin turizm
tanitiminda oldukca 6nemli bir ara¢ olarak goriilmektedir. Ayrica bolgedeki tarim ve ekonomik
gelismenin bir pargasi olarak da 6nemli bulunmakta olup yoresel kalkinmay1 desteklemektedir (Hall
vd., 2013). Siirdiiriilebilir turizm acisindan Onemli alternatif turizm g¢esitlerinden biri olan
gastronomi turizminin kiiltiir turizmi igerisinde bir ilgi turizmi ¢esidi oldugu belirtilmektedir (Bekar
ve Kiling, 2014:19). Gastronomi turizminin canlandirilmasi ile bir sehrin markalasmasi arasinda
biiyiik bir iliski s6z konusudur (Giizel Sahin ve Unver, 2015:65).

Temelde yeni yiyecek ve icecek deneyimleme ile iligkilendirilen gastronomi turizmi kavrama,
turizmin yani sira tarim ve kiiltiir ile de yakindan iliskilidir. Bu ac¢idan bakildiginda gastronomi
turizminde temel hedef 6zel bir iirlinii deneyimlemek olup bu turizm sekli turistlere restoranlarda
sunulan yiyecek-icecek hizmetleri disinda 6zel bir yiyecegin yapiminin gosterilmesini ya da bir
irliniin Uretildigi alanlara yapilan ziyaretler, yoOresel yemek festivalleri, yemek yarigsmalari,
gastronomi miizeleri, sehir tanitim etkinleri gibi faaliyetleri de kapsamaktadir (Ozdemir ve Diilger
Altmer, 2019:10). UNWTO’nun gastronomi turizmini bir destinasyonda yeme-igme ile iligkili
rekreasyonel deneyimsel aktiviteler seklinde tanimladigi bildirilmektedir (Akyiirek ve Zeybek,
2018:872). Gastronomi turizmi beraberinde gastro turist kavramini da getirmis olup bu turistlerin
gastronomik deneyimler i¢in seyahat eden, maddi imkanlar1 ve bos zamanlar1 fazla olan kisiler
olduklar1 belirtilmektedir (Hatipoglu, 2010).
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Tiirkiye hem turizm c¢ekicilikleri ile hem de koklii ve zengin yemek kiiltiirii ile gastronomi turizmi
acisindan Onemli bir potansiyele sahip olmakla birlikte sahil turizminin golgesinde kalan
gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in pek cok farkli calisma gercgeklestirilmesi gerekliligi
vurgulanmaktadir (Bucak ve Araci, 2013:207). Gastronomi turizmindeki hareketliligin artirilmasi
iilke turizminin belirli bir doneme bagli kalmasinin 6niine gegilmesi agisindan énemlidir.

Tiirk mutfagi diinyanin en koklii mutfaklarindan biri olarak kabul edilmektedir. Pek ¢ok farkli sehir
gastronomik zenginlikleri ile 6ne ¢ikmakta olup Konya bu agidan dikkat ¢eken sehirlerden biridir.
Selguklu devletine baskentlik yapmis olan Konya ayrica Mevlevi kiiltliriine de ev sahipligi yapmis
tarihi agidan 6nemli bir sehirdir. Mutfak kiiltiirli ¢esitli tarihi siirecler ile sekillenmis olan Konya,
gastronomi turizmi agisindan oldukga biiyiik bir potansiyele sahiptir.

2.2. Konya Mutfag1 ve Gastronomik Unsurlari

Konya, tarihinde ¢esitli uygarliklar yer almakta olup bu tarihinin getirdigi pek ¢ok kiiltiirel kaynaga
sahiptir. Tiirkiye’nin yiiz 6l¢iimii bakimindan ne biiyiik ili olan Konya I¢ Anadolu Bélgesinin
merkezinde yer almaktadir. Konya’nn M.O. 7000’li yillardan bu yana yerlesim yeri oldugu
bilinmektedir. Tarihi siirecte Hititliler, Lidyalilar, Persler, Roma ve Bizans imparatorluklar1 Konya
topraklarinda yasamis medeniyetlerden bir kagidir. Konya il sinirlar1 igerisinde yer alan Catalhdyiik
Diinya iizerinde yemek kiiltiirinlin ilk olustugu yer olarak kabul edilmekte olup, ayrica yerlesik
hayata gecilip tarimin yapilmaya baslandigi ilk yerin de burasi oldugu bildirilmektedir. Konya tarih
ve kiiltiiriiniin olugmasin Selguklu Devleti doneminde baskentlik yapmis olmasinin ¢ok biiyiik
etkileri bulunmaktadir (Ozonder, 2005).

Konya sehri, sahip oldugu tarihi, dogal ve kiiltiirel zenginlikleri ile alternatif turizm cesitleri
acisindan onemli illerden biridir. Konya mutfak kiiltiirii Orta Asya’dan Selguklu Saraylarina uzanan
derin bir tarihin izlerini giinlimiize tagimaktadir. Mevlana Celaleddin Rumi’nin kabrinin Konya ‘da
bulunmasi burayr 6nemli bir inang¢ turizmi merkezi haline getirmistir. Ayn1 zamanda Mevlevilik
kiiltliri barindirdigr “Mevlevi Mutfagr” ile gastronomi turizmi acisindan da Konya’ya deger
kazandirmaktadir. Mevleviligin biiyiikk ascist Atesbaz-1 Veli 13 yy’da Konya’da yasamis olup
giiniimiizde Konya’da adi yasatilan onemli sahsiyetler arasinda yer almaktadir. Atesbaz-1 Veli
Konya’nin gastronomi turizminde olduk¢a Onemli sembollerden biridir. Yerel yonetimlerce
“Atesbaz-1 Veli As¢t Dede Mutfak Kiiltiiri Giinleri” adi altinda gergeklestirilen etkinlikler
Konya’da gastronomi turizmini canlanmasina katki saglamaktadir. Mevlana’nin vefat giinii olan ve
Allah’a kavugmasini temsilen “Diigiin Gecesi” olarak nitelendirilen 17 Aralik’ta her y1l Seb-i Arus
toren ve etkinlikleri gergeklestirilmektedir (Batu, 2016) . Konya’da Seb-1 Arus etkinlikleri bir giinle
siirli kalmamakta, bir haftaya yayilan bir siirecte pek ¢ok yerli ve yabanci turist Konya’y: ziyaret
etmektedir. Bu etkinlikler Konya’da gastronomi turizminin canlandirilmasi bakimindan énemlidir.

Turizminin gelistirilmesi agisindan 6énem arz eden etkenlerden biri de cografi isaretli iiriinler olup
Konya cografi isaret almis ¢esitli gastronomik iirlinlere sahiptir. Cografi isaret yoresel iiriinlerin
kendilerine has 6zelliklerinin korunmasini ve bunlarin varliklarinin devam ettirilmesi i¢in kullanilan
bir aractir (Aksoy ve Sezgi, 2015). Konya’ya ait gastronomik acidan onemli cografi isaretli
iriinlerden bazilar1 “Aksehir Kiraz1”, “Konya Diigiin Pilav1”, “Konya Etlieckmek”, “Konya Peynir
Sekeri” ve “Kadinhani Tahinli Pidesi”dir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2019). Yoresel {irtinler
gastronomi turlarinin ana ¢ekiciliklerinden olup bdlgeye ait cografi isaretli {irlinlerin mevcudiyeti
bu etkinliklere olan ilgiyi de arttirabilmektedir.

3. MATERYAL ve YONTEM
3.1. Arastirmamin Modeli

Son yillarda, ekonomik, sosyolojik ve kiiltiirel agidan etkileri degerlendirildiginde gastronomi
turizmi Onemli bir turizm ¢esidi olarak karsimiza ¢iktigi goriilmektedir. Gastronomik unsurlar,
turistlerin seyahat deneyimlerinin 6énemli bir kismimi olusturmakta ve destinasyonlarda ¢ekicilik
unsuru olusturmasi bakimindan etkili bir pazarlama araci olarak goriilmektedir (Giizel Sahin ve
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Unver, 2015). Arastirma; Konya ilinin gastronomi unsurlarini 6n plana ¢ikarmak, Konya ili igin
gastronomi turizmini degerlendirmek ve gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in Oneriler
gelistirmek amaciyla yiiriitiilmiistir. Bu amagla arastirmada; arastirma problemine temel
olusturacak kavramsal gergevenin verilmesi, arastirma problemine uygun bir arastirma deseni
olusturulmasi ve aragtirma problemini agiklayan sonuglarin, okuyuculara tutarli ve anlasilir bir
sekilde sunulmasi esas olan nitel arastirma yontemi kullanilmistir (Yildirim ve Simsek, 2008: 83).

Arastirma kapsaminda; verilerin elde edilmesinde nitel arastirma yontemlerinden goriisme teknigi
kullanilmistir. Konya ilinin gastronomi unsurlarinin degerlendirilmesi, gastronomi ve gastronomi
turizmi potansiyelinin derinlemesine irdelenmesi, ileriye doniik gelistirici ve yayginlastirici etkilerin
tespit edilmesi ve bu yonde gerekli tedbirlerin alinmasi agisindan Konya ili turizm sektdriinde
faaliyet gosteren isletmelerde yonetici konumunda calisanlar, isletme sahipleri ve uzmanlik alani
turizm olan akademisyenler ile goriisme yapilmustir.

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma evrenini, Konya ilinde faaliyet gosteren konaklama isletmeleri ile yiyecek igecek
igletmeleri ¢alisanlari ile Gniversitelerin ilgili alaninda gérev yapan akademisyenler olusturmaktadir.
Aragtirmanin evrenini temsil eden isletmelerin sayisi tablo 1’de verilmistir (KIKTM, 2020).

Tablo 1. Konya ilinde Faaliyet Gésteren Turizm Isletmeleri Sayisi

isletme Say1
5 Yildizl1 Otel 7
4 Yildizli Otel 8
3 Yildizli Otel 16
2 Yildizli Otel 2
Ozel Belgeli Otel 4
Yatirim Belgeli Otel 5
Belediye Belgeli Otel 103
Restoran 14
TOPLAM 159

Arastirmanin Orneklemini; kolayda ornekleme yontemi kullanilarak arastirmacilarin ulasabildigi
Konya il merkezinde faaliyet gosteren ve turizm isletme belgesine sahip konaklama ve yiyecek
icecek isletmelerinin yonetici konumunda ¢alisan ve uzmanlik alani turizm olan akademisyenlerden
arastirmaya katilmaya goniilli olanlar olusturmaktadir. Bu kapsamda; isletmelerin y0netici
konumunda c¢alisanlar, isletme sahipleri ve uzmanlik alani turizm olan akademisyenler ile
gorlislilmiis ve arastirmaya katilmaya goniillii 35 kisi arastirmanin 6rneklemini olusturmustur. Nitel
caligmalar i¢in Orneklem biiyiikliigiiniin en az 15 olmasi tavsiye edildiginden (Mason, 2010)
arastirma i¢in yapilan goriisme sayist yeterli bulunmustur.

3.3. Veri Toplama Araci, Teknikleri ve Degerlendirilmesi

Arastirmada, nitel aragtirma yontemlerinde veri toplama teknigi olan goriisme yOntemi
kullanilmigtir. Daha 6nce yapilan benzer calismalarda (Bucak ve Ates, 2014; Nebioglu, 2017;
Akyiirek ve Zeybek, 2018) kullanilmis sorular derlenerek yari yapilandirilmis goriisme formu
hazirlanmis ve kullanilmistir. Veriler, isletmeleri temsilen yonetici ya da temsilci konumunda olan
personel/personeller ile 01 Eylil - 01 Kasim 2019 tarihleri arasinda yiiz ylize goriisiilerek
toplanmistir. Elde edilen veriler istatistik paket programinda degerlendirilmistir.

4. BULGULAR
4.1. ikincil Kaynaklardan Elde Edilen Bulgular

Ikincil kaynak; birincil kaynaklarin gecerlik ve giivenirligi kontrol edilerek belirli bir tarihsel olay
ya da do- nemle ilgili genel bir anlayis kazanmak amaciyla olusturulmus aragtir (Wyman, 2005: 6).
Calisma kapsaminda Konya mutfagi yoresel yemekleri ve Konya ili cografi isaretli gastronomik
tirtinlerine dair ikincil kaynaklardan elde edilen veriler tablo 2 ve tablo 3’te verilmistir.
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Tablo 2. Konya Mutfag1 Yoresel Yemekleri (Halici, 2014; Se¢im vd., 2018)

Ekmek ve Sakatat, Kiimes
Corbalar Soguk ve Sicaklar Ekmekten Yapilan Et Yemekleri Hayvanlari ve Tathlar
Yemekler Balik Yemekleri
Iskembe Cacik Bazlama Biitiimet Balik Tavasi Ayva Tatlis1
Bamya Piyaz Gozleme Calla Sazan Balig1 Firin Kaygana
Arabasi Sumakli Sogan Piyazi Yufka Ekmegi Cullama Ala Kuzusu Tirtll Baklava
Karamik Sirkeli Yumurta Sebit Gerdan Pigirmesi Yaprak Ciger Kara Helva
Kikirdekli Kesme Yaprak Sarmasi Ekmek Ogmasi Et Tiridi Hindili Pilav Elmali Tath
Ovmag Imam Bayildi Ekmek Salmasi Etli Topalak Havyar Tatlis1 Giil Tatlis1
Tandir Eriste Pilavi Et Tiridi Iftar Koftesi Sac Arasi
Tutmag Menekseli Pilav Paga Tiridi Paga Yahnisi Hosmerim
Toyga Su Boregi Patlicanl Tirit Tas Kebab1 Kirk Kat
Tarhun Etli Ekmek Papara Ziilbiye Gelin Onii
Tablo 3. Konya ili Cografi Isaretli Gastronomik Uriinleri (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2019).
Cografi isaretin Ad1 Dosya No Basvuru Tarihi Tescil No
Aksehir Hersesi C2018/046 22.02.2018 -
Aksehir Kiraz Lokumu C2018/044 21.02.2018 ---
Aksehir Kirazi C2003/025 14.11.2003 75
Aksehir Peynir Helvasi C2018/045 22.02.2018 ---
Aksehir Tandir Kebab1 C2018/204 22.10.2018 -
Altinekin Kabak Cekirdegi C2017/023 19.04.2017 ---
Eregli Beyaz Kirazi C2014/045 24.06.2014 406
Eregli Koyun Yogurdu C2017/148 28.09.2017 ---
Eregli Siyah Havucu C2014/046 24.06.2014 216
Eregli Uzun Kabag1 C2017/230 18.12.2017 ---
Kadmhani Tahinli Pidesi C2010/031 15.06.2010 171
Konya Etli Diigiin Pilavi C2009/002 21.01.2009 142
Konya Etli Ekmek C2012/126 11.09.2012 214
Konya Peynir Sekeri C2014/002 02.01.2014 414
Tablo 4. Katilimcilara Ait Demografik Bilgiler
o . - Egitim Isletmedeki Sektorde Goriisme
Goriismeci Cinsiyet Yas Dugrumu ’ Gorevi Cahisma Yih Siiresis(dk)
K1 Erkek 30 Lisans F&B Miidiirii 13 30
K2 Erkek 45 Lisans Genel Miidiir 19 55
K3 Kadin 51 Lisansiistii Genel Midiir 24 61
K4 Erkek 25 Lisans Servis Sefi 2 28
K5 Kadin 40 Lisans Satig Midiirii 21 39
K6 Erkek 53 Lisansiistii Genel Miidiir 26 45
K7 Erkek 56 Lise Executive Chef 29 50
K8 Erkek 34 Lisans Genel Miidiir 15 75
K9 Erkek 39 Lise Executive Chef 20 36
K10 Kadin 46 Lisans Genel Midiir 25 90
K11 Erkek 25 Lisans Servis Sefi 3 48
K12 Kadmn 42 Lisans Isletmeci 27 70
K13 Erkek 58 Yiiksekokul Satig Midiiri 34 62
K14 Kadin 29 Yiiksekokul F&B Miidiirii 7 39
K15 Erkek 38 Lisans Genel Midiir 16 64
K16 Erkek 30 Yiiksekokul Ex. Sous Chef 9 83
K17 Erkek 28 Lisans Servis Sefi 10 52
K18 Kadin 36 Lisans F&B Miidiirii 12 46
K19 Erkek 33 Lise Executive Chef 15 59
K20 Erkek 45 Lisans Genel Miidiir 20 68
K21 Erkek 33 Lisans F&B Miidiirii 10 25
K22 Kadin 41 Yiiksekokul Executive Chef 19 54
K23 Erkek 35 Lisans Isletmeci 11 47
K24 Erkek 39 Lise Executive Chef 21 38
K25 Kadin 37 Lisans Genel Midiir Yrd. 14 55
K26 Kadin 45 Lisans Isletmeci 22 33
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K27 Erkek 25 Yiiksekokul Servis Sefi 4 29
K28 Erkek 56 Lisans Genel Miidiir 22 55
K29 Kadin 29 Lise Servis Sefi 10 68
K30 Kadin 35 Lisans F&B Miidiirii 8 62
K31 Erkek 37 [lkdgretim Ex. Sous Chef 28 54
K32 Erkek 61 Lisans Isletmeci 41 71
K33 Erkek 56 Doktora Akademisyen 32 45
K34 Erkek 42 Doktora Akademisyen 25 62
K35 Kadin 37 Doktora Akademisyen 12 34

4.2. Birincil Kaynaklardan Yar Yapilandirilmis Goriismelerden Elde Edilen Bulgular

Birincil kaynaklar; en genel tanimiyla ilk elden kanittir (Abbott, 1996: 30). El yazmasi, birincil-
sahis giinlikleri, sozli tarih, mektuplar, roportajlar, fotograflar, haritalar, filmler, ses kayitlari,
miizik ve tarih fragmanlar1 gibi kendi baslarina eksik, fakat analiz edilip bir araya getirildiginde
sahsi bakis agilari, insan dramlar1 ve derin tarihsel anlayis ihtiva eden eserlerdir (Veccia, 2004: 3).

Arastirmada veri toplamak icin 35 kisi ile gorlisilmiistiir. En az 25 dakika, en ¢ok 90 dakika siiren
goriismelerin ortalamasi 52,4 dakika olarak tespit edilmistir.

Katilimcilardan 12’si restoran (%34.3), 10°u 3 yildizli otel (%28.6), 7°si 4 yildizl1 otel (%20.0) ve
6’s1 5 yildizli otel (%17.1) isletmesinde ¢aligmaktadir. Katilimcilara dair bilgiler incelendiginde;
23’Unln (%65.7) erkek, 19’unun (%54.3) lisans mezunu, 9’unun (%25.0) genel miidir
pozisyonunda calismakta, 20’sinin (%57.1) 26-40 yas araliginda oldugu, 14’iiniin (%40.0) sektorde
11-20 y1l arasinda ¢alismakta oldugu tespit edilmistir (Tablo 4).

“Konya Denilince Aklimza Gelen Gastronomi Unsurlar1 Nedir?”

Katilimcilardan gelen cevaplar dogrultusunda en cok; etli ekmek, tirit, firin kebabi, tahinli pide,
bamya corbasi, arabasi ¢orbasi, mevlana boregi, yag somunu, hosmerim, bandirma, akide sekeri,
mevlana sekeri ve sag arasi tatlisinin akla gelen gastronomik unsurlar oldugu belirlenmistir.

“Konya Ilinde Faaliyet Gosteren Turizm isletmelerinin Yiyecek icecek Servisi Meniilerinde
Yoreye Ozgii Gastronomi Unsurlarimin Bulunma Durumu”nu belirlemeye yo6nelik sorulan
soruya katilimcilarin genel olarak; konaklama isletmelerinin yiyecek igecek servis boliimlerinin
meniilerinde yer vermezken restoran isletmelerinin meniilerinde yer verdiklerini belirtmislerdir.
Isletmelerin meniilerinde yoreye ozgii gastronomi unsurlarinin bulunma durumu hakkinda
katilimcilarin gorisleri su sekildedir;

“Konya ilini ziyaret eden misafirler ve tur operatorleri genellikle gezi programlarinda
yer alan mevkilerin yakinlarinda bulunan yoresel restoranlari tercih ettikleri igin
konaklama isletmelerinden bu yonde bir talep bulunmamaktadir.” (K1-13).

“Isletmemizi is adamlar: yada isletmelerin pazarlama ¢alisanlar tercih etmektedir. Bu
misafir grubu giin i¢inde kendi alanlarinda faaliyet gosteren isletmelerle goriistiigiinden
isletmemizde kahvalti disinda yiyecek-icecek servisini tercih etmemektedir. Tercih
edenler igin ise set menu uygulamasi yapiyoruz. Bu uygulamada meniilerimiz geleneksel
Tiirk mutfagi icerikli hazwrlanmaktadir.” (K14).

“Ili ziyarete gelen yabanci turistler genellikle turlar: tercih ediyorlar. Tur rehberleri ise
grubu anlastiklar: restoranlara yonlendiriyor. Giindiiz tur esliginde yoresel yemek yiyen
turistler aksam otellerinde yoresel yemegi tercih etmiyor. Dolayisiyla da meniiye
koyamiyoruz.” (4-5 Otel)

“Isletmemiz yarim pansiyon calismaktadir. Yoresel yemekleri sunabilecegimiz aksam
yemeklerimiz. Ancak, aksam yemegi alacak misafir sayimiz ¢ok degisken oldugundan
bu 6giinde acik biife servisini tercih ediyoruz. Acik biife servisinde ise meniide diinya
mutfagi ve geleneksel Tiirk mutfagi yemeklerine yer veriyoruz.” (K15-20).

“Konaklama isletmelerini genellikle tur ile gelen gruplar tercih etmektedir. Bu gruplarin
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giinlik tur planlarinda 6gle ve aksam yemekleri Mevlana tiirbesi ¢evresindeki
restoranlarda oldugundan sadece oda-kahvalti konseptinde ¢alisiyoruz.” (K21-23).

“Konya ilini ziyaret eden Ozellikle yerli turistler, yoreye ait yoresel gastronomi
unsurlarin1  tercih etmektedir. Ancak, bu tercihler ¢cok genis olmayip, belli bash
unsurlardan olustugundan Konya iline ait tiim gastronomik unsurlar isletmelerin
Meniilerine konulmamaktadir.” (K24-32).

“Otel isletmeleri belirli donemlerde meniilerinde ozellikle Konya mutfagi, Selcuklu ve
Mevlevi mutfagr yemeklerine meniilerinde yer vermektedir. Restoranlarda bu durumu
goremiyoruz. Restoranlar meniilerinde ¢ok fazla degisiklik yapmadiklar: gibi Konya
bolgesine ait yoresel yemeklere de yeterince yer vermemekte, yer veren isletmelerin ise
yiizeysel kaldig1 goriilmektedir.”(K33).

“Gastronomi turizminin bir ilde gelismesi i¢in en 6nemli faktér turizm isletmelerinin
yoreye ait yoresel yemeklere meniilerinde yer vermeleridir. Bu sekilde, hem ydreye ait
yoresel yemeklere sahip ¢ikilmis ve yasatilmasi saglanmis, hem de isletmeye gelen yerli
ve yabanci turistlere dogru sekilde tanitiminin yapilmasi saglanmis olur. ” (K34-35).

“Konya Ilinde Faaliyet Gosteren Turizm isletmelerinin Yiyecek Icecek Servislerinin Hizmet
Kalitesi ve Turizm Talebinin Artmasi Durumunda Bu Talebin Karsilanma Durumu” nu
belirlemeye yonelik sorulan soruya katilimcilarin genel olarak; gerek il genelinde faaliyet gdsteren
konaklama isletmelerinin yiyecek icecek servis boliimlerinin gerekse restoranlarin bu talebi
karsilayabilecek dilizeyde insan kaynagi ve donanima sahip olduklari goriisiinde olduklart
belirlenmistir. Talebin artmasi durumunda bu talebin karsilanmasinda katilimcilarin goriisleri su
sekildedir;

“Konya ilinde faaliyet gosteren gerek konaklama isletmelerinin yiyecek igecek
servislerinin gerekse restoranlarin hem donanim hem de personel sayis1 ve nitelikleri
bakimdan misafir beklentilerini karsilayabilecek diizeyde yeterlidir. “(K2, K4, K7-9,
K18-23, K32).

“Bir ¢ok Anadolu sehrine kiyasla Konya ili turizm isletmeleri ile restoran isletmeleri iyi
diizeyde yemek ve servis hizmeti sunmaktadir. Ancak, tur operatorleri ile sehre gelen
misafirler tur firmasmin tercih ettikleri daha diisik kalite isletmelere
yonlendirilmektedir. Bu da Konya ili gastronomi turizminin tanitimini olumsuz sekilde
etkilemektedir.” (K6, K11-13, K17, K28, K29).

“Il genelinde mutfak boliimii icin nitelikli personeli bulunmaktadir. Ancak, servis
boliimii i¢in nitelikli personelin farkli nedenlerle de olsa daha ¢ok resort otelleri tercih
ettiklerinden servis boliimii i¢in nitelikli personel bulmak giictiir. Iyi bir servis hizmeti
sunulmast icin isletmelerin nitelikli servis personellerini il igersinde istihdamini
saglamasi konusunda gerekli 6nlemleri almalar1 gerekmektedir.” (K5, K10, K16, K24).

“Talebin zaman zaman arttig1 donemler olabilmektedir. Omegin; Seb-1 Aruz haftasi,
tarim fuar1 gibi. Isletmeler bu gibi ddnemlerde artan talebi karsilayabilemktedir.
Isletmeler bunun igin gerekli donanim ve insan kaynaklarina sahiptir.” (K1, K25-27,
K31).

“Konya ilinde belirli donemlerde yogunluk artmaktadir. Isletme sayisi yeterli olup
sadece bu donemler icin isleme sayisimin arttirtlmasina gerek yoktur. Ancak, bu
dénemde yasanan yogunluk kalifiye eleman konusunda sikinti olusturmaktadir. Bunun
¢coziimii olarak, isletmeler turizm okullar: ve tiniversitelerin ilgili boliimlerinde ogrenim
goren ogrencileri tam zamanli ya da yari zamanli olarak egitimlerini de tamamlayarak
istihdam ederek ¢ozebilir. Ayrica, il genelinde igletmelerin toplam kalite yonetimi (TKY)
agisindan ¢ok zayif olduklar gériilmektedir. Bunun icin gerekirse profesyonel destek
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alinabilecegi gibi isgorenlerin mesleki ve kisisel gelisim konularinda belirli dénemlerde
mutlaka egim almalari saglanmalidir.” (K33).

“Bu sorunun cevabini iki agidan degerlendirebiliriz. Birincisi; yeterli ve kaliteli
donanim, ikincisi; yeterli ve nitelikli yiyecek igcecek hizmetleri béliimii personeli.
Konaklama isletmeleri icin birinci ve ikinci maddenin yeterli oldugunu diisiinsem de,
bagimsiz restoranlar i¢in birinci maddenin yeterli ancak ikinci maddenin ise yetersiz
oldugunu diisiinmekteyim.” (K34).

“Kalifiye eleman ¢ok Oonemli. Meslek liseleri ve iiniversitelerin turizm boliimlerinde
egitim alan Ogrencilere Konya’da faaliyet gosteren isletmelerde staj imkani ve
mezuniyetten sonra istihdam imkani saglanmalidir.” (K3, K14-15, K30, K35).

“Konya Ilinin Gastronomi Turizmi Acisindan Ne Diizeyde Oldugu ve Gastronomik Uriinlerin
Arttirllmasi ve Gelistirilmesi I¢cin Neler Yapilmasi Gerektigi” ni belirlemeye yonelik sorulan
soruya katilimcilarin genel olarak; gastronomi turizmi agisindan bir ¢ok ilde oldugu gibi heniiz
baslangi¢ asamasinda olup eksikliklerin ¢ok oldugu ortak goriisiine ulasilmistir. Katilimcilarin
Konya ilini gastronomi turizmi agisindan degerlendirmesi ve gastronomik tirlinlerin arttirilmas ve
gelistirlilmesi i¢in goriisleri su sekildedir;

“Bir ¢ok Anadolu iline goére gastronomi agisindan gelismeler olsa da diger
biiyiiksehirlerle kiyaslandiginda yeterli diizeyde olmadigi goriilmektedir. Gastronomi
turistinin ilgisini ¢eken konulardan biri de ilin sahip oldugu cografi isaretli tiriinlerdir.
Selguklu Devleti, Osmanli Imparatorlugu ve Tiirkiye Cumhuriyeti gibi yemek kiiltiirii
genis devletlere ev sahipligi yapmis bir il i¢in cografi isaretli gastronomik {iriin sayisi
cok azdir.” (K1-2, K7-9, K13-16, K21-25).

“Konya turizmi ve gastronomisinin bulundugu cografi ve beseri ozellikleri nedeniyle
heterojen bir yapi gosterdigi goriilmekte. Il merkezi kendi icinde homojen bir yapi
gosterse de ili ilcelerle birlikte degerlendirdigimizde, ilgelerin biiyiik olmasi ve yakin
olduklart illerin kiiltiirel yapisindan etkilendikleri diistiniildiigiinde heterojen yapt
gosteriyor. Bu nedenle ilin geneli bir biitiin olarak degerlendirilmeli, sadece il merkezi
calisiimamali, tiim ilgeler, belki de koylerde yapilacak ¢calismalar ile koklii aileler tespit
edilip eski Konya mutfag1 hakkinda bilgiler alinmali ve yaziya dokiilmelidir. Ozellikle
ilin sahip olunun degerler olan Sel¢uklu ve Mevlevi mutfagi, Atesbaz-1 Veli gibi
degerler on plana ¢ikarilmalidir.” (K33).

“Konya mutfagi genis bir yelpazede incelenmesi gerekir. Oysa, Konya mutfagi
denilince akla belli basli yemekler gelmekte ve isletmeler bu yemekleri sunmaktadir.
Ornegin; etli ekmek hemen hemen her restoran isletmesinde hazirlanip servis
edilmektedir. Ancak, halen turistik bir {irlin olamamistir. Yani, Konya’ya gelen turist
etli ekmek yemek icin gelmiyor, Mevlana tlirbesini ziyaret etmek, is seyahati yada diger
sebeplerle Konya’ya gelmisken etli ekmek yiyor. Dolayisiyla, Konya’da gastronomi
turistinden bahsetmek su an i¢in miimkiin degil. Bu nedenle, 6zellikle cografi isaret
almig Uriinlerin mutlaka turitik {riin  haline getirilmesi ¢alismalart  yapmak
gerekmektedir. Gaziantep bu konuda 6rnek alinabilir. Bir ¢ok turist Gaziantep’e farkl
nedenlerle seyahat ettigi gibi ilin sahip oldugu gastronomik iiriinlerle deneyim yasamak
icin de seyahat etmekte ve gelmisken ilin 6ne ¢ikan ziyaret mekanlarina gitmektedir. Bu
durum Konya i¢in 6rnek olusturmalidir.” (K34-35).

“Konya i¢in O6nemli bir destinasyon cekiilik merkezi Mevlana tiirbesidir. Mevlana
tiirbesi i¢in gelen bir ¢ok turist Mevlana mutfagini da deneyimlemek isteyecektir. Ancak
il genelinde bu hizmeti sunan bir restoran bulunmaktadir.” (K4, K17-18, K26).

“Konya ili bilytik ilgelere sahiptir ve her ilgenin mutfak kiiltiirii hem birbirinden hem de
merkezden farklilik gosterir. Yapilacak envanter c¢alismalarinda ilgelerin ve bagh
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koylerin ayri ayr1 degerlendirilmesi gerekir.” (K5-6, K27, K29-30).

“Gastronomi turistinin ilgisini ¢ekmek ve ilin gastronomi turizmini gelistirmek igin;
Selguklu ve Konya mutfagina ait yemeklerin envanterinin yapilarak sandartlagtiriima
caligmalarinin yapilmasi, ilin sahip oldugu yoresel gastronomi unsurlaria cografi isaret
alinmas1 konusunda gerekli ¢caligmalarin yapilarak bagvurularin bagslatilmasi, gastronomi
etkinliklerinin daha profesyonelce diizenlenmesi, say1 ve ¢esitliliginin arttirilmasi, yerel
ve ulusal basinda Konya gastronomisinin tanitiminin arttirtlmasina yonelik ¢alismalarin
yapilmasi, Gaziantep ve Hatay illerinde oldugu gibi Konya ilinin de UNESCO
Gastronomi  Sehri {invanin1 alabilmesi i¢in gerekli c¢alismalarin baglatilmasi
gerekmektedir”. (K10, K20, K28).

“Konya’da gastronomi acisindan son yillarda bazi etkinlikler yapilmis ve az da olsa
dikkat ¢ekmeye baglamistir. Ancak, bu caligmalar halen istenilen diizeyde ilde
gastronomi turizminin gelistirilmesini ve gastronomi turistinin ili destinasyon olarak
gorerek tercih etmesini saglamamaktadir. ” (K11-12, K19, K31-32).

“Konya Ili Gastronomi Turizminin Gelistirilebilmesi I¢in Tlgili Paydaslara Diisen
Sorumluluklarin Neler Oldugu” nu belirlemeye yonelik sorulan soruya katilimcilarin genel
olarak; gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in; tiniversitelerin ilgili boliim ve alanlarinin destegi
ile konaklama ve restoran igletmeleri, yerel yonetimler ve STK’larin ortak komisyonlar kurmalari
gerekliligi goriisiine ulasilmistir. Katilimcilarin Konya ilini gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in
ilgili paydaslara diisen sorumluluklari i¢in goriisleri su sekildedir;

“Konya ili i¢in gastronomi turizminin gelistirilmesinde {niversitlerde gastronomi
uzmanlari, yerel yonetimlerden alan uzmanlar1 ve STK’lardan temsilcilerin katilacaklari
komisyonlar olusturulmalidir. Bu komisyonlarin calisabilecekleri bir ¢cok baslik ve alt
baslik gastronomi turizmi gelistirilmis iller Ornek alinarak olusturulabilir.
Komisyonlarin ¢aligmalar1 sonucunda olusturacaklar raporlar ¢ercevesinde gastronomi
turizmini gelistirecek etkinliklere doniistiirmelidir.” (K1-4, K11-13, K18-20, K23-24,
K30-32).

“Oncelikle, yoreye ait ancak heniiz cografi isaret almamis gastronomik unsurlarmn
cografi isareti almasina yonelik calismalar baslatilmali. Cografi isaret almis tiriinlerin
tanitimlar1 yapilmali, turistlerin bu iirlinleri veya bunlarin kullanilarak hazirlanan
yemekleri deneyimle firsati sunulmalidir. ” (K5-7, K9-10, K21-22, K29).

“Tur operadrlerine ¢ok is diisiiyor. Ozellikle rehberler Konya mutfagina ait iiriinlerin
tamtimina onem vermeil ve Konya mutfag iiriinlerini gercekten dogru sekilde iireten
isletmeler tercih edilmelidir.” (KS§).

“Ulusal medya tanitimda énemli. Ulusla medya ve gastronomi alaninda uzman kisilerin
Konya’ya ziyaretleri saglanarak tanitimin ulusal boyutlarda yapilmasi saglanmalidir.”
(K14-17, K25-28).

“Kamu da kar amact giitmeyen kurumlar mutlaka etkin rol oynamaldir. Oncelikle
Konya ilinin gastronomi turizmi potansiyeli iyi arastirilmali, ozel sektor temsilcileri ve
akademisyenlerin de yer aldigi olusturulacak komisyonlarda gastronomi turizmini
gelistirmeyi hedefleyen politikalar olusturulmalidir. Tabi bu politikalarin hayata
gecirilmesinde en onemli faktor maddi olanaklar oldugu icin yerel yonetimlerce de
desteklenmelidir” (K33).

“Alaninda uzman akademsiyenler yerel yoOnetimlerce desteklenecek gastronomi
turizmini gelistirici projeler iiretmeli. Bu projeler Mevlevi mutfagi, Selguklu mutfagi,
Meram mutfagi gibi spesifik konularda olablecegi gibi ilin genel gastronomi turzmini
gelistirici konularda da olabilir.” (K34-35).

smartofjournal.com / editorsmartjournal@gmail.com / Open Access Refereed / E-Journal / Refereed  / Indexed
Journal @

123 SMAR




Social, Mentality and Researcher Thinkers Journal 2020 (Vol6 - Issue:28

“Konya Ilindeki Gastronomik Degerlerin Ne Diizeyde Hediyelik Esya Olarak Kullanildig1 ve
Ne Tiir Unsurlarin Gelistirilebilecegi” ni belirlemeye yonelik sorulan soruya katilimcilarin genel
olarak; hediyelik gastronomik unsur olarak toplu tasima araglarinda gotiirebilecekleri ¢ok fazla
alternatif olmadigi, gelen misafirlerin daha ¢ok mevlana sekerini hediyelik olarak tercih ettiklerini,
bunun da ilin gastronomi tanitiminda bir dezavantaj olarak goriildiiglinii belirttikleri gorilmistiir.
Katilimcilarin  Konya ilini gastronomi degerlerinin  hediyelik olarak kullanilmasimna ve
gelistirilmesine yonelik goriisleri su sekildedir;

“Konya mutfag1 agisindan hediyelik olarak gotiirebilecekleri ¢ok fazla bir alternatif
yoktur. Genellikle turistlerin mevlana sekeri gotiirdiiklerini goriiyoruz. Oysa yapilacak
caligmalar ve projeler ile turistlerin gotiirebilecekleri hediyelik esyalar gelistirilmelidir.”
(K1-3, K15-16, K18-20, K30-31).

“Genis bir mutfak kiiltiirline sahip Konya i¢in hediyeliklerimiz ¢ok simnirli. Turistlerin
hediyelik aligverislerinde gastronomik unsurlarimiz bulunmamaktadir. Oysa ki,
ozellikle cografi iseretli liriinlerimizi yanlarinda hediyelik olarak gotiirerek tanitiminda
aktif rol oynamalari saglanmalidir.” (K5-9, K17, K21-22, K25-28).

“Konya mutfagi yemekleri genellikle etli olduklarindan sicak sekilde tiiketilmesi
gerekir. Bu yemekleri de hediyelik olarak gotiiremezler. Bu nedenle de soguk
yiyecekler ile tatlilarin hediyelik iirlin olmasi lizerine diisiinmek gerekir.” (K4, K10-14,
K23-24, K28, K32).

“Bu konuda yine Gaziantep Ornek olarak alinabilir. Gaziantep’te Ozellikle serbetli
tatlilarin hediyelik iiriin olarak hazirlandigin1 goriiyoruz. Konya mutfaginda da serbetli
tatlilar onemli. Ayn1 yontemler kullanilarak hediyelik olarak hazirlanip pazarlamasi
yapilabilir.” (K33-35).

“Konya Ilinde Gastronomik Ac¢idan Hangi Uriinlerin Tescillenebilecegi” ni belirlemeye yonelik
sorulan soruya katilimcilarin genel olarak; Konya iline ait gastronomik 6gelerden mevlana boregi,
yag somunu, tirit, akide sekeri, bandirma, sirkenciibin serbeti, hosmerim ve peynirli baklavanin
tescil alabilecegi belirtilmistir. Ayrica, diiglin pilavi da Konya toplumunda 6énemli oldugu ve bu
seramoninin de tescillenebilecegi katilimcilarca idafe edilmistir.

“Konya Ilinin Markalasmasinda Gastronominin Rolii Nedir?” sorusuna katilimcilarin genel
olarak; son yillarda gastronominin turizm agisindan Oneminin artmasi ile 6zellikle Konya ilinin
markalagsmasinda ve pazar degerinin artmainda son derece Onemli oldugu vurgulanmistir.
Katilimcilarin buna yonelik goriisleri su sekildedir;

“Gastronomi son yillarda turizmin bir alt bashg: olarak ivme kazanmaktadir. Ozellikle
sehrin katma deger kazandirilmasinda aktif rol aynar. Bir sehrin markalagmasinda
gastronomiyi arag¢ olarak kullanan yerel yonetimler bu giine kadar bagarili olmuslar ve
sehrin markalagmasinda, tamitiminda ve pazarlamasinda gastronomiyi aktif olarak
kullanmaktadir.” (K1-3, K9-10, K16-20, K32, K34).

“Gastronomi ve gastonomi turizmi; bir sehrin markalagsmasinda, turizminin
gelismesinde, sehrin tanitiminda, sehrin 6ne ¢ikan kiiltiirel 6gelerinin pazarlanmasinda
onemli rol oynamaktadir. Ayrica; sehrin alt ve {ist yapisimin gelistirilmesi, turizm
isletmelerinin artmasi, mevcut olanlarin yenilenmesi ve gelistirilmesi, dolayisiyla
istihdam arttirllmasinda da 6nemlidir.” (K6-7, K14-15, K21, 26-28).

“Giiniimiizde sehirler gastronomi ile 6n plana ¢iktigmi goriiyoruz. Ozellikle UNESCO
Gastronomi Sehirleri arasina giren sehirlerin markalasma siirecinde ne kadar ilerledigi
goriilmektedir. Bunun farkina varan diger iller de bu konuda ¢alismalar yiiriitmektedir.”
(K4-5, K11-12, K31).

“Son giinlerde Gaziantep yada Hatay gibi sehrin markalasmasinda gastronominin etkin
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bir rolii yok. Ancaki yapilacak eskilik etmenlik faktoriiniin turistik tiriin gelistirmede
etkisi kullanilarak bu gerceklestirilebilir. Konya ili Hristiyanlik, Selcuklu devleti,
Osmanli Imparatorlugu ve Trkive Cumhuriyeti gibi ¢ok énemli din ve devletlere ev
sahipligi yapmis topraklar tizerinde kurulmugstur. Mutlaka gidilebildigi kadar eskilere
gidilip mutfak kiiltiiriintin temelleri arastirilmali ve envanteri ¢ikarilmalidwr.” (K33).

“Sehrin sahip oldugu ¢ok dnemli bir deger var, Atesbaz-1 Veli. Sehrin markalasmasinda
cok O0enmli bir role sahip iken maalesef yeterince kullanilamiyor. Bu konuda yerel
yonetimlerin daha duyarli olmasi, sehrin gastronomik unsuru olan Atesbaz-1 Veli’yi 6n
plana c¢ikararak sehrin gastronomi turizmi acisindan marka degerini arttirmasi
gereckmektedir.” (K8, K13, K22-25, K29-30, 35).

“Konya Ilinde Hangi Turizm Cesitliliginin On Planda Tutulmas1 Gerektigi ve Gastronominin
Bu Turizm Cesidinde Nasil Bir Rol Oynayacag1” sorusuna katilimcilarin genel olarak; Konya
ilinde inang¢ ve kiiltiir turizmi basta olmak iizere gastronomi turizmi, saglik turizmi, kongre ve fuar
turizmi, kis turizmi ve av turizmi gibi turizm c¢esitlerinin yiirlitiilebilecegi gortlslerine yer
vermiglerdir. Katilimcilarin buna yonelik goriisleri su sekildedir;

“Konya sehri genelinde pek cok turizm c¢esidi 6n planda tutulabilir. Bunlarin hepsi
sehirdeki turizm endiistrisini ve sehrin turizm harekliligini arttict etki olusturur.
Gastronomi turizmi ise, son donem yerli ve yabanc turistin 6zel ilgi gosterdigi ve aktif
olarak katilim sagladigi bir turizm cesididir. Dolayisiyla gastronomi turizmi, diger
turizm ¢esitlerini yonlendiren lokomotif gorevi gorebilir. Aslinda, Konya ilinin de
turizm hareketliliginin arttirilmasinda buna ihtiyag vardir.” (K1-6, K15-21, K27-30).

“Bazi iller de, gastronomi diger turizm ¢esitlerini destekleyici olarka rol alirken, bazi
iller de ise ana turizm ¢esidi olarak karsimiza ¢ikar. Destekleyici turizm ¢esidi roliinden
ana turizm g¢esidi roliine gegen illerin daha ¢ok markalastigt ve turistik iiriin
pazarlamasin1 daha ¢ok yaptiklar1 goriiliir. Konya ili i¢in gastronomi turizminin halen
basta inang¢ turizmi olmak lizere diger turizm ¢esitlerini destekledigini sdylenebilir.”
(K8-9, K11-13, K22-26, K32, K34).

“Oncelikle Konya merkezinde kiiltiir ve inang turizmi etkindir. Bu konu hakkinda bazi
calismalar yapilabilir. Ornegin; Konya inan¢ turizmi etkin oldugundan Tiirkiye nin
haci toplanma merkezi olabilir. Ilgelere baktigimizda kirsal turizm ve kis turizmine
yvonelik faaliyetler gelistirilmelidir. Belirli merkezlerle baglantilar: saglayacak gegitler
agtlarak tracking rotalari ¢izilebilir (Toros gegisi, Nevsehir gegisi gibi). Gastronomi
her turizm cesidi icin gerekli oldugu gibi aslinda kendisi de bir turizm ¢esididir. Bu
konuda ne kadar ¢ok calismalar yapilacak olursa il i¢in gastronomi turizmi o kadar
etkin rol aynayacaktir.” (K33).

“Konya, konumu itibariyle bir ¢ok alternative turizm ¢esidine ev sahipligi yapabilir.
Burda asil énemli olan, gastronomi turimzminin Konya turizminde yerinin belirlenmesi.
Gaziantep ve Hatay’a baktiginizda gastronomi turizminin ana rol, diger alternative
turizm ¢esitlerinin ise destekleyici rol oynadigint gérmekteyiz. Konya ili i¢in bu neden
miimkiin olmasin? Ancak, il olarak yolun ¢ok daha basindayiz, daha yapilmas: gereken
¢ok is oldugu kanaatindeyim” (K35).

“Konya Ilinde Gastronomi Turizminin Gelistirilmesi I¢in Neler Onerebilirsiniz?” sorusuna
katilimcilarin genel olarak; sehrin sahip oldugu gastronomi unsurlarinin korunmasi, tanitilmas ve
diizenlenecek etkinlikler ile yayginlastirilmasinin saglanmasina yonelik goriislerine yer
vermislerdir. Katilimcilarin buna yonelik goriisleri su sekildedir;

“Asil gorev yerel yonetimlere diismektedir. Universitelerin ilgili alanlarmin saglayacag
katkilarla yerel yonetimlerin destekleyecegi uluslararasi standartlarda ve katiliml
gastronomi etkinliklerinin diizenlenmelidir. Bu etkinlikler ulusal basinda yer almali ve
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sehin gastronomi turisti sayisi arttirllmalidir.” (K1-2, K4, K8, K19-21, K26-27, K31-

32).

“Akademisyenler; bu konuda neler yapilmasi gerektigini bilimsel verilerle ortaya
koymal1 ve buna doniik Onerilerin yer aldig1 raporlar olusturulmali. Yerel yonetimler;
bu raporlar dogrultusunda hareket etmeli, gerekli etkinlikleri diizenlemeli yada
desteklemeli ve turizm isletmelerinin koordinasyonunu saglamali. Turizm isletmleri;
yerel yonetimlerin projelerini desteklemeli ve en dnemlisi meniilerinde yerel mutfaga
yer vermelidir.” (K3, K13, K25).

“Her kuruma gorev diiser. Herkese is diiser. Turizm endiistrisinde aktif yada pasif
olarak gorev alan herkes ve her kurum. Tarla sahipleri, gida iireticileri, sarap lireticileri,
ascilik okullari, as¢ilar, turizmciler, gastronomi yazarlari, tur operatorleri ve rehberler,
TV programlar1 ve yemek dergileri, akademisyenler...” (K5-7, K14-15, K23-24, K28-
30).

“Gastronomi turistini destinasyonunuza ¢ekmek istiyorsaniz en iyi yol tanitimdir. Il
olarak Konya mutfagini tanitici faaliyetlere 6nem vermeliyiz.” (K9-12, K16-18, K22,
K34).

“Oncelikle katki verebilecek uzmanlik alani gastronomi olan kisilerin yer aldigi
komisyonlar olusturulmalidir. S6z konusu bu komisyonlar ildeki gastronomi turizmi
talebi ve arzini iyi sekilde analiz etmeli ve bu konuda ¢alistaylar diizenlenmelidir. Yerel
isletme yetkililerine verilecek egitim seminerleri, paneller ve workshoplar ile
gastronomi turizmininne oldugu ve il igin gereklilikleri anlatilmalidir. Tabi bunlarin
hepsi sonugta biitce gerktirir. Biitce konusunda yerel yonetimler bu komisyonlari ve
etkinlikerini desteklemelidir.” (K33).

“Turlar ve rehberler gergekten onemli. Rehberler sehre gelen yerli ve yabanct turisti
dogru restoranlara gétiirmeli ki turistler Konya mutfagini dogru tanisin.” (K35).

5. SONUC ve ONERILER

Turistler, kiiresellesen ve birbirine benzemeye baslayan diinyada kendilerinden farkli kiiltiirleri ve
giinliik yasam formlarin1 deneyimleme arzusu ile daha soyut yerel kiiltiir varliklarina ilgi duymaya,
gecmisin yapilasmis kiiltlir mirast ile degil, gegmis kiiltiirii bugiin giinliik yasam deneyimlerinde
tasiyan yerel halklar ile ilgilenmeye baslamiglardir. Bir toplulugun essiz diisiinsel, materyal,
entelektiiel ve duygusal 6zellikleri olarak kabul edilen ve kiiltiir, sanat, edebiyat, yasam tarzi,
birlikte yasama sekilleri, deger yargilari, gelenekleri ve inanglar1 kapsayan yerel kiiltiir, toplumun
yiizyillar boyunca gegirdigi sosyal ve ekonomik degisimlerin sonucunda olusmaktadir. Bu ilgi
sonucunda olusan soyut yerel kiiltiir varliklarina dayali turizm tiirleri bugiin turizmde yiikselen bir
trend sergilemekte, bir¢ok iilke az gelismis bolgelerini kalkindirmada soyut yerel kiiltiir varliklarini
harekete gecirmektedir. Bu baglamda, yerel gastronomi kiiltiirii, bahsedilen soyut yerel kiiltiir
varliklarinin, bugiin turizm amagli kullanilan en énemli degerlerinden biridir. “Bir baska bélgenin
essiz, farkli ve unutulmaz yemegini, sarabini ve diger yoreye Ozgii gastronomi varliklarini
deneyimlemek amaciyla yapilan seyahatleri” tanimlanan gastronomi turizmi, tiim turizm tiirlerinde
oldugu gibi genis bir tedarik zincirine, dolayisiyla biiyiik bir ¢arpan etkisine sahiptir (Cagli, 2012:
99).

Konya ilinde faaliyet gosteren turizm isletmelerinde yOnetici olarak ¢alisan personel ve uzmanlik
alan1 turizm olan akademisyenler ile Konya ilinin gastronomi potansiyeli degendirildigi ¢alismada;
Konya ili gastronomi unsurlarinin halen turistik iirlin haline gelmedigi, il genelinde gastronomi
turizminin gelistirilmesi, gastronomi unsurlarinin tanitilmasi ve pazarlanmasi agisindan bunun
saglanmasi gerektigi ortaya ¢cikmistir. Aksoy ve Sezgi (2015), gastronomi turizmi diger turizm
cesitleriyle birlestirildiginde potansiyelinin artiracagi; Akyiirek ve Zeybek (2018), Giimiishane
ilinin gastronomik degerlerinin turistik ilirlin konumuna getirilerek diger turizm tiirleri ile
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biitiinlestirilmesi gerektigi; Pasli ve Celikkanat (2018), gastronomi turizminin gelistirilerek Giresun
iline gelen turistlerin sehre 0zgii yoresel yemeklere ulagmalar1 saglanmasi gerekliligi sonuca
ulagmustir.

Konya ilinin gastronomik unsurlar1 degerlendildiginde; biiyiik devletlere ev sahipligi yapmis bir
bolgede kurulu Konya ilinin bu durumdan etkilenerek gelistirdigi pek ¢ok yoresel iirlinii ve yerel
mutfak Ogeleri bulundugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica; mevcut cografi isaret almis triinlerin
yaninda cografi isaret alma potansiyeli olan iiriinler de bulundugu goriisleri mevcuttur.

Genel olarak Konya ilinin gastronomi turizmi potansiyeli degerlendirildiginde; gastronomi sehri
olabilecek bir potansiyele sahip oldugu, ancak diger gastronomi turizmi sehirlerine gore daha ¢ok
yolun basinda olup yapilacak cok islerin oldugu ortak kanisina varilmistir. Yapilan goriismeler
sonucunda elde edilen veriler dogrultusunda Konya ili gastronomi turizmini gelistirmek igin su
onerilerde bulunulabilir;

* {1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii énderliginde uzmanlik alani turizm olan akademizyenler, turizm
isletmeleri yoneticileri ve yerel yonetimlerden ilgili birimler ile ilgili STK temsilcilerinin yer aldigi
“Konya Il Gastronomi Turzmi Kurulu” olusturulmalidir.

* Uzmanlik alan1 turizm olan akademisyenlerce hazirlanacak “il gastronomi raporu” dogrultusunda
kurulun il genelinde turizm ile dogrudan yada dolayli olarak baglantili tim kurum ve kuruluslar
koordine etmelidir.

* Hazirlanan rapor dogrultusunda gastronomi etkinliklerinin organize edilmesi, bu etkinliklerin
yerel yonetimlerce desteklenmesi ve ulusal diizeyde tanitimlar1 yapilmalidir.

* Konya il mutfagi yoresel iirlin ve yerel mutfak iirlinlerinin evnavterinin tutulmasi ve
standartlagtirma ¢alismalar1 yapilmalidir.

* Konaklama isletmelerinin yiyecek icecek servisleri ile bagimsiz restoranlarin meniilerinde yoresel
iirlin ve yerel mutfak {iriinlerine yer verilmesi tesvik edilmelidir.

* Mevcut cografi isaret almis yoresel iiriin ve yerel mutfak iirlinlerinden bagka, cografi isaret alma
potansiyeline sahip yoresel iirlin ve yerel mutfak iirlinlerin belirlenmesi ve tescillenme basvurulari
yapilmalidir.

* Tur operatorleri ve rehberlerinin yoresel liriin ve yerel mutfak iiriinleri konusunda bilgilendirilme
caligmalar1 yapilmalidir.

* 11 disgindan gelecek yerli ve yabanci turisler i¢in Konya mutfagini tanitict tanntm faaliyetleri
(seminer, sdylesi, workshop gibi) diizenlenmelidir.
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