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GiRiS

Cocuk-Medya Etkilesiminde Cizgi Filmlerin Rolii:
Okuryazarhgi Cercevesinde Bir Degerlendirme

Medya

The Role of Cartoons in Child-Media Interaction: An Evaluation in the

Framework of Media Literacy
Secil UTMA !

B Opr.Gor. Aydin Adnan Menderes Universitesi, Atca Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama Ve Reklamcilik Boliimii,Aydin, Tiirkiye

OZET

Giiniimiizde zamanlarimin ¢ogunu internet ve televizyon basinda gegiren g¢ocuklar, medya teknolojileri ile igli
diglt bir hayat yagamaktadir. Ebeveynlerin ¢ocuklarina yonelik sergiledikleri davraniglar, onlarin medya araglari
ile kurduklar iliskide belirleyici olmaktadir. s yasamlarma daha fazla vakit ayiran ebeveynlerin, ¢ocuklarma
ilgi gostermemeleri, onlarm daha uzun siirelerle televizyon karsisinda vakit gegirmesine neden olmaktadir. Ev
islerini yetistirme telaginda gocuklarini ¢ogunlukla ‘elektronik bakicilara’ yani televizyona teslim etmektedir.
Televizyon yayinlari i¢inde ¢izgi filmler; ¢ocuklarin en fazla izledigi ve etkilendigi programlar arasindadir. Cizgi
filmlerde olumlu mesajlar yaninda, olumsuz igeriklerle de siklikla karsilagilmaktadir. Medya programlarinin
iceriklerinde yer alan aldatict mesajlar, onlarin zihinsel ve duygusal gelisimlerini olumsuz y6nde etkilemektedir.
Cocuklar ¢izgi filmlerin iirettigi eglenceli, giizel, gii¢lii kahramanlarla kendilerini 6zdeslestirerek, onlari model
almaktadir. S6z konusu medya igerikleri aracilifiyla tiiketici yagam tarzi, siddet kiiltiirii ve olumsuz davranig
ornekleri kiigiik yastaki ¢ocuklara iletilmektedir. Medya karsisinda savunmasiz durumda kalan cocuklarin
korunmasi noktasinda medya okuryazarlig1 6nemli bir beceri olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Medya okuryazarlig
sayesinde ¢ocuklar medyada gordiiklerini aklin siizgecinden gegirerek elestirel bir bakis agisi kazanmakta;
mesajlari ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde etmekte, bilingli bir medya okuryazari olmaktadir.
S6z konusu g¢aligma, cocuklarin ¢izgi filmler 6zelinde medya ile kurdugu iligkinin etkilerini, tiiketim
aligkanliklari, siddet ve saldirganlik baglaminda degerlendirmek amaciyla gergeklestirilmigtir. Calismada
dokiiman incelemesi yonetimi kullanilarak, konuyla ile alan yazin taramasi yapilmis, elde edilen veriler
dogrultusunda dnerilere yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya ve Cocuk, Tiiketim, Siddet, Cizgi Film, Medya Okuryazarlig.

ABSTRACT

Today, children who spend most of their time in front of the internet and television live a life in harmony with
media technologies. Behaviors of parents towards their children determine their relationship with media tools.
Parents, who spend more time in their business life, do not show interest in their children, causing them to spend
more time in front of the television. In the rush of raising housework, she often delivers her children to
‘electronic caregivers', that is, to television. Cartoons in television broadcasts; It is among the programs that
children watch and affect the most. In addition to positive messages, negative content is also frequently
encountered in cartoons. The deceptive messages in the contents of media programs negatively affect their
mental and emotional development. Children identify themselves with the fun, beautiful and powerful heroes
produced by cartoons and take them as models. Consumer lifestyle, culture of violence and examples of negative
behavior are conveyed to young children through the media contents in question. Media literacy comes to the
forefront as an important skill at the point of protecting children who are vulnerable to the media. Thanks to
media literacy, children gain a critical perspective by filtering what they see in the media; acquires the ability to
analyze, evaluate and convey messages, and becomes a conscious media literate. The aforementioned study was
carried out in order to evaluate the effects of children's relationship with the media, especially in cartoons, in the
context of consumption habits, violence and aggression. In the study, using the document review method, a
literature review was made with the subject, and suggestions were made in line with the data obtained.

Keywords: Media and Child, Consumption, Violence, Cartoon, Media Literacy

Belirli ekonomik ve kiiltiirel hedefler dogrultusunda programlar iireterek, ¢ocuklarin iginde bulunduklari
diinyay1 ne sekilde deneyimleyecekleri noktasinda 6nemli referans gergevesi olusturan medyanin cazibesi her
gegen giin artmakta, okul ve aile kurumlar1 gibi ana aktorler ise ikinci plana itilmis goriinmektedir. Ekran
karsisinda kendileri igin hazirlanmis igerikler ile uzun zamanlar gegiren ¢ocuklar, kitle iletisim araglarmin
irettigi eglenceli, giizel, gli¢lii kahramanlarla kendilerini 6zdeslestirerek, onlar1 model almaktadir.

Gilintimiizde kitle iletisim araglari, yetiskinler kadar ¢ocuklarin yasaminda da 6nemli rol oynamaktadir. Cocuk
programlari icerisinde ¢izgi filmler, reklamlar, bilgisayar oyunlart dnemli rol oynarken, bunlar araciligiyla
medya popliler ve hayali kahramanlar tireterek, pazarlama faaliyetlerinde kullanmaktadir. Cocuklara yonelik
hazirlanan medya programlarinin igeriklerinde yer alan yaniltici ve aldatict mesajlar, onlarin fiziksel, zihinsel
ve duygusal gelisimlerini olumsuz yonde etkilemektedir. Yogun is temposu nedeniyle ebeveynlerin ¢ocuklara
daha az zaman ayirmalari, onlarim medya teknolojileri karsisinda daha fazla vakit gegirmelerine yol
acmaktadir.
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Televizyon yaylar iginde ¢izgi filmler; cocuklarm en fazla izledigi ve gorsel 6zellikleri nedeniyle en fazla
etkilendigi programlar arasindadir. Popiiler kiiltiiriin aktarildigi énemli televizyon igeriklerinden biri olan ¢izgi
filmlerin islevleri; 6gretmek, eglendirmek ve egitmektir. Ancak her ¢izgi filmde bu olumlu mesajlar yaninda,
olumsuz igeriklerle de siklikla karsilasilmaktadir. Adeta ‘kaydetmeye hazir bos bir plak’ olarak
nitelendirilebilecek cocuk beyni, dogru ve yanlis arasindaki ayrimi tam olarak yapamadigindan dis ¢evreden
kendisine ulagan tiim iletileri alarak bunlari zamanla igsellestirme yoluna gitmektedir. Cocuklarin kiigiik
yaslarda edindikleriyle olusturdugu =zihinsel yapi, kisiliginin sekillenmesinde belirleyici olmaktadir.
Cocuklarin davranislarini, duygularini, aliskanliklarini etkileme giicline sahip olan medya igerikleri
araciligryla tiikketici yasam tarzi, siddet kiiltiiri ve olumsuz davranmis Ornekleri kiiclik yastaki cocuklara
iletilmektedir.

Gelisen teknoloji ile birlikte medya karsisinda savunmasiz durumda kalan gocuklarin korunmasi noktasinda
medya okuryazarligi énemli bir beceri olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Yazili, gorsel, isitsel, biiyiik ¢esitlilik
gosteren formatlardaki (televizyon, video, sinema, internet vb.) mesajlara ulagsma, bunlar1 ¢éziimleme,
degerlendirme, elestirme ve iletme yetenegi kazanabilmek seklinde tanimlanan medya okuryazarliginin
bugiiniin kiigiikleri, yarinin yetiskinleri olacak c¢ocuklarimizin saglikli kisilik gelisimi acisindan yayginlik
kazanmasi biiylik 6nem tagimaktadir.

MEDYA CAGINDA COCUK

Temel amaci bilgilendirme, eglendirme ve kamuoyu olusturma olan medyanin ¢ocuklar {izerinde énemli bir
etkisi bulunmaktadir. Medya; cocuklarin duygu ve diislincelerinin sekillenmesinde rol oynayan toplumsal
giiclerden biri olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Erken yaslardan itibaren medya araglarini kullanmay1 6grenerek,
zamanlarinin ¢ogunu internet ve televizyon basinda gegiren ¢ocuklar, medya teknolojileri ile i¢li digh bir hayat
yasamaktadir. Giiniimiiz diinyasinda medya ile kurulan yogun etkilesim, ¢ocuklarin iletisim bi¢imini
degistirmis, gorsellige dayali popiiler kiiltiir unsurlarinin 6n plana ¢ikmast gibi sonuglari beraberinde
getirmistir.

Bireysel gelisim agisindan olduk¢a 6nemli olan okul 6ncesi donem, bireyin dogumuyla baslayarak, sonraki 6-7
yillik dénemi igine almaktadir. Bu siiregte ¢ocuklarda meydana gelen hizli degismeler, yasam boyunca kisiyi
etkilemektedir (Deniz, 2017: 129). Okul 6ncesi donemde verilen egitim ile ¢ocuklarin zihinsel, bedensel ve
duygusal gelisimlerini saglayarak, dogru aligkanliklar kazanmalar1 amaglanmaktadir (Keskinkilig,2018:146).
Erken cocukluk donemi ¢ocuklarin algilariin en agik, kisiliklerinin olugmasinda en belirleyici evre olup, bu
donemdeki cocuklar basta ebeveynleri olmak iizere dis gevreyle etkilesime gegerek, bir takim davranislar
taklit ederek dgrenme egilimi gostermektedirler (Ozdemir vd, 2012).0-6 yas araligini kapsayan okul &ncesi
donemde cocuklar ¢izgi film ve bilgisayar oyunlarinda karsilarina ¢ikan eglenceli, giizel, gii¢clii kahramanlarla
0zdeslesip, duygusal bag kurmakta, onlarin yasam tarzlarini model almaktadir.

Endiistriyel yapilar ve profesyonel uzmanlar tarafindan hazirlanan ¢ocuk programlarinda gelismis
teknolojilerden yararlanilarak, eglence formatinda hazirlanan tasarimlarla, cocuklarin ilgisini ¢ekmek
amaglanmaktadir. Bireylerin davranislarini, duygularini, aligkanliklarini etkileme giicline sahip olan medya
icerikleri araciligiyla tiiketici yasam tarzi, siddet kiltiiri ve olumsuz davranig Ornekleri kiiciik yastaki
¢ocuklara iletilmektedir.

Ebeveynlerin ¢ocuklarna yonelik sergiledikleri davraniglar, onlarin medya araglart ile kurduklan iliskide
belirleyici olmaktadir. Is yasamlarna daha fazla vakit ayiran ebeveynlerin, cocuklarina ilgi gdstermemeleri,
cocuklarin daha uzun siirelerle televizyon karsisinda vakit gegirmesine neden olmaktadir (Yousaf vd.2015).
Ozellikle annelerin ¢alismasinin ¢ocuklarin televizyon izleme siireleri ile iliskili oldugu ortaya cikarilmistir
(Soumya vd.2014). Anneler bazen bilingli, bazen bilingsiz olarak televizyonu ¢ogu zaman bir ‘dadi’ olarak
kullanmakta; televizyon, ebeveynlerin  ‘yapmasi gereken isleri’ yaparken, cocukla ilgilenme igini
istlenmektedir. Yogun bir ¢aligma giinlin ardindan eve gelen anneler, ev islerini yetistirme telasinda
cocuklarimi ¢ogunlukla ‘elektronik bakicilara’ yani televizyona teslim etmektedir.

Gilinlimiizde erken yaslardan itibaren medya teknolojileriyle tanisan ¢ocuklarin en yakin arkadaslar1 cep
telefonlar1, bilgisayar ve internettir. TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu) 2013 yilinda yaptig1 arastirmada
Tiirkiye’de ¢ocuklarin bilgisayar kullanmaya baslama yasinin ortalama 8, internet kullanma yasimin 9, cep
telefonunu kullanma yasinin ise ortalama 10 oldugunu ortaya koymustur. Arastirmaya gore, ¢cocuklarin yiizde
24,4’ Uniin kendi bilgisayarina, yiizde 13,1’inin cep telefonuna sahip oldugu, yiizde 60,5’inin bilgisayar, yiizde
50,8’inin internet, yiizde 24,3’iiniin de akill telefon kullandig1 belirtilmistir (TUIK, 2013).

Avustralya’da 6-7 yag grubu 2 bin 143 c¢ocuk ile gergeklestirilen aragtirmanin verilerine gore ¢ocuklar giinde
ortalama 90 dakika televizyon seyretmektedir (Brown ve digerleri, 2010). Erdogan ve Baran (2008) tarafindan
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yapilan arastirmanin bulgulari, alt1 yas ¢ocuklarinin giinde ortalama 2-4 saat arasi televizyon seyrettiklerini
ortaya koymaktadir. Yalgin ve digerleri (2002) tarafindan yapilan arastirmanin sonuglarina goére ise okul
oncesi ve ilkogretim ¢ag1 ¢cocuklarinin yiizde 62’si giinde 2 saati, yiizde 8,31 ise giinde 4 saati televizyon
basinda gegirmektedir. Bazi iilkelerde ¢ocuklar giinde tig-dort saat televizyon izlemektedir (Corrigan,2010).

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu biinyesinde yer alan Kamuoyu Yaym Arastirmalart ve Olgme Dairesi
Baskanlig: tarafindan 2006 yilinda 17 ilde 7-14 yaslar1 arasinda ve ilkogretime devam eden bin 719 6grenci
iizerinde gerceklestirilen ‘ilkdgretim Cagindaki Cocuklarm Televizyon izleme Aliskanliklari Kamuoyu
Arastirmasi’ 6nemli sonuglar ortaya koymaktadir:“Hafta i¢i televizyon izleme siirelerine bakildiginda
katilimeilarin yiizde 27,4’iniin 2 saat, ylizde 19,5’inin 1 saat, yiizde 19,1’inin 3 saat televizyon izledigi
goriilmektedir. Bununla birlikte hafta sonu televizyon izleme siireleri degerlendirildiginde bu durum farklilik
gostermektedir. Buna gore katilimci 6grencilerin yiizde 28,4°1 5 saat ve istil, ylizde 20,8’1 2 saat ve yiizde
18,11 ise 3 saat televizyon izledigini ifade etmistir. Katilimcilarin hafta sonu televizyon izleme siiresi hafta ici
televizyon izleme siiresinin ortalama 2,5 - 3 katidir. 1lkogretim cagindaki 6grencilerin televizyon izleme
sebeplerine bakildiginda yiizde 66’lik bir kesimin “televizyon izlemeyi sevdigim i¢in”, yiizde 21,4’lik bir
kisminin “hayal diinyami gelistirdigi icin” ve ylizde 21,2’lik boliimiiniin ise “yapacak bagka bir seyim
olmadig1 igin” nedenlerini siraladig1 gériilmektedir. [lkogretim cagindaki dgrenciler arasinda en ¢ok izlenen
program tiirleri soyle siralanmistir: Cizgi film (yiizde 72,1), yerli diziler (ylizde 70,1), yarisma programlari
(ylizde 49,3), filmler (yiizde 45,8) ve ¢ocuk programlar1 (yiizde 44,6). llkdgretim ¢agindaki 6grenciler arasinda
en ¢ok sevilen ¢izgi filmler Tom ve Jerry (ylizde 22,3), Buggs Bunny (ylizde 17,9), Sirinler (yiizde 9,9) ve
Spider Man-Oriimcek Adam (yiizde 3,4)’dir. S6z konusu ¢izgi filmlerin sevilme nedenleri genel olarak komik
ve eglenceli olmalari ile kahramanlarina duyulan hayranliga baglanmaktadir.
(http://wvww.medyaokuryazarligi.org.tr/arastirmalar/ilkogretim_cagindaki_cocuklarin_tv_aliska  nliklari.pdf
13.11.2015)

Cocuklarin gelisiminde televizyon ve internet teknolojileri 6onemli bir rol oynamakta, bu araglar onlarin
karakterlerini, kimliklerini, davramislarini, diigiincelerini etkileyen Onemli sosyallesme araglari olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Cizgi filmlerin ve dizilerin ¢ocuklarin hayatinda 6nemli rol oynamasiyla birlikte,
cocuklar masal okumak yerine bu tip programlart seyretmeye agirlik vermektedir. Dinledikleri masallarla
hayal diinyalar1 zenginlesen ¢ocuklarin yerini, biiyiiklerin tasarladig1 ¢izgi filmleri izleyen, yaraticiliklar1 her
gecen giin korelen ¢ocuklar almistir (Giimiis, 2013).

Medya Cocuk Iliskisinde Tiiketim Olgusu

Her gegen giin yarattigi yeni bir kahraman ve onun imajina eslik eden iiriinleriyle ¢ocuklar tlizerinde biiyiik bir
etkisi olan medya, onlarin tiiketim aliskanliklarinin sekillenmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Sener, 2007).
Son yillarda yayginlasan tiiketen ¢ocuk imgesi ile firmalar reklam satis teknikleri ile ¢ocuklart hedef almaya
baglamislardir. Her seyin tiiketimle iliskilendirildigi bu ortamda tatmin olmama duygusunu yasayan ¢ocuklar
daha ¢ok tiikketim ve sahip olma kiiltiirline entegre bir yagsam stirmektedirler.

Popiiler karakterler iizerinden satis ve pazarlama faaliyetlerini yiiriiten reklam sektorii, ¢ocuklara yonelik
programlarda bunu ¢izgi film ve dizi kahramanlar gibi temsiller iizerinden ger¢eklestirmektedir. Medya
kahramanlarmin zeki, giizel, yakisikli, gliglii olmasi onlara olan inanci pekistirerek, bunlarin rol model olarak
benimsenmesini kolaylastirirken, ¢ocuklar onlar gibi olmak istemektedirler. Torlak’a (2001:249) gore
cocuklara yonelik reklamlarin bazi ¢izgi film kahramanlariyla birlikte desteklenmesi, ¢ocuklarin zihinlerinde
farkli imajlar olusmasina yol agmaktadir.

Cocuklara yonelik tiketim kiiltliriiniin en Onemli pargasini oyuncak endiistrisi olusturmakta, bu pazar
ortaminda ¢ocuklar tiiketici, oyuncaklar ise maddi kazang¢ saglanabilecek bir tiiketim nesnesi olarak
goriilmektedir. Inal’m (2007: 11) yorumu ile; “Giindelik hayatimizda da her an fark edebilecegimiz iizere,
ornegin bir ¢izgi film piyasaya siiriildiigiinde, akabinde hemen o ¢izgi filmdeki karakterlere ait yiginlarca iiriin
de piyasaya sunulmaktadir. ABD ve diger batili iilkelerin kiiltiir endiistrisi, X-Man, Spider Man, Pokemon,
Terminator gibi sanal kahramanlar sayesinde ¢ocuklara aktarilmaktadir”.

Reklam firmalarinin 6ncelikli hedef kitlesi iginde ¢ocuklar yer alirken, heniiz yorumlama ve analiz yetenekleri
yeterli olgunluga erismediginden, reklam mesajlarindan en ¢ok etkilenen kesimi olusturmaktadir. Genelde
oyuncak, seker, dondurma, cips gibi iirlinler iizerinden cocuklar ile iletisime gecen reklam endiistrisi, bu
iiriinlerin lezzet, renk, koku gibi 6zelliklerini 6n plana ¢ikartmaktadir. Dogru ile yanlisi, gergek ile hayali ayirt
etme yetenekleri heniiz tam olarak gelismemis olan ¢ocuklarin; aldatici reklam mesajlarina maruz kalmasi,
cocugun iriiniin alinmas1 noktasinda anne ve babasi {izerinde baski olusturmasina neden olabilmektedir
(Sentiirk ve Turgut,2011: 64). Reklamlarin daima daha fazla ve yeni gereksinimler yarattig1 fikrine katilan
Yavuzer’e (1998:247) gore “Cocuklarin ger¢ek gereksinimleri ayirt edebilmeleri olduk¢a zordur. Reklamlarda
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gordiigii her {irline sahip olmak isteyen cocuk, ailesine bu konuda baski yapabilmekte ve istekleri yerine
getirilmediginde ailesine kars1 huzursuzluk cikarabilmektedir”.

Cizgi film kahramanlaryla ilgili yan {rlinlerin satislari, ¢izgi film endiistrisinin en 6nemli gelir kaynaklar
arasinda yer almaktadir. Aileler ¢ocugu mutlu olsun diye, cocugun istedigi her tiirlii popiiler ¢izgi kahraman
tastyan saat, ¢anta, ayakkabi, oyuncak bebek, araba, kiyafet, kirtasiye esyalari gibi iirlinleri satin almak
zorunda kalabilmektedir. As¢1 (2006) ¢ocuklarin bityiik gogunlugunun ¢izgi film ya da animasyon karakterleri
tarafindan reklami yapilan {irlinleri alma egiliminde olduklarini ifade etmektedir. Aga¢ ve Harmankaya (2009)
ise cizgi filmler ve televizyondaki diger 6gelerin cocuklarin giysi tercihlerini 6énemli oranda (yiizde 49.,9)
belirledigini ifade etmektedir. inal’m (2009: 43) ifadesiyle, “Cocuklara verilen fikir, ‘tiikettigin siirece varsin’
diisiincesidir. Cocuk, cogu zaman popiiler kiiltiir tirlinlerini belirleyen, yerel olmaktan ziyade daha da kiiresel
hale gelen ideolojik igeriklerle kusatilmig bir diinyada yasamaktadir. Bir bagka deyisle, modern toplumun
yizyillar iginde olusturdugu ‘iretici-yurttas-¢cocuk’,postmodern toplumda yerini ‘tiiketici-kiiresel-gocuk’a
birakmistir”.

Medya-Cocuk iliskisinde Siddetin Yeri

Medyada siddet olgusu, ¢ocuklara yonelik olarak hazirlanan basta bilgisayar oyunlari, ¢izgi filmler, sinema
filmleri, diziler olmak {izere farkli medya program igeriklerinde karsimiza ¢ikmakta, yapilan ¢alismalar
siddetin ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkileri oldugunu ortaya koymaktadir.

Cocuklara yonelik olarak hazirlanan birgok medya igeriginde yogun bir sekilde siddete yer verildigi
goriilmektedir. Ozellikle ¢izgi filmlerde siddet sahneleriyle siklikla karsilasan cocuklarda saldirgan
davraniglar, siddete karsi duyarsizlagsma, koti ve korku dolu bir diinyada yasiyor olma algist
olusturulmaktadir. Yapilan ¢alismalar, siddet sahnelerine maruz kalmanin, ¢ocuklarda saldirgan davranislari
arttirdigin1 géstermektedir.

Cizgi filmlerde sorunlarin ¢éziimil i¢in siddete basvurulmakta, bunun mesrulugunu vurgulamak adina da
eglenceli unsurlardan yararlanilmaktadir. Giintimiizde siddet kavramina olan bakis agisinin degistigini ifade
eden Yavuzer’e (1982:400) gore; “Eskiden, Karagdz’iin Hacivat’a attigi bir samar ¢ocugu giildiirmeye
yeterken, simdilerde gézde olan Agackakan ¢izgi kahramani diismanina dinamitler yagdirma ya da onu havan
topuna koyup goge firlatma yoluyla kiigiik izleyicilerine giilme G6gesi saglamaktadir. Anlagilan, Gliimle
sakalasan bir kusak yetistirmekteyiz”.

Cocuga yonelik olarak hazirlanan programlarin yiizde 61 oraninda siddet igerdigini belirten Ozen ve Kartelli
(2017), televizyondaki siddet ile ¢ocuklarin siddete yonelik davranislart arasinda yakin iligki bulundugunu
ifade etmektedir. Televizyonda siddet igeriginin yogun olarak kullanilmasinin sonuglarindan biri siddet
goriintiilerinin kaniksanmamasidir (RTUK, 2006; Michaud,1991). Siddet igeriginin en fazla yer aldigi medya
program tiirlerinin basinda ¢izgi filmler gelmektedir. Avci’nin (2006: 139) ifadesiyle, “Cizgi filmlerdeki iyi
kalpli ve sevimli kahramanlarin, koétiilerle ya da kotiiliklerle miicadelesinde sorunlari siddet kullanarak
cozmeleri, siddetin hakli oldugu izlenimini olusturarak c¢ocuklarin bu tiir davranislari model almasini
kolaylastirmaktadir” Oktem’e (2003: 41) gére gocuklar, bireysel ve cevresel dzelliklerine gére televizyon
yayinlarinda yer alan siddet iceriginden farkli etkilenmektedir: “Bir c¢ocuk siddeti taklit ederek
0zdeslesebilmekte ve bunun sonucu olarak siddeti hayatina yansitarak saldirganlasma ve sorunlarin
cozlimiinde siddeti kullanma egilimini benimseyebilmektedir”.

Cizgi filmlerde siklikla rastlanilan siddet sahneleri eglenceli ve komik unsurlarla ekranlara yansimakta,
kotiileri ve kotiiliikleri cezalandirmak igin basvurulan hakli bir eylem olarak gésterilmektedir (Isiker,2011).
Giroux, ¢ocuklar i¢in biiylik endiistriler tarafindan hazirlanan ¢izgi filmlerin eglendirmenin 6tesinde islevleri
oldugunu iddia eder. Ona (2007:109) goére, ¢ocuklarin giinliik yasamini dolduran bu filmler, toplumsal
degerleri ve rolleri 6gretmede aile, okul ya da dini kurumlardan daha giicliidiir. Televizyonda karsilastiklar
siddet sahnelerini taklit ederek, bu tiir eylemleri igsellestiren g¢ocuklar, ¢izgi film karakterlerini rol model
alarak onlarla kendilerini 6zdeslestirme yolunu segmektedir.

Eron ve Huesmann’in yaptig1 bir arastirmada 8 yasinda siddet dolu program izleyen g¢ocuklarin izlemeyen
cocuklara gore daha fazla saldirgan davraniglarda bulundugu ve aym ¢ocuklarin 19 yasina geldiklerinde de,
siddet programlarmi izlemeyenlere oranla daha fazla saldirgan olduklar goriilmiistiir. Bu arastirmanin
sonucundan ¢ikarak son yillarda okullardaki siddet olaylarinin artmasinin nedenlerinden biri olarak kiiclikken
izlenen siddet igerikli yapimlar olabilecegi sdylenebilir (issever,2008:117).

Medyadaki ve 6zellikle ¢izgi filmlerdeki siddetten etkilenen kiiciik yaslardaki ¢ocuklar, kendilerinin de siddet
kurbam olabilecegini diisiinmekte, korku ve kaygi gelistirmektedirler. Bu ¢ocuklarda sik sik aglama, kucak
isteme, saldirganlik egilimi, uyku bozukluklari, kekeleme, tuvalet aliskanliklarinda bozulma, giiven sorunlari,
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sosyal etkilesimden kopma, benlik degerinde diisme, dikkat toplama sorunlari ve depresyon egilimi
artmaktadir (Bonds 2002; Ledingham, Ledingham & Richardson, 1993).

Issever’in (2008:117) ifadesiyle, “Ana temas: siddet olan ¢izgi filmlere icerik bakimindan bakildiginda
kétiilerin giigsiizler lizerinde eziyeti vardir. Kotii karakterler genelde viicut ve yiiz olarak koétii olduklarm
yansitacak sekilde cirkin, iri yapili ve aptallardir. lyiler ve kétiiler arasindaki gatismaya gelindiginde ise bu
catismay1 baslatan hep kotiiler olmaktadir ve kazanan daima iyilerdir. Bu savasin kazanilmasi i¢in yapilan her
tiirlii siddet mesru bir yontem olarak izleyiciye mesaj halinde verilmektedir. Cizgi film kahramanlar1 genellikle
erkektir. Ancak son dénemde kiz cocuklarina yonelik siddet iceren ¢izgi filmlerde yapilmaya baglanmistir.
Cizgi filmlerde kahramanlar siddet kullandiklar1 sirada tiim mesajlarin1 bagirma esliginde vermektedirler.
Cocuklar bu kadar yiiksek sesle verilen mesajlar nedeniyle ¢izgi filmleri daha ¢ok ilgiyle izlemekte ve
kendileri de oyunlarinda komut verirken bagirarak hareket etmektedirler. Bir anlamda bagirarak giic gosterisi
yapilmaktadir”.

Cocuklarin internet ortaminda da oyunlar araciligryla siddet iceriklerine maruz kalmasi psikolojik ve zihinsel
acidan bir takim olumsuz sonuglar1 beraberinde getirmekte, siddetin mesrulagsmasina, kusku ve giivensizlik
duygusunun olusmasina, bireyin sorun ¢ézme noktasinda siddete basvurmasma yol agmaktadir. Siklikla
bilgisayar oyunu oynayan ¢ocuklarda Ozgiivenlerinde ve sosyal gelisimlerinde diisme, saldirganlik
davraniglarinda da artis goriilebilmektedir.

COCUKLARIN DUNYASINDA CiZGi FiLM

Tiirkcede “hayat vermek” anlamina gelen Latince “animare” kelimesi dilimizde “animasyon” seklinde
kullanilmaktadir. TDK tarafindan yayimlanan Sinema ve Televizyon Terimleri Sozliigii'nde “tek tek resimleri
ya da devinimsiz nesneleri gosterim sirasinda devinim duygusu verebilecek bigimde diizenlemek ve filme
aktarmak isi” (Oz6n,1981: 49) ifadeleriyle tanimlanmaktadir. Sinema alanminda kullanilan bir terim olan bu
kelime diginda halk arasinda yaygin olarak kullanilan kavram ise ¢izgi filmdir. Baz1 kullanimlarda ise
televizyonda yayimlanan ¢izgi diziler ¢izgi film, sinemada gosterilen filmler ise animasyon veya canlandirma
olarak adlandirilmaktadir (Kilc1, 2009: 39). Cocuklarin izledigi televizyon kanallarinda, internet oyunlarinda
sinema filmlerinde canlandirmanin bir tiirii olan ¢izgi filmler ilk sirada yer almaktadir.

Cizgi filmler, genellikle ¢ocuk izleyicilere mesaj aktarma amaciyla hazirlanan, tek kare ¢ekim ydntemi
kullanilarak varliklara ve ¢izimlere hareket kazandiran film tiirii olarak ifade edilir. Bu filmlerde iki temel 6ge
vardir. Bunlar miizikler ve gorsellerdir. Cizgi filmlerin amaci ¢ocuklart egitmek, 6gretmek ve dogru yolu
gostermektir. Ancak heyecan olusturmak igin tasarlanan sahnelerde her zaman dogru davraniglar
gozlemlenmeyebilir. Bakildiginda olumlu gibi goriinen bircok sahne bilingaltinda olumsuz duygularin
varligina sebep olabilir (Gérmez, 2018: 97). Cizgi filmler bir iletisim arac1 olup, toplumsal bir igleve sahiptir
(Giiler, 1989:175).En olmayacak diisleri gergekmis gibi gdsterme giiciine sahip olan ¢izgi filmler, gercegin
kendisi degil, bir yanilsamasidir (Altag,1994: 22).

Cizgi film karakterlerini hayvanlar, insanlar ve diigsel kisiler olmak iizere lic grupta toplayan Giiler (1989),
cizgi filmlerin hayvansal karakterlerle dolu olmasinin rastlanti olmadigini, hayvansal 6zelliklerin karakterlere
bir masumiyet kazandirmanin yani sira dogadaki karmasik toplumsal iligkileri timiiyle kaplayip belirledigini
soyler: “Cizgi filmde hayvanlar araciligiyla ¢ocugun i¢ diinyasini yansitma olanagindan yararlanilir. Bu
baglamda, ¢izgi filmlerde hayvan karakterlerinin kullanimi ‘oyunun baskahramani’ ve ‘insanlara yardim eden’
olarak iki sekilde gerceklesmektedir: Birinci sekildeki kullanimda, hayvanlar ya doganin bir pargasi olarak ya
da olaylarin odak noktasi olarak gecerler. Hayvanlar doganin bir pargasi olarak alindiginda, kendi 6zelliklerini
de yansitmaktadirlar. Tek farklar1 konusabilme o6zelliklerinin olmasidir. Fakat ¢izgi filmde odak noktasi
olduklarinda insanin bir simgesi haline gelmektedirler”.

Son yillarda tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de yaymnlarinda ¢izgi filmlere yer veren kanallarin
(Yumurcak TV, Cartoon Network, MinikaGo, TRT Cocuk, Planet Cocuk gibi ) sayisinda bir artig goriilmiistiir.
Televizyon disinda gelisen teknoloji sayesinde bilgisayar, tablet, cep telefonlarinda da istenilen saatte cizgi
filmlere erisim kolaylasirken, sinema salonlarinda da ‘animasyon’ olarak adlandirilan ¢izgi filmler gésterime
sunulmaya basglanmistir. Tim bu gelismeler ¢izgi filmlerin egitim, reklam ve kiltiir aktarimi amaciyla
kullanilmasina zemin hazirlamistir (Tiirkmen, 2012:140).

Amerika’daki ¢ocuklarin televizyon izleme oranlarma bakildiginda 2-5 yas araligindaki ¢ocuklarm haftada
yaklagik 27 saat televizyon izledikleri, bunlar igerisinde ¢izgi filmlerden, yetiskinler ic¢in hazirlanan
programlara kadar bircok programin yer aldig1 saptanmistir (Centerwall, 1992: 3060). Tiirkiye’de yapilan bir
aragtirma ise (Cesur ve Paker, 2007: 108) yaklasik on yaslarina kadar ¢ocuklarda ¢izgi filmlere yonelik biiyiik
bir ilginin oldugunu, bu yastan sonra ise bu ilgide diisiisiin yasandigini ortaya koymaktadir. Demiriz ve
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Ilkay’mn (1999) yaptig1 bir arastirmanin sonuglaria gére ebeveynlerin yiizde 79,4’ gocuklarmin ¢izgi film
programlarinmi izlemeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir (akt. Serhatlioglu, 2006). Erdogan ve Baran (2008)
tarafindan yapilan arastirmanin bulgular1 da alti yas ¢ocuklarinin ¢ogunlukla ¢izgi film seyrettiklerini ortaya
koymaktadir.

Gecmisten gelen anlatilar1 giiniimiize tasiyan gorsel unsurlardan biri olarak karsimiza c¢ikan cizgi filmler,
ozellikle Bat1 kiiltiiriiniin genis kitlelere aktariminda 6nemli bir ara¢ olarak islev gérmektedir. Cizgi filmleri
izlerken bu tip unsurdan biiylik Olciide etkilenen cocuklar farkinda olmadan bunlar1 davranislaria
yansitmaktadirlar. lyilik, dostluk, diiriistlik gibi kavramlar1 tema olarak isleyen cizgi filmlerde kiiltiirel
kodlara siklikla rastlanmaktadir. Ornegin 80-90’11 yillarda popiiler olan ‘Sirinler’ isimli ¢izgi filmde; kétiiliige
karsilik iyilik, dostluk, dayanigsma, mutluluk gibi kavramlar islense de, gocuklarin bilingaltina iglenen
kavramlar farklilik tasimaktadir. Schimitd (2001) bu konuda soyle demektedir: “Sirinlerin lideri olan Sirin
Baba’nin sosyalizmin simgesi olan kirmizi sapkasiyla ve Marx gibi beyaz sakallariyla Karl Marx’ a
benzedigini, Gargamel’in papaz ciibbesiyle dini, para hirsiyla kapitalizmi simgeledigini ifade eder. Sirinler
toplulugunun komiinal bir yagam siiriip para kullanmamalar1 ve herkesin esit sartlarda olmasi, miilkiyetin de
ortak olmasi gibi unsurlar da kapitalist sistemi destekler niteliktedir. Ekonomik ac¢idan sirin kdy kapali
pazardir. Paraniz yoktur ve tiim esyalar ortaktir. Herkes esit derecede bir is¢i ve sahibidir. Sirin Koyiinde
bliylik bir sermaye parcasi ya da iretilen iiretim yontemi var: baraj. Bu, tiim kolektifin malidir, isletilir ve
tamir edilir”.

Benzer sekilde Ninja Kaplumbagalar adli ¢izgi filmde de bu amaca hizmet eden birtakim o&zelliklere
rastlanmaktadir (Atan,1995: 38). Cizgi filmin ismi ve icerigi Japon Ninja kiiltiiriinden esintiler tasimaktadir.
Film kahramanlarinin isimleri i¢in Ronesans’in en onemli aydinlarina/ressamlarina ait adlarin se¢ilmesi,
kahramanlarin en sevdigi yiyecegin pizza olmasi vb. hususlar, bati kiiltiirline ait kodlarin ¢ocuklarca 6grenilip
benimsenmesini kolaylastirmaktadir. Cizgi filmler vasitasiyla g¢ocuklara bilingaltina yonelik mesajlar
iletilmektedir. Ulkemizdeki televizyon kanallarinda yayinlanan ¢izgi filmler arasinda Tiirk yapmmi ve
kiiltiirlinii tanitan igeriklere yer verilse de, ¢esitli iilkelerin kiiltiirel motiflerini tagiyan ¢izgi filmler agirlikli yer
tutmaktadir.

Yapilan ¢alismalar ¢izgi filmlerin gocuklar lizerinde olumlu ve/veya olumsuz bir¢ok etkileri oldugunu ortaya
koymaktadir. 2011 yilinda bes yas grubundaki gocuklarin izledikleri ¢izgi filmlerin saldirgan davraniglarina
olan etkisinin incelendigi bir calismada; ¢ocuklarin sergiledikleri saldirgan davranislarla, ¢izgi filme maruziyet
siireleri arasinda anlamli bir iligki saptanmistir. Buna gore siddet igerikli ¢izgi film izleyen g¢ocuklar,
karsilastiklart siddet sahnelerini taklit edebilmekte, birbirlerine siddet uygulayarak, daha agresif davraniglar
sergileyebilmektedir (Karatay ve Kesgin, 2006). 2011 yilinda okul oncesi ¢ocuklarda medyanin sosyal
davraniglar1 iizerindeki etkisini incelemek amaciyla 92 ¢ocukla yapilan bir ¢alismada; zararl igeriklere maruz
kalan ¢ocuklarda saldirganlik davranis diizeyi yiiksek bulunurken, olumlu sosyal davranis diizeyleri diisiik
bulunmustur (Conners vd. 2011).

Medyada gordiiklerini sorgusuz sualsiz gercek olarak kabul etme egiliminde olan ¢ocuk, soyut ve sahte bir
diinya kurgusu ile kusatilmaktadir. Ozellikle kiigiik yaslardaki ¢ocuklar muhakeme yetenekleri tam olarak
gelismediginden gordiiklerini segme, ayiklama ve degerlendirme konusunda basarisizdirlar. Cocuklar gergek
ile ger¢ek olmayani ayirt etmekte zorlanmaktadir (Sirin, 2011:175).

Luther ve Legg (2010)’e gore televizyonda yer alan ¢izgi filmler hem sosyal hem de fiziksel saldirganlik
ornekleri igermektedir. Cizgi filmlerde ¢ocuklar1 eglendirme adina bombalama, ates etme, kesici aletleri
kullanma gibi olaylara yer verilmektedir. Boylece ¢ocuklara saldirganhigi ve siddeti taklit edebilecekleri
ornekler sunulmaktadir (Can, 1995). Fouts vd. (2006), Walt Disney sirketine ait 34 filmi inceledikleri
calismada filmlerin yiizde 74’iniin ‘seytanlastirma’ icerdigini tespit etmistir. Filmlerde yer alan 136 ana
karakterden yilizde 18’i seytanlagtirilmistir, yani c¢ocuklar bu filmleri izlerken baskalarina zarar verip
vermedigine bakilmaksizin k6tii davranisa yonelme sahnelerine maruz kalmaktadir

Yildiz’in (2016) cocuklarin en ¢ok tercih ettigi ¢izgi filmler {lizerine yapmis oldugu bir incelemede ise
ortalama izleme siiresinin toplam 4 bin 220 saniyesinde siddet unsurlarina rastlandig1 goriilmiistiir. Wilson ve
Hunter (1983) tarafindan gergeklestirilen bagka bir ¢calismada, ¢ocuklarda gézlenen 58 siddet davramiginin, 13
film ve 13 televizyon programinin igeriginde yer alan siddet davranislariyla birebir ayni oldugu tespit
edilmistir. Cocuklarin televizyon mesajlarina agik olmalarinin getirdigi 6nemli bir sorun, gordiiklerini
“gerceklik” olarak algilamalari, gercek yasamda karsiligini aramaya caligmalar1 ve ekranda gordiiklerinin
kurgu oldugunun ayrimini yapamamalaridir (Akyiiz, 2013: 117-118).

Akga ve Cilekgiler (2019:408) tarafindan Bursa il merkezindeki toplam 43 anaokulu ve 217 anasinifi
arasindan belirlenen 10 okulda egitim gbren 4-6 yas grubundaki 182 g¢ocuk arasindan segilen 20 ¢ocuk
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iizerinde gergeklestirilen arastirma Onemli sonuglar ortaya koymaktadir. Cocuklarin yerinde olmak ve
olmamak istedigi ¢izgi film kahramanlarini belirlemek amaciyla gergeklestirilen arastirma sonuglarina gore kiz
¢ocuklarin en gok yerinde olmak istedigi ¢izgi film karakterinin Elsa (Karlar Ulkesi), erkek gocuklarm en ¢ok
yerinde olmak istedigi ¢izgi film karakterinin ise Jett (Harika Kanatlar) oldugu; kiz ¢ocuklarin hi¢ yerinde
olmak istemedikleri ¢izgi film karakterlerinden ilk siray1 Pepee karakterinin, erkek c¢ocuklarin hi¢ yerinde
olmak istemedigi cizgi film karakterlerinden ilk siray1r ise Donnie (Harika Kanatlar) karakterinin aldigi
bulgusu elde edilmistir. Kiz ¢ocuklarin Elsa gibi her seyi dondurma giicii olan ya da Bloom gibi ugan bir
prenses olmak istemesi, hayal ile gercegi ayirt etmekte zorlanan ¢ocuklarin dogaiistii yeteneklerle donatilmig
karakterlerle gercek diinyadaki yasantilarini ayirmakta zorlandigimi ortaya koymaktadir. Kaya’nin (2012)
ifadesiyle “Piaget’in ‘Islem Oncesi Donem’ olarak tammladigi donemde bulunan gocuklar, ¢izgi film
karakterlerini rol model alirken, ger¢cek ve hayal diinyasini ayirt edememekte ve izledikleri goriintiileri kendi
hayatlarina da aktarmak istemektedirler. Cocuklar, ¢izgi film karakterini neden sevdiklerini agiklarken en ¢ok
dogaiistii yetenekleri ve dis goriiniisii vurgulamaktadirlar. Cocuklarin ¢izgi film karakterlerini betimlerken
kullandiklar1 dil irdelendiginde u¢mak isterdim, sihirli giliclerim olsun isterdim ifadelerle ger¢ekte bu
karakterlerin dogaiistii yeteneklerine 6ykiinme arzularini agiga vurduklari anlagilmaktadir”.

Okul o6ncesi donemdeki gocuklarin en ¢ok tercih ettikleri ¢izgi filmlerde yer alan siddet iceren unsurlari
aragtiran bir caligmada, Rafadan Tayfa’nin 2 bin 196 saniyelik izlem siiresinin yiizde 3’linde sozel siddet,
yiizde 3’linde psikolojik siddet gdstergelerinin bulundugu tespit edilmistir (Yildiz, 2016). Bu bulgu, ad1 gegen
cizgi filmin sozel/ psikolojik siddet iceren c¢esitli davranig kaliplarinin ¢ocuklarin bilincine yerlesmesine yol
acabilecegi ve dolayisiyla ¢ocuklar i¢in dijital bir tehlike olabilecegi seklinde yorumlanabilir.

Yagli’'nin (2013:709) ifadesiyle, “Cocuklar kendilerini izledikleri ¢izgi film karakterleri yerine koyarlar ve
onlar gibi olmak isterler, davraniglarini onlara gore sekillendirirler. Bu durum ¢ocuklarin benlik duygularini
yitirmelerine ve kisilik gelisimlerini etkilemektedir. Okul 6ncesi donemdeki c¢ocuklar biiyiidiiklerinde
genellikle sevdikleri ¢izgi film karakterleri veya kahramanlari olmayi isterler. Boylece ¢ocuklar becerilerine
gore kimlik olusturmak yerine ‘O’ olmay: isterler. Ebeveynler, cocuklarin televizyondan etkilenme
derecelerini azaltmak igin izlenen programlarin konusuna, ¢ocuk tizerinde olusturacagi etkiye ve ¢izgi film
se¢imine 6zen gostermelidir”.

Yavuzer (1998), “Okul 6ncesi dénemden itibaren ¢ocuklar model alarak segtikleri ¢izgi film kahramanlarinin
ozelliklerini giinliik yasamlarina ve oyunlarina yansitmaktadirlar. Cizgi film kahramanlari, ¢esitli davranis ve
hareketleriyle, okul &ncesi cocuktaki saldirganlik diirtiilerini harekete gecirebilmekte, onlar1 saldirgan
yapabilmektedir. Ciinkii okul 6ncesi ¢ocukta diirtiileri kontrol etme yetenegi ¢cok zayif olmaktadir” goriislerini
belirtmektedir.

Christakis ve Zimmerman (2007), Luther ve Legg (2010), Verlinden ve digerlerine (2012) gore televizyonda

yer alan bazi ¢izgi film programlart hem sosyal hem de fiziksel saldirganlik ve siddet igeriklerine sahiptir.
Cizgi film programlarinda gerek giildiirmek, gerek dikkat ¢ekmek gerekse cocuklar1 eglendirmek adina vurma,
yaralama, ezme, ates etme gibi olaylara yer verilmesinin yani sira renk, simge, sembol, sekil, figiir ve
isaretlerle destekli bir atmosferle yansitilan olumlu ve olumsuz davraniglar, ¢ocuklar tarafindan benimsenip
uygulanabilmektedir (Akgali, 2007).

Cizgi filmlerin ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkilerinin yani sira, olumlu bir takim etkileri de bulunmaktadir.
Yapilan ¢aligmalar ¢izgi filmlerin ¢ocuklar {izerinde sosyallesme, empati, yardimlagsma, etkin O0grenmeyi
gelistirme, dil gelisimini hizlandirma gibi bireysel gelisimine katki sagladigi bilinmektedir (Mahesh Chandra
Guru, Nabi ve Raslana, 2013; Onder ve Dagal, 2006; Zimmerman ve Christakis, 2005). Cizgi filmlerin
cocuklar tarafindan nasil algilandigi, onlarin davranislarinda kendisini gdsterebilmektedir. Bu durum séz
konusu program igeriklerinin hazirlanirken, ¢ocuklarin biligsel gelisim diizeylerinin dikkate alinmasini gerekli
kilmaktadir (Samaniego ve Pascual, 2007).

COCUK-MEDYA iLiSKiSINDE MEDYA OKURYAZARLIGI

Medya okur-yazarligi en basit sekliyle medyanin akilli ve etkili bigimde kullanilabilmesini icermektedir.
Medya okuryazarligi; “yazili ve yazili olmayan biiyiik ¢esitlilik gosteren yapilardaki (internet, televizyon v.b.)
mesajlara ulagsma, bunlar1 ¢6ziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi” olarak tanimlanmaktadir. Elektronik
medyanin gelisimi ile birlikte ¢ok farkli kanallardan enformasyon bombardimani altinda kalan ¢ocuklarin,
kendilerine iletilen mesajlar1 siizmeden oldugu gibi algilamalari, medya okuryazarligimin O6nemini

arttirmaktadir (Avsar, 2014: 10).

Medyanin sagladigi olanaklarin yani sira kitle iletisim araglarinin artan gesitliligi ve bu gesitliligin her yastaki
bireyleri etkileme giicii, medya okuryazarligi kavramini ortaya c¢ikarmistir (Kurt ve Kiiriim, 2010:2).
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[zleyicinin medyay1 bilingli okumasim saglayan medya okuryazarligi, aym zamanda insanin kendini 6zgiirce
ifade etmesi, bireyin toplumsal hayata daha aktif ve yapici olarak katilimini saglamasi agisindan Gnem
tasimaktadir.

Gelisen teknoloji, gorsel isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alict durumunda bulunan ¢ocuklarin
ilkdgretimden baslayarak medya karsisinda bilinglendirilmelerinin gerekliligini ortaya koymaktadir. Kiigiik
yaglardan itibaren ¢ocuklara verilecek egitim sayesinde ogrenciler medya karsisinda pasif bir alici olmak
yerine, medyanin dilini ¢ézebilecek biling diizeyine ulasarak kitle iletisim araglar1 karsisinda aktif bir birey
olarak yer alabileceklerdir. Medya okuryazarlig1 sayesinde bireylerin medya tiiketiminde elestirel bir bakis
acisina sahip olmalar1 miimkiin olabilecektir.

Medya okuryazarligi sayesinde ¢ocuklar medyada gordiiklerini aklin siizgecinden gegirerek elestirel bir bakisg
acis1 kazanmakta; mesajlart ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde etmekte, bilingli bir medya
okuryazart olmaktadir. Ertirk’in ifadesiyle (2011: 52) “Medya, cocuk gelisimine ¢evresel etkenler
kategorisinde, etki eder. Ekolojik sistem teorisine gore medya araglari, bir ekosistem 6gesi olarak biiyiik bir
¢evrenin parcasidir ve ¢ocuk bireyin sosyallesme kanallarindan biri olarak gelisiminde gevresel bir etki yaratir.
Onun gelisim donemlerinin her birinde de medyanin etkisi kaginilmazdir”.

Medya okuryazarlig ile ilgili iki temel yaklasim s6z konusudur. Bunlardan ilki, temelini elestirel pedagojinin
olusturdugu elestirel medya okuryazarligi; obiirii ise bugiin pek cok iilkenin yaklagimini agiklayan ana akim ya
da ticari medya okuryazarhigidir. Elestirel medya okuryazarliginda amag, dolagilama sokulan medya igerikleri
ve tasarimlari karsisinda elestirel bir tavir takinarak, onlarin giindelik yasamdaki kdklerinin farkina varilmasini
saglayacak bir diigiince yapisi olusturabilmektir. Ana akim ya da ticari medya okuryazarliginda ise tiiketim ve
aktif tiiketici yetistirme konusuna agirlik verildigi; medya okuryazarligi programlari ile medya mesajlari
karsisinda bilingli tercihler yapan aktif tiiketiciler yetistirme amacina hizmet edildigi goriiliir (Ozonur ve
Ozalpman, 2009: 197).

Tim diinyada oldugu gibi iilkemizde de medyanin ve 6zellikle de televizyonun ¢ocuklar ilizerinde etkileri
konusundaki endiseler, medya okuryazarlig: konusunu giindeme getirmistir. Ulkemizde de 2004 yilinda Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu'nun onerisiyle ilk kez ilkdgretim okullarinda medya okuryazarh@: dersinin
okutulmasi onerilir. 2004-2006 yillar1 arasinda gesitli iilkelerdeki bu alandaki ¢alismalar incelenmesinin
akabinde calismalar1 yiiriitmek iizere; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlar1 ve iiniversitelerden
akademisyenlerin de katilimiyla bir komisyon olusturulur. Ust Kurul tarafindan medya okuryazarligina iliskin
caligmalarda hazirlanan biitiin dokiimanlar konuyla ilgili faaliyetlerin yiiriitiilmesi i¢in; Milli Egitim Bakanlig1
Talim ve Terbiye Kuruluna gonderilir ve Talim ve Terbiye Kurulu ile Ust Kurul arasinda isbirligi ve
koordinasyon igerisinde gerceklestirilecek galigmalarda gerekli destegin saglanacagi hususu dile getirilir. Bu
calisma neticesinde, Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlari ve
Iletisim Bilimleri akademisyenlerinden olusan bir komisyon tarafindan ‘Medya Okuryazarligi Dersi Taslak
Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu’ hazirlanir. 22 Agustos 2006 tarihinde Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu ile Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu arasinda ‘Ogretim Kurumlarina Medya
Okuryazarligi Dersi Konulmasmna Dair Isbirligi Protokolii’ imzalanarak, her iki kurumun yiiklenecegi
sorumluluklar ve gorevler belirlenir. ‘Ilkdgretim Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi’
31.08.2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulu’nda goriisiilerek kabul edilir. Bir sonraki asamada, 2006-
2007 egitim-6gretim yilinda Medya Okuryazarligi dersinin okutulacagi bes pilot okulun se¢imine gegilir
(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr).

Bu noktada uygulamada ortaya ¢ikan sorunlardan ilki, dersin islenisi ve bu dersi aktaracak &gretmenlerin
secimi noktasinda karsimiza ¢ikmaktadir. Medya okuryazarligi dersinin bu konuda herhangi bir egitim
almamig sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan verilmesinin planlanmasi, bir takim endigeleri beraberinde
getirmektedir. Ozonur ve Ozalpman’in (2009: 204-205) ifade ettigi gibi “Dersin islenisi ve icerigi ile ilgili
secilen pilot uygulama okullar1 6gretmenleriyle yapilan goriismelerin sonuglar ¢cok da i¢ agici degildir. Medya
icerikleri ya da medyanin etkileri konusunda oldukga elestirel bir egilim i¢in de olsalar da, dgretmenlerin
medya icerigi, tasarimlar1 ve etkileri konusunda yeterli birikimleri yoktur. Sozii edilen bilgi hiyerarsisi
baglaminda medya ciktilarin1 anlama, agiklama ve belirli bir baglam cergevesinde degerlendirme yetisi
kazandirma konusunda ¢ocuk bireyleri yetistirebilme yetkinliklerinin oldugu kuskuludur”.

Hobbs (2004: 122), ‘Medya Okuryazarlig1 Hareketinde Yedi Biiyiik Tartisma’ adli makalesinde bu noktadaki
tartigmalar1 yedi madde ile dzetlemektedir: “Medya okuryazarligi egitimi ¢ocuklar1 ve gengleri medyanin
olumsuz etkilerinden korumay1 amaglamali midir? Medya iiretimi medya okuryazarlig1 egitiminin temel bir
ozelligi olmali midir? Medya okuryazarligi popiiler kiiltiir metinlerine odaklanmali midir? Medya
okuryazarliginin daha dogrudan bir politik ve ideolojik giindemi olmali midir? Medya okuryazarligi okul
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temelli ilk ve orta dgretim egitim ortamlarina odaklanmalt midir? Medya okuryazarligi 6zellesmis bir konu
olarak mi1 6gretilmelidir, yoksa mevcut konularin baglami i¢ine mi yerlestirilmelidir? Tiirkiye’de de bu iki
yaklagima ait benzer tartigmalara rastlamak miimkiindiir”.

Giritli ve Inceoglu’nun (2005: 9) vurguladig: gibi, medya okuryazarlii, demokratik toplumlarda katilimin
saglanmasi agisindan onemli oldugu kadar, sosyal adaletin ve elestirel vatandas olmanin gereklerinden birini
de olusturmaktadir.

SONUC

Modern toplumlarda televizyon adeta elektronik bakici olarak konumlandirilmakta, aile bireyleri farkl islerle
mesgul olurken, ¢ocuklarin oyalanmasi i¢in bir bos zaman etkinligi olarak goriilmektedir. Bos zamanlarin
televizyon ile doldurulmasi cocuklarin hayal gii¢lerinin elinden alinmasia yol agarken, olumsuz bir¢ok
sonucu beraberinde getirmektedir.

Cocuklarin televizyonda en fazla izledigi programlar arasinda ¢izgi filmler ilk sirada yer almaktadir. Cizgi
karakterler araciligiyla ¢ocuklara tiiketim aligkanliklari ile birlikte ¢esitli davramig kaliplart aktarilmaktadir.
Cocuklar ¢izgi film karakterlerini model alarak onlarin giyim kusam ve davranis bi¢imlerini benimsemektedir.
Cogunlugu Disney karakterlerinden olusan bu tasarimlar ¢cocuklara gercekte sahip olamayacaklar1 olaganiistii
giic, giizellik gibi imkanlar sunmaktadir. Bu cazibeye kapilan cocugun gercek diinya ile arasindaki bag giderek
zayiflamaktadir. Cizgi film karakterleri aracilifiyla kiz ¢ocuklara prenses olmak, 1siltili uzun saglara, giizel
kiyafetlere sahip olmak, gilizel ve goz alict goriinmek gibi gorsellige dayali 6zellikler vaat edilirken, erkek
cocuklara gii¢, cesaret, korkusuz olma gibi toplumsal cinsiyete dayali roller vaat edilmektedir (Akdag, 2017:
538).

Cocuklar i¢in yayinlanan programlarin ¢esitliligi ve izlenme siirelerinin gerektiginden fazla olmasi ¢ocuklarda
olumsuz tutum ve davramislara, kimlik gelisiminde sorunlara neden olabilmektedir. Bu noktada medya
okuryazarligi ¢ergevesinde gocuk programlarinin etkin bir denetim mekanizmasindan gegcirilerek hazirlanmast,
onlar {izerinde yaratacagi olumlu ve olumsuz etkilerin birlikte degerlendirilmesi Onem tagimaktadir.
Televizyonun elektronik bakici olarak kullanilmamasi, miimkiin oldugunca bos zamanlarin ¢ocugun hayal
diinyasini ve sosyal iliskilerini gli¢lendirecek etkinliklerle doldurulmasi faydali olacaktir. Cocugun televizyona
maruz kaldig1 siireler konusunda aileler kontrolii saglamali, ¢gocuklari tiiketime tesvik eden reklamlarla ilgili
olarak da diizenleyici ve denetleyici kurumlar gerekli dnlemleri almalidir. Cocuklarin oynadigi dijital oyunlar
ve izledigi cizgi filmler aileler tarafindan kontrol edilmelidir. Cizgi film se¢imi yapilirken ¢ocukla birlikte
karar verilmeli, karar asamasinda akilli isaretlere dikkat edilmelidir. Genel olarak biitiin ¢izgi filmlerin
cocuklarin yas ve gelisim oOzellikleri bakimidan incelenerek yayinlanmasi saglanmalidir. Okul oncesi
egitimcileri ve aileler ¢izgi filmlerin ¢ocuklar {izerindeki etkileri konusunda bilgilendirilmelidirler. Televizyon
izlemeyi yasaklamak c¢oziim olarak goriilmemelidir. Televizyon izlemeyi sinirlandirma hususunu once
ebeveynler, kendilerine prensip edinmelidir. Ebeveynler ¢ocuklari ile daha nitelikli vakit gegirmeye 0zen
gostermelidir.

Cocuk i¢in ebeveynlerinden sonra gelen ilk idolii 6gretmenidir. Cocuk ve kitle iletisim aracglar iliskisinde
ortaya ¢ikabilecek olumsuzluklara karsi g¢ocuklarimizi korumak, olumlu etkilerinden yararlanmalarini
saglamak ve bu konuda gereken bilinci olusturmak igin Ogretmenler de iizerine diiseni yapmalidir.
Ogretmenlerin ¢ocuklara kitle iletisim araglarmi akilli ve etkili bir bigimde kullanmay1 6gretmeleri, kurguyla
gergegi ayirt etmelerine yardimcr olmalari gerekir. Medyanin bu konudaki en 6nemli gorevi ¢ocugu zararl
yayin ve medya programlarina kars1 korumaktir. Medya kuruluslar1 sadece tecimsel diisinmemeli, ¢ocuklarin
zihinsel ve fiziksel gelisimlerini olumsuz etkileyecek yayinlart yapmamalidirlar.

Son yillarda iilkemizde ¢ocuklarin zararli yayinlara karst korunmasi i¢in bazi ¢alismalar yapilmistir. Ancak
bunlarin yeterli olmadig1 soylenebilir. Devlete diisen baslica gorev ve sorumluluk uluslararasi ilkelere uygun
yasal diizenlemeler yapmak ve uygulanabilirligini saglamaktir. Yazili, yazili olmayan, biiyiik ¢esitlilik
gosteren formatlardaki (televizyon, video, sinema, internet vb.) mesajlara ulasma, bunlar1 ¢éziimleme,
degerlendirme, elestirme ve iletme yetenegi kazanabilmek seklinde tanimlanan ve okul programlarina segmeli
ders olarak konan medya okur-yazarligi dersi zorunlu hale getirilmelidir. Bu dersin okulda 6grencilere
verilmesiyle yetinilmemeli, ¢esitli kurslarla okul ¢aginda olmayan kisilerin de derse katilmalar1 saglanmalidir.
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