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OZET

Bir iletisim sekli olarak reklam, mesajlarim hedef kitleye iletmede cesitli gorsel iletisim 6gelerinden yararlanir. Slogan,
logo, fotograf, illiistrasyon, baslik ve altbaslik gibi 6geler reklam iletisiminde, hedef kitlenin sunulan hizmeti yada iiriinii
daha iyi algilayabilmesi i¢in kullanilan gorsel 6gelerdir. Sirket ve markalar kendi triinlerini digerlerinden bir adim 6ne
cikarmak, akilda kaliciliklarini artirmak ve satin alma istegini harekete gegirmek icin gostergelerin giiciinden
yararlanmaktadirlar. Reklam iletisiminde mesaj aktarma araci olan bu gorsel gostergeler dogru bir bicimde kullamilirsa,
belirlenen hedef kitleye ulasilmasi da o derece kolaylasir.

Reklamlarin olusum siireclerinde kullanilan dgeler ne denli 6nemliyse, reklamin verilecegi mecra da o denli 6nemlidir.
Reklam sektorii i¢inde yer alan firmalarin reklamlarini hedef kitleye ulastirmak i¢in kullandigi kanallardan biri de
gazetelerdir. Aragtirmanin amaci, bireylerin tiiketim davraniglarina yon veren ve gazete reklamlarinda kullanilan reklam
dilinin daha iyi anlagilmasini saglamaya yardime1 olmaktir. Bu baglamda, yazili basin reklamciligina ve 6zelliklerine, basin
ilanlarinda kullanilan stratejilere deginilerek, yazili reklam araglarindan biri olan gazete reklamlarinin gostergebilim
acisindan analizi yapilmis, bu analizler sonucunda ortaya ¢ikan 6nemli noktalara ise sonug boliimiinde yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Gérsel Oge, Reklam Mecrasi, Gosterge.

ABSTRACT

Advertising as a form of communication, elements of visual communication that takes advantage of a variety of conveying
messages to the target audience. The slogan, logo, photo,illustration, advertising items such as title and subtitle of
communication, service or product offered better target audience of the visual elements used to detect. One step forward
in the company to remove their products and brands, improveretention, and purchase intention in mind the power to
mobilize the benefit indicators. Advertise with communication, message handling tool is used correctly, these visual
indicators, it very easy to reach the target audience.

Important in the formation process of how items are used in ads, the ad is so important conduit to export. Newspapers are
one of the channels used by companies in the advertising sector to deliver their ads to the target audience. The aim of the
study is to help to better understand the language of advertising used in newspaper advertisements, which direct the
consumption behaviors of individuals. In this context, by analyzing print advertising and its features, strategies used in

1 Bu makale yazarm “Yazili Basinda Reklamlarin Kullanimi: Gazete Reklamlar1 Uzerine Gostergebilimsel Bir inceleme ” isimli yiik sek lisans
tezinden tretilmistir.
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press advertisements, newspaper ads, which is one of the written advertising tools, have been analyzed in terms of semiotics
and important points that have emerged as a result of these analyzes are given in the conclusion section.

Key Words: Advertising, Visual Item, Advertisement Media, Indicator.

1. GIRIS

Insanoglu iletisim araciligiyla g¢evresindeki diinyayla iliski kurar. Reklamlarda iletisimin en
goriilebilir olan bigimidir. Reklamlarin yaymlandiklart mecraya gore ¢esitli siniflandirmalart vardr.
Basin ilanlar1 da bu siniflandirma i¢inde yer alan ve ticari iletisimde kullanilan en eski reklam iletisim
araglarindan biridir; bu 6zelligini gegcmisten bugiline kadar da geliserek siirdlirmiistiir. Bu siireg
icerisinde yapilan ilanlarin Ozellikleri, iretildikleri toplumlarin 6zelliklerine gore farkliliklar
gostermistir.

Unlii kuramc1 Marshal Mc Luhan’in “mecra mesajin kendisidir” sozii, giiniimiizde gegerliligini
korumaktadir. Bununla birlikte her mecranin kendi kitlesini yarattigi goz oniine tutuldugunda
mecraya 0zel mesaj hazirlama gerekliligi dogmaktadir.

Giliniimilizde yasamimizin her alaninda karsilastigimiz reklam, amaglarina ulasmak i¢in iletisimin her
yoniinii kullanmaktadir. Iletisimin bu kadar yogun yasandig: giinliik hayatta normal bir insanin elbette
ki etrafinda bulunan biitiin reklamlara dikkat etmesi, algilayip degerlendirmesi s6z konusu degildir.
Iste tamda bu noktada bu mesajlarin kaynak konumundaki géndericileri, verici konumundaki taraf
tizerinde, kendi hatirlanabilinirligini, akilda kaliciligini artirmak i¢in adeta gizli bir dil gibi kullandigi
gostergelerin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu arastirmanin amaci giiniimiiz insaninin etrafinda yer alan binlerce gostergenin yalnizca reklam
boyutuna yakindan bakmaya ¢alismaktir. Gostergebilim olduk¢a genis agilimlara sahip ve pek gok
bilim dalim1 kapsamakta ya da pek ¢ok bilim dalinin arastirma kapsamina girmektedir. Reklamcilik
da bu alanlardan biridir. Reklam ¢6ziimlemelerinde siklikla gostergebilimden yararlanilmaktadir. Bir
yontem olarak gostergebilim, biiyiik 6l¢iide yorumlayicidir ve bu nedenle zorunlu olarak 6zneldir.

2 .YAZILI BASIN REKLAMCILIGI

Yasadigimiz yiizyilda reklam araglarina gore reklam tiirleri; basili reklam, televizyon reklami, radyo
reklami, agik hava reklamlar1 (outdoor), internet reklamlar1 olarak simiflandirilmaktadir.
Reklamciligin tarihsel gelisim siirecinde ise yazili basin reklamlar1 sozlii reklamlardan sonra ortaya
¢ikan reklam tiiriidiir. Ozellikle Eski Roma, Yunan ve Ibrani uygarliklarinda gerek tellallarin halka
yonelik duyurulan ve gerekse gezici saticilarin mallarin1 satmak i¢in mallar1 hakkinda bagirarak
yaptiklar1 tanimlamalar ilk ticari reklam ornekleri olarak tanimlanabilmektedir (Elden, Ulukok ve
Yeygel 2005: 83). Gutenberg’in 1450’de matbaay1 icat etmesiyle reklamcilikta yeni bir donem
baslamis ve el ilanlari ile daha genis halk kitlelerine hitap etme imkani1 dogmustur (Aktaran: Elden,
2009, s. 148). i1k yazili reklamlar ise, 1480 yilinda Ingiltere’de (matbaac1) William Caxton tarafindan
yaptlmistir. Caxton, bastig1 kitaplarin pazarlanmasini saglamak amaciyla tanitict ilanlarin
yayimlanmast ve bu ilanlarin kiliselere dagitilmasini saglamistir.

Basili reklamlar, hedef kitlesine reklam mesajlarin1 fotograf, tipografi, resim, illiistrasyon vb. araglar
aracilifiyla tasimaktadir. Cagdas yazili basin reklamlari, gazete, dergi, brosiir, el ilani, afis, katalog
ve diger siireli yayinlardir. Reklam ortami olarak yazili basin reklamlarin bazi avantajlar1 vardir.
Genis ve spesifik okuyucu profiline sahiptirler. Ornegin, gazeteler toplumun biiyiik bir kesiminin
ulasabilen araclardir. Dergilerle ise sepesifik kitlelere ulasilabilir. Araba reklamlar1 hedef kitlesi
erkekler olan dergilere verilebilir. Yazili basin reklamlari, kesilip saklanabilme 6zelligine sahiptir.
Bu da reklam caligmasinin daha uzun siire saklanmasini, hatirlanma olasiliginin yiikselmesini
saglamaktadir.

Giintimiizde internet teknolojilerinin geligsmesiyle birlikte basili reklamlar ayni zamanda dijital
ortamlarda da yer almaktadir. Basili reklamlar donustiirtiilerek internet ortamlarinda da yaygin
sekilde kullanilmaktadir. Ancak bu doniisiimle, gelisen baski teknolojisi ve genis hedef kitleye
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ulagabilme 6zelligi ile bir reklam mecrasi olan yazili basin reklamciliginin kullaniminin gerilemesine
miisaade etmemistir. Reklamlar hem dijital ortamda hem de yazili basinda kullanilmaya devam
etmektedir.

2.1. Yazih Basin Reklaminin Ozellikleri

Yazili basin reklamlarin birtakim 6zellikleri vardir. Reklam hazirlanmadan 6nce bu 6zellikler de goz
onilinde bulundurularak mesaj tasarlanmalidir. Bunlar:

Hedef Kitle Segebilme: Basili medyalarin hedef kitleleri demografik, sosyal ve ekonomik gibi birgok
acidan farklilik gosterir. Bu durum reklam verenler agisindan avantaj saglamaktadir. Reklam verenler
gazetelerin okuyucu kitlelerinin arastirmasini yaparak, reklamlarini ulagtirmak istedikleri hedef
kitlenin takip ettigi gazeteye verip mesaj1 dogru kitlelere ulastirma imkanina sahiptirler.

Hizlica Hedef Kitleye Ulasabilme: Basin ilanlarinin yayin siirecinin kisa olmasi da reklam veren i¢in
avantaj saglamaktadir. Bir ilanin yarinki gazeteye verilebilmesi icin baskiya yetistirilmesi yeterlidir.
Bu durum reklam verenin ani degisimlere, firsatlara ve giindemi belirleyen olaylara reaksiyon
verebilmesini saglar. Ayrica yayinlarin giinliik, haftalik ve aylik olmasi yiiksek ekstra maliyetler
O0demeden donemsel degisikliklere adapte olmay1 da kolaylastirir (Demir, 2007: 29 ).

Frekans sikligi: Ozellikle giinliik yayin yapan gazete ve dergilerde tekrarlanmak istenen reklam
mesajlar1 i¢cin uygundur. Giinliik yayinlarda, okuyucularin reklam1 gérme olasilig1 daha yiiksektir.

Tagmabilirlik: Daha 6nce de belirttigimiz gibi basili reklamlar taginabilir malzemelerden olustugu
icin, okuyuculara ilanlar1 siirekli yaninda tasiyabilme gibi bir imkan da saglar. Bununla birlikte
ozellikle gazeteler giin icerisinde el degistirebilirler, bdylelikle verilen reklam farkl kitlelerle de
bulusma imkéani1 yakalar.

Zaman: Gazete ve dergilerde kullanilan ilanlar sabit goriintiilerdir. Okuyucu ilam istedigi kadar
inceleyebilir, istedigi kadar okuyabilir ve diger okurlarla paylasabilir. Bu 6zellik gazete ve dergi
reklamlarinda ilgilenenler i¢in iirtin ve hizmet hakkinda istenildigi kadar bilgi verilmesine imkan
tanir.

Coklu Kullanim: Yapilan basin ilanlar1 ihtiyaca ve medya planina gore birden ¢ok basin ortaminda
kullanilabilir. Ayni ilan gazetede, dergide, afis panolarinda, el ilanlarinda ve brosiirlerde yer alabilir.
Bu da reklam verenlere, tiiketiciye ulasma imkanini genis alana yayma gibi bir avantaj saglar.

Erisim: Giinlimiizde ulasim imkanlarinin artmasi neredeyse tiim basili materyallere ulasmay1
mimkiin kilmistir. Bunun sayesinde ilanlar lilkenin her tarafinda goriilebilme 6zelligi kazanirlar.

3. BASIN iLANINDA YARATICI STRATEJILER

Reklam mesajlarinin hedef kitle iizerinde farkl: etkiler birakabilecegi géz oniinde bulundurulursa, bir
iirlin ya da hizmet reklaminin varligin siirdiiriilebilmesinin tek sart1 tiikketici tizerinde etkili olmasidir.
Bir reklaminin tiiketici iizerinde beklenen etkiyi gosterebilmesi i¢in reklamin 6nceden belirlenen
amaglari, plani, yaratici strateji siireci gibi unsurlart olmalidir. Etkin bir reklamin iki 6zelligi
bulunmaktadir. flki reklamin hedef kitlenin beklentileri ile drtiismesi, ikinci ise reklam verenin
hedeflerine hizmet etmesidir.

Etkin bir reklamda, li¢ temel unsur bulunmaktadir bunlar: strateji, yaraticilik ve uygulamadir.
(Aktaran: Karagor, 2007, s. 22). Strateji kavrammin kokleri antik ¢aglara kadar uzanan ve genel
anlamda askeri ve politikada kullanilan bir kavram olmasina karsin Neuman Morgenstein stratejiyi
isletmeye uygulayarak yeni bir alan yaratmiglardir. Buna gore orgiitler acisindan strateji, hedeflere
ulagabilmek i¢in baslica politikalarin ve planlarin neler oldugunun bilinmesi ve isletmenin nerede
oldugunun belirlenmesi olmaktadir (Yiizbasioglu, 2004: 84).

Yaraticilik (Creativity) kavrami Latince “creare” sozciigiiyle es anlamlidir ve dogurmak, yaratmak,
meydana getirmek anlamlarinda kullanilir. Yaratma ise yoktan var etme olabilecegi gibi, daha
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onceden bilinen seylerden yararlanarak yepyeni seyler iiretmek ya da daha Once rastlanmamis
kombinasyonlar ortaya ¢ikarmak da olabilir (Ergliven, 2004: 16). Yaraticilik siirecine sanatsal bir
yaklasimla baktigimizda ise, yaratict bir fikrin ortaya c¢ikmasi i¢in, yaratanin dogustan sahip
olabilecegi bir takim 6zel yeteneklerinin olmasi gerektigi kabul edilmektedir. Oysa pazarlama
iletisiminde yaraticilik her zaman ¢ok sanatsal bir fikir, simge ya da slogan olarak ortaya ¢ikmaz.
Onemli olan satis1 gerceklestirecek, hedef Kkitlelerle iletisime gegecek, onda amaca yonelik
davranigsal degisiklikleri gergeklestirecek mesajlarin iretilebilmesidir (Bozkurt, 2000: 93). Bu
baglamda reklamda yaratici strateji, kampanya donemi siiresince belirlenen hedef Kitleyi etkilemeyi
basarmak i¢in segilen yollar olarak tanimlanabilir.

Reklam ajansi, reklam verenden alinan brif dogrultusunda ¢alismalarina baslamaktadir. Pazarda yer
alan diger rakip firmalarin reklamlar1 arasindan siyrilarak, iletilmek istenen mesajlarin hedef kitleye
ulagmasina yardimci olan yaratici siire¢ belli bir stratejiye oturtulmadan gergeklestirilemez. Bu
strateji nihai amaca hizmet etmek icin reklam verenin pazarlama amaglar1 dogrultusunda, onlarla
ortiisen bir yapida olmalidir (Elden, 2003: 51). Reklamlarda yaratici siire¢ asamalarinda, hazirlanan
reklam calismalarinda dilsel ileti ve gorsel ileti gibi ogeler dikkate alinarak reklam galigmalar:
hazirlanmalidir.

3.1. Dilsel ileti ve Ozellikleri

Bir reklamin dili, reklamin ikna edici olma 6zelligini pekistiren ve etkilerini arttiran en 6nemli unsur
olarak nitelendirilmektedir. Reklam iletisiminde, reklamin etkinligi acisindan, dilsel iletinin yan
anlamlar ile dilsel islevlerin kullanimi araciligiyla, reklama 6zgiinliik ve ilgin¢lik kazandirilir.
Reklamlarin yaratici giicii, diiz anlamindan soyutlanip farkli boyutlarda diisiinceye yonlendiren yan
anlamlarin gerek metin gerekse de gorsel Ogelerle sunulabilmesine bagli olarak gelismekte ve
giiclenmektedir. Anlamlarin giiglii ve etkili oldugu bir reklam, ikna edici giiciinii de saglamlastirip
pekistirerek reklamin akilda kaliciligini ve animsanmasini saglayabilir (Kiigiikerdogan, 2005: 102).

Reklam dilinin analizinde ve iletisimi okumalarinda gdstergebilim, antropoloji, sosyoloji ve edebiyat
elestirisini birlestiren analiz biciminden de yararlanilmaktadir. Bu analiz bi¢imi “yapisalcilik” olarak
adlandirilir. Yapisalciliga gore, dilin yapist kendi gercegini iiretmektedir. Insanlar yalnizca dil
yoluyla diisiinebilirler. Yapisalcilik, isaretlerin incelenmesi olan semiyotik i¢in bir temel olusturur.
Bu anlayisa gore, her dokiiman, her kiiltiir ve inang sistemleri metin olarak incelenebilir. Semiyotigin
merkezinde, kiiltiirel ya da siyasal sifreler fikri vardir. Sifreler gostergeye baglam saglarlar.
Dolayisiyla, yapisalcilik gostergelerin iligkilerine gore anlamin tanimlanmasidir (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 306-316).

Reklam dili, belli baz1 tarzlarda bicimlenmektedir. Bunlardan ilki, mantiga seslenen ve rasyonel
yaklagim ya da diiz anlamsal reklam dili olarak adlandirilan reklam tarzidir. Ikincisi ise duygusal
yaklagimdir. Duygusal yaklagim igeren tarzi yan anlamsal reklam dili olarak da adlandirmaktadir
(Kiigiikerdogan, 2005: 43). Yan anlamsal reklam dilinde, hedef kitle diisiinmeye, hayal giiciinii
kullanmaya, duygularini harekete ge¢irmeye yonlendirilmektedir.

Reklamin dilsel ileti boyutunda, baslik, alt baslik, metin, logo ve slogan gibi 6geler kullanilmaktadir.
Her 6genin reklam mesajindaki gorevi birbirlerinden farklidir, fakat birbirini tamamlar niteliktedir.
Reklamda kullanilan baslik, ilandaki fotografi destekler nitelikte olup, fotografla mesaji
olusturabilecegi gibi fotograf kullanilmadan, sadece baslikla mesajda iletilebilir. Alt baslik genellikle
basliga ek olarak kullanilir ve baghigin verdigin mesajin anlasilmasina yardimei olur. Metin, baslikta
verilen mesajin detaylarini tagir. Logo ise, kurum kimliginin en 6nemli 6zelligi olup, kurumlarin imaj1
niteligindedir. Ogelerin kullanimi, olusturulan yaratici strateji ile anlam kazanir.

Reklam dilinin etkili olabilmesi igin,

v Hedef kitle tarafindan reklam dili agik bir sekilde anlagilmals,
v’ Uriiniin hedef kitleye sagladig1 yarar agiklanmals,
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v’ Uriine 6zgiin nitelikler ve varsa diger benzer iiriinlerden farki hedef kitleye aktarilmals,

v Bu kosulun saglanmasi igin, giinliik hayatta kullanilan konusma dilinden ¢ok fazla
uzaklagilmamali,

v" Sloganda yer alacak sozciikler kisa ve kafiyeli bir sekilde diizenlenmeli,

v" Kullanilacak her s6zciik reklamin belirlenmis amacina hizmet etmeli,

v’ Slogan reklamin hedef kitleye faydasinin ne olacaginmi o6zetlemeli, {iriin hakkinda merak
uyandirmali,

v" Bagliklar iiriin veya hizmetin satis mesajini iletirken mutlaka bir yarar sunmali,

v" Bagaril bir Tipografiye sahip olmali,

v' Reklam metni olustururken dogru sozciikler se¢ilmeli, segilen sozciikler yanlis anlagilmalara
zemin hazirlamamalidir.

3.2. Gorsel ileti ve Ozellikleri

Insan gevresi ile olan iliskilerin dnemli bir béliimiinii gorsel yolla saglar. Ingiliz filozof ve arastirmaci
John Locke’a gore insan; %1 deneyerek, %2 dokunarak, %4 koklayarak, %10 duyarak %83 ise
cevresini gozlemleyerek 6grenmektedir.

Bu baglamda sembollerin dili daha da 6nem kazanmaktadir. Otelde, okulda, aligveris merkezlerinde
ya da havaalanlarinda ve giiniin her aninda gorsel diizenlemeler, sembol ve piktogramlar mesajin
cabuk ve kolay algilanmasini saglarlar (Ugar, 2004: 60-61). Gorsel 6geler giindelik hayatimizda
bizlere yol gosterirler.

Gorsel ileti olusturulurken birden ¢ok yontemden faydalanilabilir. Bunlar; fotograf, illiistrasyon ve
harflerin, igerigin yaninda gorsel bir anlam kazanmasini saglayan tipografi yontemidir. Bu
malzemelerin tiimiine gorsel malzeme denilmektedir.

4. ARASTIRMANIN AMACI

Gazete reklamlarinin gostergebilimsel acidan ¢oziimledigi bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye' de yazil
basin reklamlarinda kullanilan reklamlarin géstergebilim agisindan ne gibi 6zelliklerinin oldugunu
ve yapilan ¢6ziimlemeler sonucunda gazete reklamlar1 yapiminda dikkat edilmesi gereken ilkelerin
neler olabilecegi konusunu belirlemeye ¢alismaktir.

4.1. Arastirmanin Yontemi

Calismanin kuramsal kisminin olusturulmasi i¢in ilgili yazini olusturan kitaplardan, makalelerden,
konferans bildirilerinden ve tezlerden yararlanilmistir. Aragtirmanin uygulama boliimiinde ise,
orneklem olarak sec¢ilen gazetelerin reklam profili ¢ézliimlenerek, segilen gazetelerdeki reklamlarin
gostergebilimsel agidan ¢oziimlemesi yapilmistir. Bu baglamda kullanilacak olan gazeteler 2010
yilinda en c¢ok reklam alan ilk iic gazete ile siirlidir. Reklamlarin gostergebilim analizinde
uygulanacak olan model ise soyledir: Reklamin yayinlandigi tarih, Reklamin hangi gazetede
yayinladigi, Reklam gazetenin hangi boliimiinde yayinlandigi, Reklamda hangi fiiriin/hizmet
tamtilmakta, Reklamda kullanilan Layout, Reklamda gorsel kullanimi (Fotograf, fllﬁstrasyon, Renk),
Reklamda logo kullanimi, Reklamin bashigr, Reklamda verilen mesaj/slogan, Reklamin hedef kitlesi,
Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayli, Dolaysiz).

Bu ¢alisma 2010 yilinda en ¢ok reklam alan ilk li¢ gazete (Hiirriyet, Sabah, Posta) ve 1-30 Nisan
tarihleri arasinda (teknoloji, finansal hizmet) 6rneklem olarak segilen gazete reklamlar ile sinirlidir.
Tezde toplam 74 reklamin gostergebilimsel analizi yapilmistir. Burada 10 analize yer verilecektir.

5. GAZETE REKLAMLARININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Basili reklam araglarindan gazete; kitle iletisim araci olarak reklamcilara gok ¢esitli hedef kitlelere
ulagma olanag1 vermesinin yaninda, gazeteler okuyuculara sunduklar: igerikleriyle de reklamcilara
avantajlar saglamaktadir. Hazirlanan caligmada incelenen reklam uygulamalar1 daha Oncede
belirtildigi gibi Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinin Nisan ayindaki iletisim teknolojileri ve finansal
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hizmet ile ilgili reklamlarim kapsamaktadir. incelenen gazetelerin sayfa sayilar1 ve ka¢ sayfanin
reklama ayrildig1 asagidaki tablo olusturularak 6zetlenmistir.

Tablo 1: Gazeteler ve aldiklari reklam sayilari

Gazete Ad1 Sayfa Sayis1 Reklama Ayrilan Sayfa
Hurriyet 1080 631
Sabah 1087 354
Posta 846 422
5.1. Axess Reklaminin Gostergebilimsel Analizi
KKKKKKKKKKKKKKK 5.1.1) Reklam hangi tarinte ve hangi gazetede
Simpi 'L OLUYOR! yaylmlanmlstlr?
ERKEN REZERVASYONA Reklam 1 Nisan 2012 Pazar giinii, Posta gazetesinde
yayimlanmustir.
ER'ELEME! 5.1.2) Reklam gazetenin Kkaginc1 sayfasinda/ hangi

boliimiinde yayimlanmistir?

Reklam, yukarida analizini yaptigimiz turizmle ilgili baska bir
reklaminda yer aldig1 yirminci sayfada bulunmaktadir. Bu
bakimdan, iki reklam birbirinin destek¢isi oldugu i¢in reklam igin
secilen sayfanin uygun oldugunu soyleyebiliriz. Yani, bu reklam
caligmalarinda bir tagla iki kus vurularak hedef kitleye; Ets Tur

Sera . - O R \  ile seyahat etmek istiyorsaniz kampanya destekc¢ilerimizden olan
o o e s s S i s i y} ve erken rezervasyonlarinizda +3 ay erteleme ve +3 ay taksit
m:zum‘-«nmnmzuym":dwzemh . A . . . .
imkanin1 sunan Axess kredi karti sahibi olmalisiniz mesaji

s ot omak i AXESS ya, 31550 gondr verilmektedir.

5.1.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet tamtilmaktadir?
Reklamda, Axess Kredi karti ile ilgili bir kampanya tanitilmaktadir.
5.1.4) Reklamda kullanilan Layout (Genel Goriiniim) nasildir?

Reklamda kullanilan gorsel gostergeler; baslik, logo, slogan, ¢anta, oyuncak ayi, kumdan yapilmis
kaleler, sezlong ve tasarima genel anlamda hakim olan sar1 renktir. Sezlong, tatil ¢cantasi, kumdan
kaleler bu gostergelerin hepsi yaz tatiline génderme yapar. Reklamda illiistrasyon kullanimi yoktur.
Reklamda kullanilan baslik, gorsel 6gelerden daha 6n plandadir. Bu baglamda, tasarimcilarin ilk
hedefinin baslig1 okutmak oldugu i¢in baslig1 6n planda tuttuklarini sdyleyebiliriz. Kullanilan gorsel
gostergelerin yani sira, bu kampanyaya dahil olan firmalarin logolar1 kullanilarak kampanya
icerisinde yer alan firmalar hakkinda da hedef kitleye bilgi verildigini gorebiliriz. Logolar birer
gostergedir, logolarin her biri farkli bir firmay1 temsil ettigi icim de gdsterilen durumundadir.

5.1.5) Reklamda kullanilan gorsel ogeler nelerdir? Kullanmilan gorseller anlasihir nitelikte
midir? (Fotograf, Illiistrasyon, Renk)

Reklamda kullanilan gorsel 6gelerin anlasilir nitelikte oldugunu sdyleyebiliriz. Sezlong, tatil cantast,
kumdan kaleler gibi gostergelerden yola ¢ikarak kullanilan her bir gorsel 6genin aslinda bize yaz
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tatilini anlattigin1 ve sunulan kayma ile ortilistiigiinii soylememiz miimkiindiir. Reklamda, yaz tatili
icin erken rezervasyon ile ilgili bir kampanya hedef kitleye sunulmustur ve biz bu baslig1 gérmesek
dahi yalnizca kullanilan gostergelerden yola ¢ikarak bu reklamin yaz tatili ile ilgili oldugunu
anlayabiliriz. Reklamin tamamina hakim olan sar1 renk dikkatin rengidir. Goriinebilirlik niteligi,
sarinin bir dikkat rengi olmasina yardimci olmustur. Sar1 psikolojik anlamda ise; nese, sicaklik ve
enerji verici bir etkiye sahiptir. Dikkat c¢ekici bir renktir, bu nedenle Axess firmasi bu rengi hem
kurumsal logosunda hem de televizyon ve yazili basin reklamlarinda tercih etmistir diyebiliriz. Hatta
bu etkiyi, logosuyla da ortiismektedir. Logo da kullanilan biiyiikten baslayip gittikce kiiglilen daireler
hipnoz etkisi vermektedir. Axess hedef kitleye enerji dolu bir bankayiz imajin1 kullandig: sicak renk
ile ve logosuyla vermeye calisir. Axess bu reklamla hedef kitleye, nasil kart sahibi olup bu
kampanyadan yararlanabileceklerinin hatirlatmasini tasarimin alt kisminda bulunan “Axess sahibi
olmak i¢in 3155’4 mesaj gonder” climlesi ile anlatmaktadir. Burada yatan bir bagka anlam ise; hedef
kitleye, “bu kampanyadan bu firsattan yararlanmak istiyorsan, Axess kredi kartina sahip olmalisin
yoksa yararlanamazsin” mesajinin da verilmek istendigi sdylenebilir

5.1.6) Reklamda logo kullanim var midir?

Reklamda logo kullanimi vardir. Axess’in isim logosu tasarimin sag alt kisminda kullanilmistir.
5.1.7) Reklamin bashgi nedir?

“Erken Rezervasyon Yaptiran +3 Taksit ve 3 Ay Erteleme Alir!” bu reklama baslik olarak secilmistir.
5.1.8) Reklamda kullanilan baslhik, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamin slogani; “Akli Olan Kullaniyor Simdi Axess’li Oluyor!” olarak belirlenmistir. Bu slogan
ile hedef kitleye, akliniz varsa Axess’li olun ve sunulan firsatlar yararlanin mesaji verilmistir. Baslikta
ise, “erken rezervasyon yaptiran +3 taksit ve 3 ay erteleme alir” mesaj1 verilmektedir. Segilen 6gelerin
hepsi, yaz tatiline gonderme yaptigindan dolay1, aha 6ncede belirtildigi gibi, kullanilan gorsel 6ge ile
baslik birbirini desteklemektedir diyebiliriz.

5.1.9) Reklamin hedef Kitlesi kimlerdir?
Reklamin hedef kitlesi, her yil tatile ¢ikan is adamlar1 ve kredi kart1 kullanan kesimdir diyebiliriz.
5.1.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayl, Dolaysiz) nedir?

Reklamda verilmek istenen mesaj dogrudan baska anlamlar yiiklenmeden kullanilan gorsel 6gelerle
de desteklenerek verildiginden dolay1, dolaysiz yani dogrudan bir anlatim kullanildigim
sOyleyebiliriz.

5.2. Teb Altin Hesab1 Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

YENI TEB'DEN HAYALLERINIZDEKI TEKHF:E

TEB ALTIN HESABI Reklam 1 Nisan 2012 Pazar giinii, Sabah gazetesinde
== yayimlanmustir.

5.2.1) Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede yayimlanmistir?

5.2.2) Reklam gazetenin kac¢inci sayfasinda/ hangi boliimiinde
yayimlanmistir?

Reklam, gazetenin sekizinci sayfasinda, ekonomi haberlerinin yer
o e S S aldig1 sayfada bulunmaktadir.

e = 5.2.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet tamtilmaktadir?
Reklamda, Teb Bankasi’nin altin hesab1 kampanyasi tanitilmaktadir.
5.2.4) Reklamda kullanilan Layout (Genel Goriiniim) nasildir?

Reklamda zemin rengi olarak yesil tercih edilmistir. Teb’in kurumsal rengi yesil oldugundan dolay1
tasarimda yesil bu sebeple tercih edilmis olabilir. Reklamda, logo, fotograf, baslik, metin gibi 6geler
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kullanilmistir. Reklamin sag alt kosesinde, firma hakkinda detayli bilgi edinilebilmesi i¢in hedef
kitleye firmanin telefon numarasi ve web adresi verilmistir.

5.2.5) Reklamda kullamilan gorsel ogeler nelerdir? Kullanilan gorseller anlasihir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklamda, fotograf, logo, yesil renk, baslik, metin gibi gorsel 6geler kullanilmistir. Reklam, bankanin
altin hesabr ile ilgili oldugundan, gorsel gosterge olarak kasa icerisine altinlar yerlestirilmistir.
Kasanin icine yerlestirilen altinlar1 gostergebilimsel acgidan inceledigimizde ise su sekilde
yorumlayabiliriz: “Sizin i¢in degerli olan altinlariniz bizim ig¢inde degerlidir, bu yiizden ¢ok az
miktarda altininiz dahi olsa biz bunu hem ¢ok giivenli bir sekilde sakliyoruz hem de bu hesab1
actirirsaniz  altinlarimza altin ekliyoruz”. Bu baglamda, kullanilan gorsel Ogelerin reklamda
anlatilmak istenen diisiince ile uygun oldugunu sdylemek miimkiindiir. Reklamda yesil rengin tercih
edilmesinin sebebi; yesil renk huzur verici ve dinlendirici olmasidir diyebiliriz. Firma sahipleri,
altinlariniz bizdeyken huzur i¢inde olabilirsiniz, akliniz altinlarimizda kalmasin gibi anlamlar1 da
diistinerek bu rengi tercih etmis olabilirler. Ayrica, daha 6nce de belirttigimiz gibi, Teb’in kurumsal
rengi de yesildir. Tasarim agisindan hem uyumu yakalamak hem de bahsettigimiz anlamlar1 hedef
kitleye aktarmak i¢in yesil renk bir araci olarak kullanilmistir diyebiliriz.

5.2.6) Reklamda logo kullanimi var midir?

Reklamda logo kullanimi vardir. Teb’in ikon logosu tasarimin sag iist ve sol alt boliimiinde
kullanilmigtir. Logo da birbiri ardinda ugusan yildizlar1 gormekteyiz. Burada banka ‘alanimizda ¢ok
1yi olan y1ldiz bir bankay1z’ imajim yaratmak i¢in bu sembolleri kullanmis oldugu sdylenebilir.

5.2.7) Reklamin bashgi nedir?

Reklamin basligi, “Yeni Teb’den hayallerinizdeki Teklif: Teb Altin Hesab1” olup, reklamdaki metin
ise, bu bashgi destekler ve agiklar niteliktedir: ““ Simdi, Teb’de altin hesab1 agtiranlar, vadeli altin
hesaplarinda cazip faiz oranlari ile altinlarina altin katiyor. Bir ¢eyrek altinla bile agtirabileceginiz
Teb altin hesabi icin siz de Teb’e gelin” Bu metin ile hedef kitleye kampanyanin detaylari ile ilgili
bilgiler verilmistir.

5.2.8) Reklamda kullanilan bashk, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamda kullanilan baslik, metin ve fotograf gibi unsurlarin birbirlerini destekledigini sdylemek
mimkiindiir. Baglikta ve metinde anlatilan diisiince ile reklamin gorselinde kullanilan fotograf
birbirini destekledigini gérmekteyiz.

5.2.9) Reklamin hedef kitlesi kimlerdir?

Reklamin hedef kitlesi, elinde altin olan ve bu altin1 nasil degerlendirip saklayacaklar1 konusunda
kararsiz olan insanlardir diyebiliriz. Baslik ve metinle dogrudan bu kitleye seslenis vardir.

5.2.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayh, Dolaysiz) nedir?

Reklamda dogrudan anlatim yani dolaysiz kullanilmistir. Verilmek istenen mesaj dogrudan baska
anlamlar yliklenmeden verilmistir. Kullanilan gorsel gostergelerin hepsi gercek anlamlarinin disina
ctkmadan kullanilmistir.
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5.3. Halkbank Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

5.3.1) Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
yayimlanmistir?

Reklam 2 Nisan 2012 Pazartesi giinii, Posta gazetesinde
yayimlanmustir.

‘ : 5.3.2) Reklam gazetenin kacinc1 sayfasinda/ hangi
%0 — GESEEES p58EiE  boliimiinde yayimlanmstir?

ASRAFS|Z

sudaeE <l Reklam, gazetenin yedinci sayfasinda ve ekonomi haberlerinin
' yer aldig1 bolimde bulunmaktadir.

5.3.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet tanitilmaktadir?

Halkabank’ 1 misterilerine sundugu kredi hizmetlerinin
tanitim1 yapilmaktadir.

5.3.4) Reklamda kullanilan Layout (Genel Goriiniim)
nasildir?

4 HALKBANK Reklam gazetenin sag alt kisminda verilmistir. Reklamda, logo,
S baslik, metin, fotograf, tablo gibi gorsel dgeler kullanilmistir.
Reklamda mavi, yesil, sar1, pembe ve turuncu renkler kullanilmistir. Reklamin sol alt kisminda, hedef
kitlenin firmaya ulasabilmesi i¢in firmanin telefon numarasi, web adresi bilgileri verilmistir.

www.halkbank.com.tr/ 444 0 400

5.3.5) Reklamda kullanilan gorsel 6geler nelerdir? Kullanilan gorseller anlasilir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklamda illiistrasyon kullanimi vardir. Reklam fotografinda kullanilan gi¢ek ve kelebek ¢izimleri
illiistrasyondur. Tasarimda zemin rengi olarak mavi ve yesil tercih etmistir. Mavi, reklamdaki
kullanimi gibi gokyiiziidiir, sonsuzluktur, 6zgiirliiktiir. Yesil ise, huzur verici ve dinlendirici bir etkiye
sahiptir ve sarinin canliligini tasir. Baharin, canliligin olumlu dinginligin ve huzurun rengidir (Ugar,
2004: 56). Kullanilan fotograf ve slogan baharla ilgili oldugundan dolayi yesil rengin tercih edildigi
sOylenebilir. Cigeklerde ii¢ farkli renk kullanilmistir: sar1, pembe ve turuncu. Sar1 ve yesil canliligin
rengidir. Pembe ise, simgesel anlamda, incelik, nezaket, sevgi ve yumusaklik anlamlarini igerirken,
psikolojik anlamda ise, huzur ve giiven verici, sakinlestirici bir etkisi vardir, turuncu ise; simgesel
anlamda sar1 ve yesil gibi canlilik ve gli¢liiliik anlamlarini igerirken, psikolojik olarak, mutluluk enerji
verici ve istah agici bir renktir. (Teker, 2009: 68). Bu baglamda, tasarimda kullanilan her rengin
slogan da verdigi bahar mesaji ile ortiistiiglinii soyleyebiliriz. Kullanilan gorsel 6geler igerisinde yer
alan slogan ve fotograf hedef alicinin aklinda baska ¢agrisimlar birakmadigi i¢in, bu gorsel 6gelerin
anlasilir nitelikte oldugunu soyleyebiliriz.

5.3.6) Reklamda logo kullanimi var midir?

Reklamda logo kullanimi vardir. Halkbank bankasinin ikon logosu tasarimin sag alt boliimiinde
kullanilmigtir. Halkbank’in ilk harfi olan “H” harfi ise isim logonun yaninda bir sembol olarak
kullanilmigstir ve bu sembol i¢ ige gegmis bir¢cok “H” harfinden olugsmaktadir. Burada hedef alicilara,
“her tiirlii imkan1 i¢inde barindiran birgok 6zelligi, etkinligi bulunan bir bankayiz, bizde istediginiz
her sey vardir” mesaj1 verilmeye ¢alisiimistir diyebiliriz.

5.3.7) Reklamin bashg: nedir?

“Bahar geldi Halkbank’ta gicekler acti.” Bu reklamin sloganidir. Sloganin alt kisminda slogani
aciklayan metin bulunmaktadir.

5.3.8) Reklamda kullanilan bashk, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?
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Slogan ve metinde, baharin geldigini ve baharin gelmesiyle birlikte nasil ki giinliikk hayatimiza
hareketlilik canlilik geliyorsa, Halkbank kredilerine bu sekilde bir canlilik geldigi hedef alicilara
anlatilmaktadir. Baharin gelmesi ¢i¢ek agmasi, yapraklarin yesillenmesi demektir. Bu reklamda da
cicekler kullanilarak, her bir ¢igcege ihtiyag, tasit, konut kredisi gibi anlamlar yiiklenip, bu kredileri
de canli taze olan ¢igeklerle 6zdestirmislerdir. Yani Halkbank hedef kitleye “baharin gelmesi ile
bizimde kredilerimiz canland1 yenilendi” mesajin1 vermektedir. Fotografin altinda yer alan tablo da
ise, “bahar tarifesi tablosu” verilmistir; yani baslikta verilen durum agiklanmaktadir. Bu baglamda,
kullanilan baslik, fotograf ve tablo gibi 6gelerin birbirlerini desteklediginiz sdyleyebiliriz.

5.3.9) Reklamin hedef kitlesi kimlerdir?
Reklamin hedef kitlesi; tasit, konut ve ihtiyag kredisi almay1 diislinen insanlardir.
5.3.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayh, Dolaysiz) nedir?

Reklamda verilmek istenen mesaj dogrudan baska anlamlar yiiklenmeden verildiginden dolayi,
dolaysiz yani dogrudan bir anlatim kullanildigini sdyleyebiliriz.

5.4. Turkcell Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

{

)))m}j, Reklam 2 Nisan 2012 Pazartesi giinii, Sabah gazetesinde
yayimlanmustir.

5.4.1) Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
yayimlanmistir?

Hayatinizi degistirecek 7.\
J+6000]

e-mail’in nerede f(& 6 0)

gelecegi belli olmaz! =)

Iste bu yiizden her an, her yerden hayati paylasmaniz icin
Turkcell fazladan 6.000 cekim noktasindan hizmet verir.

5.4.2) Reklam gazetenin kacinci sayfasinda/hangi
boliimiinde yayimlanmistir?

Reklam, gazetenin son sayfasinda giincel ve aktiiel
haberlerin yer aldig1 boliimde yayimlanmastir.

5.4.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet tamtilmaktadir?

Turkcell’in ¢ekim giiciiniin anlatildig1 bir reklamdir.

5.4.4) Reklamda kullanilan Layout (Genel
Goriiniim) nasildir?

Reklamda illiistrasyon kullanimi yoktur. Reklam
gazetenin sag alt kisminda verilmistir. Logo, baslik,
metin, fotograf, mavi ve turuncu renk gibi gorsel 6geler
kullanilmistir. Hedef kitlenin Turkcell ve sunulan
hizmet ile ilgili daha detayli bilgiye ulasabilmesi icin
firmanin web adresi ve telefon numarasi tasarimin alt kisminda beyaz zemin {izerinde verilmistir.

5.4.5) Reklamda kullanmilan gorsel 6geler nelerdir? Kullamilan gorseller anlasilir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklamda, baslik, logo, fotograf ve renk gibi gorsel 6geler kullanilmistir. Hedef kitleye aktarilmak
istenilen mesaj sloganda yer almaktadir. Tasarimda, Turkcell’in kurumsal rengi olan koyu mavi
rengin kullanildigin1 gérmekteyiz. Koyu mavi statiiyli ve liderligi simgeleyen bir renk oldugu igin,
Turkcell bu rengi tercih ederek hedef kitlelere bu alanda lider bir kurumuz imajin1 vermektedir.
Reklamda, ¢ekim gliciiniin 6nemi anlatilmaktadir. Reklamda, Tiirkiye haritasinin iizerinde yer alan
+6000 gorseli, reklam metninde de belirtildigi gibi Tirkiye’nin fazladan 6000 yerinde ¢ekmekte
oldugunun gostergesidir. Tasarimda, bulunulan mekanin ‘Istinye Park Katli Otopark -4. kat’ da
oldugu bilgisi reklamin sol alt kisminda verilmistir. Kullanilan fotografta ise, otoparkin -4. Katinda
kisinin cep telefonuna gelen is imkant ile ilgili 6nemli bir mesaj bulunmaktadir. Buradan yola ¢ikarak,
Turkcell, “hayatiniz1 degistirecek firsatlarin nerede gelecegi belli olmaz, dolayisiyla hattinizin ¢gekim
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kalitesi cok onemlidir” mesajin1 vererek, otoparkin en alt katinda bulunsaniz dahi, Turkcell ¢ekim
giicli ile daima sizin yaninizda, boylelikle hayatiniz1 degistirecek olan firsatlar1 kagirmaz, reklamda
verilen O6rnekteki gibi CV’ inizi yollamaniz gerektigi mesaji en ticra kdsede bile olsaniz alabilirsiniz”
mesajini hedef kitleye vermeye ¢alismistir. Turkcell, burada da yine giiniimiizde insanlarin en biiytik
sikintist olan ise girme durumunu kullanip hedef kitlenin ilgisini cekmeyi amaglamigtir. Hedef kitleye
“bakin ne kadar 6nemli bir konuda hattinizin ¢ekim giiciine ihtiyaciniz var bu yiizden biz size fazladan
6000 ¢ekim noktasina hizmet vererek imkanlar1 degerlendirmenizi sagliyoruz” mesajin1 vermektedir.

5.4.6) Reklamda logo kullanim var midir?

Reklamda Turkcell’in ikon logosu tasarimin sag alt boliimiinde kullanilmistir. Logonun altinda ise,
Turkcell ’in “hayat paylasinca giizel” slogan1 bulunmaktadir.

5.4.7) Reklamin bashgi nedir?
“Hayatiniz degistirecek e-mail’in nerede gelecegi belli olmaz!” Bu reklamin sloganidir.
5.4.8) Reklamda kullanilan bashk, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamin sloganinda ve metninde, her an her yerden hayati, hayatinizdaki énemli anlar1 paylasmak
icin Turkcell sizlere fazladan 6000 ¢ekim noktasindan hizmet verir mesaji anlatilmaktadir. Tasarimda
kullanilan fotografta telefon hatlarinin zor ¢ektigi bir alanda cep telefonuna gelen bir e-mail
gosterilmigtir. Burada firma anlatmak istedigi olayi, bu resimle anlatmaktadir. Bu baglamda,
kullanilan baslik, fotograf gibi 6gelerin birbirlerini desteklediginiz soyleyebiliriz.

5.4.9) Reklamin hedef Kitlesi kimlerdir?
Reklamin hedef kitlesi; cep telefonu kullanan biitiin insanlardir.
5.4.10) Reklamda kullanilan anlatim tarz1 (Dolayl, Dolaysiz) nedir?

Reklamda hedef alicilara iletilmek istenen mesaj, dogrudan baska anlamlar yiiklenmeden
verildiginden dolayi, dolaysiz yani dogrudan bir anlatim
kullanildigini séyleyebiliriz

5.5. Nokia Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

55.1) Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
yayimlanmistir?

Reklam 2 Nisan 2012 Pazartesi giinii, Hiirriyet gazetesinde
yayimlanmustir.

5.5.2) Reklam gazetenin kacinc1  sayfasinda/hangi
boliimiinde yayimlanmstir?

Reklam, gazetenin besinci sayfasinda toplumla ilgili haberlerin

yer aldig1 boliimde yayimlanmustir.

5.5.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet tanitilmaktadir?
Nokia’nin iiriin tanitmak i¢in degil de var oldugunu hatirlatmak i¢in yapilan bir reklamdir.
5.5.4) Reklamda kullanilan Layout (Genel Goriiniim) nasildir?

Reklam gazetenin sag alt kisminda verilmistir. Reklamda hakim olan renk firmanin da kurumsal rengi
olan mavidir. Logo, baglik, metin, illiistrasyon, mavi ve beyaz renk gibi gorsel 6geler kullanilmistir.
Reklamin sol iist kisminda ise, firmay1 facebook iizerinden 1 milyon kisinin begendigi bilgisi
verilmistir. Hedef kitlenin firmayla ilgili daha detayli bilgiye ulasabilmesi i¢in firmanin facebook
adresi metnin alt kisminda verilmistir.
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5.5.5) Reklamda kullamilan gorsel 6geler nelerdir? Kullamlan gorseller anlasilir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklamda, logo, slogan, metin, mavi ve beyaz renk gibi gorsel 6geler kullanilmistir. Reklamin
fotograf seciminde illlistrasyon tekniginden yararlanilmistir. Begenme anlamini tasiyan sembol (el
isareti) bilgisayar destekli ile yapilmistir. Reklamda “Nokia’y1 seviyoruz, begeniyoruz” mesaji
iletilmektedir. Bu mesaji anlamak i¢in reklamin sloganinda kullanilan el isaretinin ne anlama
geldigini bilmek gerekir, aksi takdirde reklamin sloganindan bu anlam ¢ikarilamaz. Bu baglamda,
kullanilan sloganin anlagilir nitelikte oldugu sdylenemez. Reklamda, mavi ve beyaz renk kullanimi
dikkat c¢ekmektedir. Mavi zemin {izerine, beyaz renkte yazilmis baslik, metin gibi 0Ogeleri
gormekteyiz. Bu 6gelerin mavi zemin iizerinde rahat okunabilmesi i¢in, beyaz rengin tercih edildigini
sOyleyebiliriz.

5.5.6) Reklamda logo kullanimi var midir?

Reklamda Nokia’nin isim logosu tasarimin gébek kisminda kullanilmistir. Ayrica firmanin logosu
baslig1 olusturan 6geler arasinda da kullanilmistir.

5.5.7) Reklamn bashg1 nedir?

“I Like Nokia.” Bu reklamin slogan olarak se¢ilmistir ve sloganin hemen altinda bu bagliklar ilgili
detay1 agiklayan kisa bir metin bulunmaktadir.

5.5.8) Reklamda kullanilan baslik, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamin slogani, “I Like Nokia” yani Nokia’y1 seviyoruz. Bu sloganin hemen altinda yer alan
reklam metninde ise, Tirkiye’nin facebook iizerinde en begenilen markasi oldugunu ve bu yiizden
begenen herkese tesekkiir edildigini gormekteyiz. Bu baglamda, kullanilan baslik, metin, sembol gibi
ogelerin birbirlerini destekledigini sdyleyebiliriz.

5.5.9) Reklamin hedef Kitlesi kimlerdir?

Reklamin hedef kitlesi; Nokia iirtinlerini kullanan ve sanal ortamda (facebook) Nokia markasini takip
eden insanlardir.

5.5.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayl, Dolaysiz) nedir?

Reklamda dolayl1 anlatimin oldugunu sdyleyebiliriz. Ciinkii reklamin sloganinda verilen el isaretli
sembol giindelik hayatimizda ‘tamam’ anlaminda kullanilmaktadir ki, bu isaretin bu anlama geldigini
bilmeyen insanlar vardir. Bununla birlikte bu isaret burada Ingilizce ‘like’ anlamina génderme
yapmaktadir. Bu isaretin bu anlama geldigini bilmek i¢in facebook kullanicisi olmak gerekir. Yani,
facebook kullanicist olmayan bireyler bu isaretin ‘begenmek, sevmek, hoslanmak’ anlamlarina
geldigini bilemeyecegi icin reklamin her kitleye hitap edip her kitlede ayn1 anlami ¢ikaramayacagi
diistiniilerek bu reklamda dolayli bir anlatimin oldugunu sdylenebilir.
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5.6. Digiturk Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

5.6.1) Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
Iyoriex: yayimmlanmistir?

zaman izleyin diye.
Reklam 4 Nisan 2012 Carsamba giinii, Sabah
gazetesinde yayimlanmustir.

5.6.2) Reklam gazetenin kacinci sayfasinda/hangi
boliimiinde yayimlanmistir?

Reklam, gazetenin ikinci sayfasinda gilincel haberlerin
yer aldigi bolimde yayimlanmistir.

5.6.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet tamtilmaktadir?
Reklamda, Digiturk 1Q’niin tanitimi yapilmustir.

5.6.4) Reklamda kullamlan Layout (Genel
Goriiniim) nasildir?

Reklam zemininde fotograf kullanilmistir. Fotograftaki
her &ge bir seye gonderme yapmaktadir. Ornegin,
fotografta yer alan aslan belgesel kanalina, bir kdsede
asili duran kus cizgi filme, koltukta oturan padisah
(kisinin basinda bulunan sarik ve tizerindeki ihtisamli
kiyafet padisah, vezir gibi iist makamdaki kisilere
gonderme yapmaktadir) su giinlerde revacta olan diziye,
koltukta oturup uyuyan {izerinde korsan kiyafetleri olan kisi ise sinemaya génderme yapmaktadir. Bu
ogelerin her biri birer gostergedir. Reklamin sol alt boliimiinde, hedef kitlenin firmayla ilgili daha
detayli bilgiye ulasabilmesi i¢in firmanin web adresi ve telefon numarasi verilmistir.

www digiturk.com e
(0212) 4737373

5.6.5) Reklamda kullanilan gorsel 6geler nelerdir? Kullanilan gorseller anlasilir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklam fotografinin gdstergebilimsel c¢oziimlemesini, bir iist soruda yapmistik. Yukarida
bahsedilenlere ek olarak fotografin bir ev ortaminda olusturuldugunu gérmekteyiz. Dizi, sinema,
cizgi film, belgesel karakterleri ayni odanin i¢inde bulunmaktadir. Buradan yola ¢ikarak, hem baslikta
hem de metinde verilen mesajlara ulasilabilir. Reklamda verilen mesajda artik dizi, ¢izgi film,
belgesel programlar1 izlemek i¢in yayin saatlerinin beklenmeyecegi, istenildigi zaman istenildigi
saatte Digiturk IQ hizmetiyle bu programlarin izlenebilecegi belirtilmistir. Reklam fotografinda da
goriildiigii gibi, film ve program karakterleri oturmus, sikkin bir sekilde-bunu karakterlerin yiiz
ifadelerinden hatta bir karakterin uyuyor olmasindan anlayabiliriz- izlenilmeyi beklediklerini
gormekteyiz. Bu baglamda, reklamda kullanilan slogan, metin ve fotograf gibi 6gelerin anlasilir
oldugunu séylenebilir.

5.6.6) Reklamda logo kullanimi var midir?

Reklamda, firmanin isim logosu ve bu reklamda tanitimi1 yapilan program 6zelliginin logosu tasarimin
sag ist bolimde kullanilmistir. Logonun hemen altinda ise, firmanin kendisiyle 6zdeslesen
‘hayallerine dokun’ sloganini gérmekteyiz.

5.6.7) Reklamin bashgi nedir?

“Sizi bekliyorlar. Dilediginiz zaman izleyin diye” bu reklama baslik olarak secilmistir. Baslik, devrik
ciimle kullamlarak olusturulmus. Oncelikle hedef kitleye bir bilgi verilmis, daha sonra bu bilginin
nedeni agiklanmistir. Baslikta neden-sonug iliskisi verilmistir. Basligin hemen altinda ise, bu basligi
aciklayan metin bulunmaktadir.
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5.6.8) Reklamda kullanilan bashk, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamda yukarida da bahsettigimiz gibi, kullanilan baglik, metin ve fotograf gibi unsurlarin
birbirlerini destekledigini sdyleyebiliriz. Baslikta ve metinde anlatilan diisiince ile reklamin
gorselinde kullanilan fotograf birbirini destekledigini gérmekteyiz.

5.6.9) Reklamin hedef Kitlesi kimlerdir?

Reklamin hedef kitlesi, televizyon sahibi olan ve televizyonda izlenilen dizi ve programlari kagirmak
istemeyen, televizyon diiskiinii olan kisilerdir.

5.6.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayh, Dolaysiz) nedir?

Fotografin saginda bulunan tweety ¢izgi filme, yerde yatan aslan belgesel kanalina gonderme yaptigi
icin, her biri kendi kullanim alaninda yer almistir. Bu sebeple reklamda verilmek istenen mesaj,
dogrudan verildiginden dolay1, dogrudan bir anlatim kullanildigini sdyleyebiliriz.

5.7. Giines Sigorta Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

5.7.1)Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
¥ yayimlanmistir?

§ Reklam 6 Nisan 2012 Cuma giinii, Posta gazetesinde
* yayimlanmustir.

. 5.7.2) Reklam gazetenin kac¢inci sayfasinda/hangi
{ boliimiinde yayimlanmistir?

Reklam, gazetenin yirmi besinci sayfasinda ve
a sigorta ile ilgili haberlerin yer aldigi sayfada
.. yayimlanmistir.

4 5.7.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet
{ tamitilmaktadir?

: Reklamda, Giines Sigorta’nin miisterilerine sundugu
hizmetin tanitilmaktadir.

E&‘ﬁ“ﬁiﬁ"ﬂﬁfﬁfﬁyﬁ?ﬁiﬁ el [Z55 [clo ;488 5.7.4) Reklamda kullamlan Layout (Genel

gorils sunuyor. Tetkik ve tedayi sirasinda uDegel"el'inizm SigortaSl" Gﬁrﬁnﬁm) naSIIdlr?

- %70" varan indifimir saglryor.

Reklam gazetenin sol alt boliimiinde ve dikey bir
diizenleme ile verilmistir. Reklamin zemin kullaniminda fotograf yer almaktadir. Reklamda
kullanilan baslik, metin ve logo gibi 6geler kirmizi zemin iizerinde beyaz renk kullanilarak
olusturulmustur. Reklamda, firma hakkinda detayli bilgi edinilebilmesi i¢in hedef kitleye telefon
numarasi, web adresi ile ilgili bilgiler verilmistir.

5.7.5) Reklamda kullanmilan gorsel 6geler nelerdir? Kullamlan gorseller anlasilir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklamda, logo, fotograf, renk, baslik, metin gibi gorsel 0geler kullanilmistir. Reklam, Konut
sigortas1 ile ilgili oldugundan reklam fotografinda, arka planda duvara ¢izilmis ev resmi
goriilmektedir. Bu resim, reklamin mesajinda belirtilen ‘Konut” kavramina génderme yapmaktadir.
Ayrica, reklamda beyaz onliiklerinden ve boyunlarinda stetoskop tasidiklarindan da anlagilabilecegi
gibi bir bayan ve bir erkek doktor bulunmaktadir. Bu fotograf da yine, reklamin baslig1 ve metninde
belirtildigi gibi “Konut sigortas1 yaptiranlarin onkolojik saglik sorunlarinda uzman doktorlardan
yararlanabilecekleri” mesajindan yola ¢ikarak, kullanildig1 sdylenebilir. Kisaca, tasarimda kullanilan
Ogelerin; arka planda ev ve hemen bu ev resminin Oniinde doktorlarin resimleri verilerek reklamin
mesajinin  anlagilmasinda yardimci oldugunu sdyleyebiliriz. Tasarimda evrensel bir dilin
kullanildigint da s6ylemek miimkiindiir. Bu reklama bakildiginda, reklam bagligin1 gérmesek bile,
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kullanilan fotograftan dolayi, reklamin vermek istedigi mesaji anlayabiliriz. Bu baglamda ise,
kullanilan gorsel 6gelerin anlasilir nitelikte oldugunu sdylenebilir.

5.7.6) Reklamda logo kullanimi var midir?

Reklamda logo kullanimi vardir. Giines Sigorta’nin isim logosu tasarimin sag alt bolimiinde kirmizi
zemin lizerinde kullanilmistir. Logonun hemen altinda firmanin slogani bulunmaktadir.

5.7.7) Reklamin bashg1 nedir?

Reklamin bagligi, “Konut Sigortaniz varsa uzman doktorlar catinizin altinda!” olup, reklamda
kullanilan metin ise, bu bashigin agiklayicisi niteliktedir ve tasarimin sol alt boliimiinde logonun
hemen yaninda bulunmaktadir. Reklamda logo kullanimi1 vardir. Casper’in isim logosu tasarimin sag
alt boliimiinde bulunmaktadir.

5.7.8) Reklamda kullanilan bashk, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamda kullanilan ev ve doktor fotografi, reklamin mesajin1 igeren Ogelerle destekledigi
sOylenebilir.

5.7.9) Reklamin hedef Kitlesi kimlerdir?
Reklamin hedef kitlesi, sigorta yaptirmay1 diisiinen ve bu konuda kararsiz olan insanlardir.
5.7.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayh, Dolaysiz) nedir?

Reklamda dogrudan anlatim kullanilmistir. Reklam anlatimi, hedef kitleye iletilmesi amaglanan
mesaj, baglik ve fotograf gibi 6gelere yan anlamlar yiiklenmeden anlatildigindan dolay1 dolaysiz bir
anlatima sahip oldugu soylenebilir.

5.8. Is Bankasi Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

5.8.1) Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
6 o T yayimlanmistir?
Mﬁu{M i
7; 7@. Reklam 18 Nisan 2012 Carsamba giinii, Hiirriyet
Altin Hesabi gazetesinde yayimlanmustir.

24 saat elinizin altinda.

5.8.2) Reklam gazetenin kac¢inci1 sayfasinda/hangi
boliimiinde yayimlanmistir?

Reklam, gazetenin on altinci sayfasinda ve yatirim
bankaciligiyla ilgili haberlerinin yer aldigi bdliimde
bulunmaktadir.

5.8.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet
tamtilmaktadir?

Reklamda, Is Bankasi’ nin Altin Hesabinin ilgili
tanitim1 yapilmaktadir.

Bugiin birgok kisi subelerimize gelerek ya da
24 saat agik internet Subemize girerek Altin Hesab: agtiracak,

kolayca altin alip satmanin rahathgin yagayacak. 5.8.4) Reklamda kllllanllan Layout (Genel
Goriiniim) nasildir?

Aynntils bilgs: isbank.com.tr | 444 02 02 | Subelerimiz $

kg ﬂwy;w—i Reklam gazetenin sol alt boliimiinde dikey bir

diizenlemeyle verilmistir. Reklamda zemin rengi

olarak, bankanin kurumsal rengi olan agik mavi kullanilmistir. Reklamin basligi tasarimin {ist

boliimiinde yer almaktadir. Reklamin sol alt boliimiinde, hedef kitlenin bankaya ulasabilmesi ve bu

hizmetle ilgili daha detayl bilgiye ulasabilmesi i¢in bankanin internet adresi ve telefon numarasi
bilgileri verilmistir.
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5.8.5) Reklamda kullamilan gorsel ogeler nelerdir? Kullanilan gorseller anlasihir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklamda, logo, metin, baslik, renk ve fotograf gibi gorsel 6geler kullanilmigtir. Reklam, bankanin
Altin Hesabiyla ilgili oldugundan reklam fotografinda da altin gorseli kullanilmistir. Reklamda
‘Glinaydin Tirkiye’ ifadesiyle Tiirkiye’deki biitlin insanlara seslenis vardir; yani bu reklamin hedef
kitlesi Tiirkiye’de bulunan ve bu reklami1 okuyup, goren biitiin insanlardir. Reklam bashiginda ve
metninde Altin Hesabini 24 saat internet iizerinden kontrol edebilmenin miimkiin oldugu
belirtilmistir. Bu baglamda kullanilan fotografta da internete gonderme yapan; bilgisayar
klavyesindeki ‘enter’ tusu kullanilmistir. Elinizin altinda internet oldugu takdirde bir tusla (enter
tusuyla) her seye ulasabilirsiniz. Banka da bu reklam da enter tusunun bu islevinden yararlanarak
reklam baslhiginda ’24 saat elinizin altinda’ ifadesini kullanmistir. Kullanilan bagligin hemen altinda
yer alan metin boliimiindeyse, altin hesabiyla ilgili dolayli yollardan bilgiler verilerek, hedef kitleyi
hareket gegirmek i¢in hazirlanmistir. “Bugiin bir¢ok kisi subelerimize gelerek ya da 24 saat agik
Internet Subemize girerek Altin Hesab1 actiracak, kolayca altin alip satmanin rahatligini yasayacak”
ifadesi; hedef kitleye; ‘bankamiz Altin Hesab1 konusunda deneyimli oldugu i¢in bir¢ok kisi bizi tercih
edecek ve bankamiza gelerek altin hesabi agtiracak, sunulan hizmetlerden yararlanarak altin alip
satmanin aslinda ne kadar kolay bir sey oldugunu anlayarak bunun rahatligini1 yasayacaktir’ mesajt
iletilmis olup bunun yaninda, Altin Hesab1 acgtirmak i¢in bankanin subelerine gidilmesi gerektigi ve
ya internet subelerinden de hesabin agtirilabilinecegi bilgisi verilmistir. Yani, bu metinle ‘bakin
insanlar bizi tercih ediyor, biz bir¢ok kisi tarafindan tercih edilen bir bankayiz bu nedenle, bankamiza
gelip Altin Hesabin1 bankamizda agtirmak isteyen insanlardan biri neden siz olmayasiniz?” mesajinin
hedef kitleye iletilmesi amacglanmistir ve bu metinle bankanin kendine olan giiveni de ortaya
koyulmustur. Bu baglamda, reklamda kullanilan baglik, metin ve fotograf gibi 6gelerin anlagilir
oldugunu soylenebilir.

5.8.6) Reklamda logo kullanimi var midir?

Reklamda logo kullanimi vardir. Is Bankasi® min harf logosu tasarimin sag alt boliimiinde
kullanilmastir.

5.8.7) Reklamin bashgi nedir?

“Altin Hesab1 24 saat elinizin altinda.”Bu reklamin baghigidir. Basligin alt kisminda Altin Hesab1
actirmakla ilgili bilgi veren kisa metin bulunmaktadir.

5.8.8) Reklamda kullanilan baslhik, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamin baslhiginda mesajin igerigini olusturan sozciikler, reklamin fotograf kullaniminda yer
almaktadir. Daha 6ncede bahsettigimiz gibi ‘Altin hesabi elinizin altinda’ ifadesi altinla kaplanmis
‘enter’ tusuna gonderme yapmaktadir. Bu baglamda; kullanilan baslik, metin ve fotograf gibi 6gelerin
birbirlerini destekledigini sdyleyebiliriz.

5.8.9) Reklamin hedef Kitlesi kimlerdir?

Reklamin hedef kitlesi; reklam baghiginda da belirtildigi gibi Tiirkiye’de yasayan biitiin insanlar;
ozellikle de Altin Hesabi agtirmay1 diisiinen fakat bu konuda kararsiz kalan insanlardir.

5.8.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayh, Dolaysiz) nedir?

Reklamda verilmek istenen mesaj dogrudan baska anlamlar yiiklenmeden verildiginden dolayi,
dolaysiz yani dogrudan bir anlatim kullanildigini séyleyebilir.
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5.9. Teb Bankasi1 Reklamimin Gostergebilimsel Analizi

TEB Tanm Bankac 5.9.1) Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
Yeni Mahsul yayimlanmistir?

Reklam 19 Nisan 2012 Persembe giinii, Posta
gazetesinde yayimlanmustir.

5.9.2) Reklam gazetenin kacinci
sayfasinda/hangi boliimiinde
yayimmlanmistir?

Reklam, gazetenin sekizinci sayfasinda ve
tarimla 1ilgili haberlerinin yer aldigi boliimde
bulunmaktadir.

: ' 5.9.3)Reklamda hangi iiriin/hizmet
' tamtilmaktadir?

4 Reklamda, Teb Bankas:’ nin Tarim Kredileriyle
< lgili tanitim yapilmaktadir.

5.9.4) Reklamda kullanilan Layout (Genel Goriiniim) nasildir?

Reklam gazetenin sol alt boliimiinde dikey bir diizenlemeyle verilmistir. Reklamin zemininde
fotograf kullanilmistir. Reklamin baglig1 tasarimin iist boliimiinde yer almaktadir. Reklamin sol alt
boliimiinde, hedef kitlenin bankaya ulasabilmesi ve bu hizmetle ilgili daha detayli bilgiye
ulagabilmesi i¢in bankanin internet adresi ve telefon numarasi bilgileri verilmistir.

5.9.5) Reklamda kullanilan gorsel 6geler nelerdir? Kullanilan gorseller anlasilir nitelikte
midir? (Fotograf, illiistrasyon, Renk)

Reklamda, logo, metin, baglik, renk ve fotograf gibi gorsel 6geler kullanilmistir. Reklam, bankanin
Tarim bankaciligiyla ilgilidir; bu sebeple reklam fotografinda tarim kavramina cagrisim yapan
gorsellerinin kullanildig1 goriilmektedir. Reklam basliginda, Teb tarim bankacili§indan her iireticiye
0zel tarim kredisinin verildigi hakkinda bilgi verilmistir. Reklamin metin boliimiinde ise, tarim
kredilerinin hangi alanlarda verildigi ve kredileri 6deme imkanlariyla ilgili bilgiler verilmistir.
Reklam fotografinda saman balyalarindan yapilan traktor resmi goriilmektedir. Alt zemin olarak ta
mavi gokyiizli ve samanlardan olusan bir tarim arazisi kullanilmistir. Traktor ve samanlar tarimda
kullanilan O6gelerdir. Bu gorseller tarima c¢agrisim yaptigindan dolayr bu reklamin fotograf
kullaniminda baslikta belirtilen mesaj1 desteklemek amaciyla kullanilmistir. Bu baglamda, reklamda
kullanilan baglik, metin ve fotograf gibi 6gelerin anlasilir oldugunu sdylenebilir.

5.9.6) Reklamda logo kullanimi var midir?

Reklamda logo kullanimi vardir. Teb’ in ikon logosu tasarimin sag alt boliimiinde kullanilmistir.
Logonun hemen altinda ‘oldugu hedef kitleye iletilerek; sunulan hizmet ve imkanlarla ekonomiye de
katki saglayan bir bankayi1z imaj1 yaratilmak istenmistir.

5.9.7) Reklamin bashg: nedir?

“Teb Tarim Bankaciligi’ndan her iireticiye 6zel: Yeni Mahsul Tarim Kredileri” Bu reklama baglik
olarak secilmistir. Bu baslikla hedef kitleye, her {ireticiye 6zel kredi imkaninin bana biinyesinde
bulundugu bilgisi verilmistir
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5.9.8) Reklamda kullanilan bashk, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamin basgliginda mesajin icerigini olusturan ‘Tarim’ ifadesi reklamin fotograf kullaniminda da
yer almaktadir. Bu baglamda; kullanilan baglik, metin ve fotograf gibi 6gelerin birbirlerini
destekledigini soyleyebiliriz.

5.9.9) Reklamin hedef Kitlesi kimlerdir?
Reklamin hedef kitlesi; Tarimla ugrasan insanlardir.
5.9.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayh, Dolaysiz) nedir?

Reklamda verilmek istenen mesaj dogrudan baska anlamlar yiiklenmeden verildiginden dolayi,
dolaysiz yani dogrudan bir anlatim kullanildigini sdyleyebiliriz.

5.10. Yap1 Kredi Reklaminmin Gostergebilimsel Analizi

E— s 0-10.1)  Reklam hangi tarihte ve hangi gazetede
yayimlanmistir?

Reklam 20 Nisan 2012 Cuma giinii, Sabah gazetesinde
yayimlanmustir.

5.10.2) Reklam gazetenin kaginc1 sayfasinda/hangi
boliimiinde yayimlanmistir?

%1,19 faizle’ | A Reklam, gazetenin dokuzuncu sayfasinda ve ekonomiyle
Esnaf Kredisi \ i ilgili haberlerinin yer aldig1 boliimde bulunmaktadir.

Yap: Kredi'de! # 5.10.3) Reklamda hangi iiriin/hizmet tanitilmaktadir?
¢ e e . Reklamda, Yapr Kredi’nin esnaf kredisinin tanitimi
yapilmaktadir.

5.10.4) Reklamda kullanilan Layout (Genel Goriiniim)
nasildir?

Reklam gazetenin sag alt boliimiinde dikey bir diizenlemeyle
verilmistir. Reklamin zemininde fotograf kullanilmistir. Reklamin baslhigi tasarimin iist boliimiinde
yer almaktadir. Reklamda esnafa sunulan kredi imkanlartyla ilgili detayli bilgi veren tablo yer
almaktadir. Reklamda hedef kitlenin bankaya ulasabilmesi ve sunulan bu hizmetle ilgili daha detayli
bilgiye ulasabilmesi i¢in bankanin internet adresi ve telefon numarasi tasarimin sol at bdliimiinde
verilmistir.

5.10.5) Reklamda kullanilan gorsel 6geler nelerdir? Kullanilan gorseller anlasilir nitelikte
midir? (Fotograf, Illiistrasyon, Renk)

Reklamda, logo, metin, baslik, renk ve fotograf gibi gorsel 6geler kullanilmistir. Reklam, Yapi
Kredi’nin esnaflara 6zel sundugu Esnaf kredisiyle ilgili oldugu i¢in, reklam fotografinda ‘Esnaf’
kavramini temsil eden 6geler kullanilmistir. Reklam fotografinda is yeri, dilkkkan ve magaza gibi
yerleri kapamak i¢in kullanilan kepenk gorselini gormekteyiz. Fotografta kullanilan kepenk, reklam
basliginda belirtilen ‘esnaf” ifadesini temsil etmektedir. Fotografta bu kepengin kilidini agip yukari
kaldiran iki kol goriilmektedir. Bunlardan birisinin takim elbiseli, digerinin de giindelik hayatta
kullanilan gomlek giydigi goriilmektedir. Caligmanin onceki boéliimlerinde gostergebilimden
bahsederken insanlarin giydigi kiyafetlerinde birer gosterge oldugunu ve bu gdstergelerin statiiyii
belirlemede etken oldugunu belirtmistik. Reklam fotografi gdstergebilim agisindan incelendiginde su
anlamlar1 ¢ikarabiliriz: Takim elbiseli kepengi tutan kolun aslinda, Yap1 Kredi bankasi temsil ettigini,
gomlek giyen kolun ise reklamin bagliginda da belirtildigi gibi esnafi temsil ettigini sOyleyebiliriz.
Bu baglamda, reklam fotografinda da baslikta verilen “esnafa giiclii destek™ mesajinin bu fotografla
desteklendigini sdyleyebiliriz. Yani; Yap1 Kredi’yi temsil eden takim elbiseli kisinin diikkanin
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kepengini acarken esnafa destek oldugu, yardim ettigini gorebiliriz. Bu fotograf secimiyle banka;
esnafin her zaman yaninda oldugunu, esnafa sunulan 6zel kredi imkanlariyla esnaflarin gelisip
biliylimesine yardimci oldugu mesajin1 vermektedir. Bu mesajin reklamin metin boliimiinde de
gormekteyiz. Son olarak, reklamin en alt boliimiinde yer alan metinde ise, sunulan kredi imkaninin
azami kredi tutari, vadesi, faiz orani gibi detay bilgiler hedef kitlenin bilgisine sunulmustur. Bu
baglamda, reklamda kullanilan baslik, metin ve fotograf gibi 6gelerin anlasilir oldugunu sdylenebilir.

5.10.6) Reklamda logo kullanimi var midir?
Yapi Kredi’ nin ikon logosu, tasarimin sag alt boliimiinde kullanilmaistir.
5.10.7) Reklamin bashgi nedir?

“Esnafa giiclii destek!” Bu reklama baslik olarak se¢ilmistir. Alt baslik olarak ise, “%1,19 faizle Esnaf
Kredisi Yap1 Kredi’de!” ifadesi kullanilmistir. Bu basligin agiklayici niteliginde olan kredi detaylarini
anlatan tablo ve reklamm en alt boliimiinde yer alan bilgiler ise reklamin metin 6gesini
olusturmaktadir.

5.10.8) Reklamda kullanmilan bashk, slogan metin ve fotograf birbirlerinin desteklemekte midir?

Reklamin bagliginda kullanilan ‘esnaf, giiclii ve destek’ ifadelerinin, reklamin fotograf kullaniminda
da yer aldigini belirmistik. Bu baglamda; kullanilan baslik, metin ve fotograf gibi 6gelerin birbirlerini
destekledigini sdyleyebiliriz.

5.10.9) Reklamin hedef kitlesi kimlerdir?

Reklamin hedef kitlesi; esnaflar ve biiylimek isteyen bunun i¢in para destegine ihtiya¢ duyan kiigiik
isletmelerdir, yani Kobilerdir.

5.10.10) Reklamda kullanilan anlatim tarzi (Dolayh, Dolaysiz) nedir?

Reklamda verilmek istenen mesaj dogrudan bagka anlamlar yiiklenmeden verildiginden dolayi,
dolaysiz yani dogrudan bir anlatim kullanildigini sdyleyebiliriz.

5. SONUC ve ONERILER

Reklam, giiniimiiziin en 6nemli iletisim araglarindan biridir. Gelisen tiiketici ihtiyaglarinin yani sira
mecra sayisinin fazlalagmasi, ortalama bir tiiketicinin giin i¢inde maruz kaldig1 reklam mesaj1 sayisini
da arttirmaktadir. Giinlimiiz iletisim diinyasinda hala eski 6nemini koruyan geleneksel reklam
mecralarinin basinda yer alan gazeteler yer almaktadir.

Gazeteler en eski, en popliler ve de kitlelerce kabul goren bir aractir. Gazetelerin insanlar1 ve
toplumlar1 etkileme giiciine bakildiginda, ¢cok biiyiik bir giicii oldugu izlenebilmektedir. Tiim diinyada
oldugu gibi iilkemizdeki gazetelerin de ana gelir kaynaklar1 reklam satiglaridir. Bu da gazetelerin
reklam verenlerle siirekli bir iliskisi i¢cinde olmasina neden olmaktadir. Bu ¢alismada Nisan 2012
tarithinde yayimlanan Sabah, Posta ve Hiirriyet gazetelerinin reklamlarinin gostergebilimsel analizi
yapilarak, belirtilen gazetelerde yer alan reklamlarin ne gibi 6zellikleri oldugu, reklamlarin hangi
anlamlar icerdigi gibi basliklar incelenerek asagidaki sonuglar ve bu sonuglar dogrultusunda ortaya
cikan Oneriler yer almaktadir.

Gergeklestirilen gazete reklamlari incelemesinde, reklami yapilan {iriiniin fotografi kullanilmakta
veya Uriiniin ¢evresinde yer alan gostergelerin reklam mesajin1 destekledigi goriilmektedir. Bazi
reklamlar ise, farkli bakis acilari kullanilarak, kullanilan gorsel gostergelere farkli anlamlar
yiiklenerek iiriine gonderme yapmaktadirlar.

Reklam fotografinda reklamin basarisi i¢in, reklam fotografinin en az iicte birini kaplamasi
gerekmektedir. Ayrica, kullanilan bu fotograf alani igerisinde de {iriiniin fotografinin ya da iiriine
gonderme yapan 6geler kullanilmadir. Bu agidan bakildiginda, incelenen reklamlarin ¢ogunlukla bu
ozelliklere uydugu goriilmektedir.
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Iyi bir reklam olusturmanin ilk sart;, kullanilan biitiin 6gelerin uyum iginde olmasidir. Incelenen
reklamlarin genelinde, baslik, slogan, metin, renk ve fotograf gibi gorsel o6gelerin birbirini
destekledigi goriilmektedir. Reklamlarin renk se¢imleri firmalarin kurumsal renginden yola ¢ikilarak
olusturulmustur. Bu kullanimlarla, tasarimda da renk uyumunun yakalandig1 gériilmektedir.

Yapilan arastirmalar sonucunda, slogan veya baglikta kullanilan “yeni, ilk, tek, son firsat” gibi
ifadelerin okuyucular karsisinda merak duygusu uyandirdig i¢in, reklamin tamamini okutturdugu
saptanmustir. Incelen birgok reklam slogan ya da basliginda da bu kullanimin oldugu gériilmektedir.
Ayrica, hemen hemen her reklamin sloganinda yer alan metnin sonunda {inlem isareti kullanilmistir.
Bu kullanim ile de, tasarimcilarin slogana dikkat ¢ekmek istedikleri sOylenebilir.

Gazeteler, diger basili reklam ortamlarindan farkli olarak oncelikle enformasyon verme gorevini
yliklenmislerdir. Bu nedenle genellikle biiytik kitleler dar bir zamanda kendi ilgi alanlari
dogrultusundaki boéliimleri inceleyerek gazeteden yararlanma yolunu segerler.

Gazetede c¢ok sayida reklamin yer almasi, reklamin diger reklamlar arasinda okuyucu tarafindan
goriilmemesine, en azindan dikkatli bakilmamasina neden olur. Reklamverenler bunu g6z oniinde
bulundurarak reklamlar1 hazirlatmal, diger reklamlar arasinda kendi reklamlarinin siyrilmasini
saglayarak okuyucuya okutturulmalidir.

Basili yayinda yer alan reklamlarda fotograf kullanim1 ¢cok dnemlidir. Gazete sayfalarinda sayisizca
haber ve metin yer almaktadir. Reklamverenler, hazirlattiklar1 reklamlarda fotograf kullanmaz,
yalnizca metin kullanirsa reklamlarinin okunma olasilig1 daha az olur. Fotograf igerdigi bilginin
animsanmasinin kolaylastirict niteliktedir. Ciinkii insan, gordiigli seyleri okuduklarindan daha iy1
aklinda tutar ve boylece daha rahat animsar.

Gazete reklaminda kullanilan fotograflar, konu aldig1 olay1 anlatim kurallar1 iginde en iyi sekilde
coziimlemeli, kolay okunan, fotografin tiim kalitelerini yansitan bir yapida olmalidir.

Gazete ilanlarinda, birkac kiigiik resim yerine tek bir biliyiikk resim dikkat cekiciligi ve bakis
yakalayiciligi nedeniyle tercih edilmelidir. Reklami ¢arpict ve dikkat c¢ekici yapmak amaci ile
kullanilan gorsel 6geler, lriiniin reklamdaki onemini ikinci plana itmemelidir. Gorsel algilama
acisindan renkli reklamlarin, siyah-beyaz reklamlara, biiylik boyutlu reklamlarin da kii¢lik boyutlu
reklamlara oranla tstiinliikleri oldugu unutulmamalidir. Reklamda asil tanitilmak ve vurgulanmak
istenen {iriin ilk bakista goriilebilmeli ve algilanabilmelidir.

Fotografin bir anlatim dili oldugu unutulmamalidir. Reklamda kullanilan fotografta, izleyiciye
sunulan mesaj yeterli sadelikte ve agiklikta olmalidir. Konuyu dagitacak, dikkati bagka noktalara
cekecek gereksiz detaylardan kaginilmalidir. Reklamda yer alan, gorsel 6ge hangi iirliniin satilmak
istendigini ilk bakista gosterecek 6zellikte olmalidir.

Reklamda kullanilacak renkler de dikkatle secilmelidir. Her rengin insanlar i¢in, bir anlam tasidig1
unutulmamalidir.

Gazete reklamlar1 hazirlanirken, iletilmek istenen reklamin gazetede hangi boliimde yayimlandigi da
biiylik 6nem tagimaktadir. Reklam verenlerin, reklamlarinin amacina ulasmasini saglamak igin;
reklamda tanitimini yaptiklar {irliniin i¢erigine gore, gazetelerin ilgili boliimlerinde yayinlatmalidir.
Ornegin, bankayla ilgili reklamlarin gazetenin ekonomi béliimlerinde veya araba reklamlarmin
gazetenin spor boliimiinde yer almas1 hedef kitlenin daha ¢ok ilgisini ¢ekerek, reklamin okunabilirlik
oranini arttirdig1 unutulmamalidir.

Layout’da baslik ve logo’lar okurlarin alistiklar1 ve gérmeyi bekledikleri yerlere yerlestirilmelidir.
[liistrasyon veya fotograflar, yazili metinlerden daha inandiric1 ve daha kolay anlasilir oldugu igin,
genel ilke olarak ilan biiyiikliigli i¢inde resme en az {igte bir, logo da dahil olmak iizere yazili metne
de ticte birlik bir pay ayrilmali, kalan iicte birlik alan ise bos birakilmalidir. Kullanilan slogan, metin,
baslik gibi 6geler reklamda biitiinii yakalamak, inandiriciligr arttirmak i¢in fotografla birbirini
desteklemelidir.
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Gortildiigii gibi gorsel bazi teknik ve psikolojik hususlarin géz 6niinde bulundurulmasi reklam
fotograflarinin algilanmasini1 kolaylastirmakta, gorsel iletisimin net bir sekilde gergeklesmesini
saglamaktadir. Reklamei, kullandig1 fotograflar1 vasitasiyla tiiketicinin beyninde goriilenlerin de
Otesinde bazi ¢agrisimlar yaratmayr da amaglamalidir. Bu nedenle reklam fotografinin, bireylerin
yasamla ilgili beklentilerini yansitmasi ve reklami yapilan {iriin kullanildig1 takdirde tiiketicinin hayal
ettigince nasil daha yakisikli nasil daha giizel, nasil daha seckin olacagini ona vaat etmesi gereklidir.
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