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OZET

COVID-19 salgiminin, miizik ve sahne sanatlarinin dogasina ve dolayisiyla sanatgilarin yagantisina olan etkisi yadsinamaz. Seyircisiz
temsiller, sosyal mesafe kurallarma uyularak diizenlenen oturum planlari, online yaymlanan etkinlikler vb. “yeni normal’e
uyumlanma caligmalarinin yani sira, ertelenen konser ve temsiller ile belirsiz bir siire kapilarini kapatan sanat merkezlerinin en
o6nemli sonuglarindan bazilarinin maddi kayip ile eskiye oranla motivasyon eksikligi oldugu tahmin edilmektedir.

Bu varsayimlari ve diger sonuglari aragtirmak amaciyla abone sayis1 300 kisi ile 400 bin kisi arasinda degisen Tirkiye’de yayin
yapan 15 YouTube miizik igerik ireticisinin pandemi siirecinde paylagim, yayin ve motivasyon durumlari, kendileriyle ¢evrimigi
gergeklestirilen 73 soruluk anketin sonuglarina gére incelenmistir.

Anahtar kelimeler: YouTube, miizik, igerik {iretici, pandemi, paylagim.

ABSTRACT

Effects of COVID-19 pandemic on the nature of music and performing arts and on artists’ life style are undeniable. Some of the most
crucial consequences of adapting to ‘new normal’ are, performances without audience, sitting plan organization in accordance with
social distance regulations, increase in live stream events, as well as postponed concerts and performances and art centers that are
closed for an indefinite period of time caused financial loss and lack of motivation.

To investigate these assumptions and other consequences, 15 ‘YouTube music content creators of Turkey’ with a number of
subscribers between 300 people and 400 thousand people are subjected to an online survey to understand their posting, streaming and
motivation status in pandemic. Thus results are evaluated in accordance to their answers to 73 questions.

Keywords: YouTube, music, content creator, pandemic, broadcasting.

1. GIRiS

2019 Aralik aymda ilk kez tespit edilip, 2020 Ocak ayinda tanimlanan viriisiin yol agtigit COVID-19
pandemisiyle birlikte hayatin hemen hemen her alani etkilenmistir. Sosyal izolasyona bagli olarak o6zellikle
kamusal alanda gergeklestirilen, diger sanatgilarla eszamanlilik gerektiren ya da bu siirecte ¢evrimigine
uyarlanamayan sanat dallar1 ve dolayisiyla bu sanatlar1 icra eden sanatgilarin yasadiklart maddi ve manevi
giicliiklerden 6zellikle basinda siklikla s6z edilmektedir 2 3 4.

As1 haberleri timit verici olsa da, pandeminin diinya iizerinden tamamen silinecegi tarihi kestirmek heniiz
miimkiin olmadigindan; sosyal izolasyona uyarlanabilmeyi kismen basarabilen sanatlardan biri olan miizige,
teknolojinin destegi kurtarici olarak gosterilmektedir °. Bu siiregte, tammnmus sanatgilar konserlerini
cevrimigine tasimis (Boyacioglu, 2020), sosyal medyanin giiciiyle yeni sanatcilar ortaya ¢ikmustir. Bir araya
gelmesi miimkiin olmayan topluluklar video ve ses montaj yoluyla bir araya getirilmis, daha yiiksek kalite
ekipman ihtiyaci, sosyal medya danigmani gibi ihtiyaglar dogmustur.

! Bu caligma, “Tiirkiye’de Youtube Uzerinden Miizik Igerigi Ureten Yayincilarin Pandemi Siirecindeki Paylasim Durumlarinin incelenmesi” adli
yiiksek lisans tezinden iretilmistir.

2 “Miizisyen dernekleri anlatryor: Kovid-19 miizik sektdriinii nasil etkiledi?” [18.03.2021]

3 Ramachadran, N. “U.K. Music Industry Devastated by COVID-19 Impact, but Outlook Sunny, Report Says” [18.03.2021]

4 Stefan Hall. “This is how COVID-19 is affecting the music industry” [18.03.2021]

® Daniel Griggs. “How Tech Can Revolutionize The Music Industry During The Pandemic” [18.03.2021]
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2. PROBLEM DURUMU VE PROBLEM CUMLESI

COVID-19 ve buna bagli sosyal izolasyonun miizik igerikli yayin yapan sanatgilarin motivasyonlar1 ve
paylasim durumlarina etkisinin incelendigi bu ¢alismanin problem ciimlesi su sekildedir: YouTube Tiirkiye
miizik igerik tireticilerinin COVID-19 pandemi siireci ile birlikte yayin ve motivasyon durumlarinda ne gibi
farkliliklar olusmustur?

2.1. Alt Problem Ciimleleri

v" Yayincilarin ekipleriyle iletisim sekli ve siklig1 dncesine oranla nasil etkilenmistir?
v" Canli yayin yapma durumu degismis midir?

v" Paylagim yapma durumu degismis midir?

v Izlenme oranlariin durumu ne olmustur?

v' Miizik tiirlerinde degisme olmus mudur?

v" YouTube’dan elde edilen gelirde degisiklik olmus mudur?

v" Motivasyonlar1 nasil etkilenmigtir?

3. AMAC

Arastirmanin amaci miizik igerik tireticilerinin COVID-19 ve buna bagli sosyal izolasyon siireci ile birlikte
yayin ve motivasyon durumlarinda ne gibi farkliliklarin olustugunun belirlenmesi ve bu etkilerin, birtakim
demografik degiskenler ile iliskilendirilerek belirlenmesidir.

4. ONEM

Bu arastirma, COVID-19 pandemi ve buna bagli sosyal izolasyon siireci ile birlikte YouTube Tiirkiye’de
miizik icerik ireticilerinin yaym ve motivasyon durumunun incelenmesi, konser yolu ile gelir elde eden
yayincilarin bu siiregten ekonomik olarak nasil etkilendiklerinin tespiti, bu siirecte video paylasim sayist ve
begeni sayisinda anlamli bir fark olusup olusmadiginin saptanmasi ve bu alanda yapilacak sonraki
¢alismalara 151k tutmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

5.SAYILTILAR
Bu aragtirma alttaki sayiltilara dayanarak gerceklestirilmistir:
Belirlenen aragtirma yonteminin arastirmanin amacina, konusuna ve problem ¢oziimiine uygun oldugu.

Arastirmada kullanilan veri toplama araglar1 ve tekniklerin arastirma igin gerekli bilgilere ulagsmak adina
yeterli nitelikte oldugu.

Orneklem grubunu olusturan YouTube Tiirkiye miizik igerik {ireticilerinin arastirma konusuna y®&nelik
goriislerinin dogru ve samimi olup, giincel durumu yansittigi.

6. EVREN VE ORNEKLEM

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’de YouTube mizik igerik ireticileri olusturmaktadir. Arastirmanin drneklem
grubunu abone sayis1 290 kisi ile 400 bin kisi arasinda toplam 15 yayinci olugturmaktadir.

7. VERI TOPLAMA ARACLARI

Verilerin toplanmasinda, arastirma konusunun temellerini ve kuramsal altyapisini meydana getiren gerekli
literatiir bilgileri belgesel tarama yontemi ile elde edilmistir. Pandemi siirecinin YouTube Tiirkiye miizik
igerik ireticilerine etkisi ise, drneklem grubuna Google Docs lizerinden uygulanan anket ile elde edilmistir.
Anket sorulari, 6rneklemde yer alan bireylere elektronik posta ve WhatsApp yoluyla iletilmis, uygulanmis ve
veriler toplanmustir.

8. VERi DEGERLENDIRME TEKNiKLERIi

Veriler kisi sayis1 ve yiizde karsiliklar1 g6z 6niinde bulundurularak incelenmis ve sonuglar tematik olarak ele
almmustir.
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9. ILGILI ARASTIRMALAR

Calismanin yapildigi tarihte, Yiiksekogretim Kurulu Baskanligi (YOK) Ulusal Tez Merkezi’nde yapilan
taramalar sonucu iilkemizde, konuyla dogrudan iliskili yazilmis herhangi bir teze rastlanmamustir. Bununla
beraber, pandemiyle ilgili ¢ok ¢esitli aragtirmalara rastlamak miimkiindiir.

Miizisyenlerin pandemi doénemindeki yasantisina dair Kiukas (2020), Isveg, Finlandiya ve Ingiltere’deki
miizisyenlerin pandemi siirecine nasil uyum sagladigini anlamaya yonelik bir arastirma gergeklestirmistir.
Aragtirmanin sonucunda, bazi miizisyenlerin eski iglerine geri dondiigii, bazilarinin Zoom iizerinden ders
vermeye bagladigi, birkacinin ise online konser diizenledigini gozlemlemistir.

Cohen ve Ginsborg’un (2021) ¢alismasinda ise, 12 orta yas ve 12 olgun yastaki miizisyenle gergeklestirilen
Zoom gorlismelerinde bu iki grubun benzerlik ve farkliliklarin pandemi 6zelinde arastirilmasi hedeflenmistir.
Benzerlik olarak, “bu donemde miizik icra etmeyi ve meslektaglarini 6zledikleri, miizisyenlik meslegiyle
ilgili gelecekten kaygi duyduklar’” temalari her iki grupta ortaktir. Bunun yaninda, iki grup arasindaki
farklilik gdsteren temalardan su sekilde s6z edilmistir: “bir miizisyen olarak kimliklerine yonelik zorluklar,
finansla ilgili endiselerinin boyutu, duygusal sikintilarinin boyutu, birlikte miizik yapma ve buna dahil
olmaya yonelik tutumlar ve gelecekteki kariyer planlar1 konusunda kafa karigiklig1”.

Ertelenen, iptal edilen, bilet bedelleri iade edilen konserlerle ilgili bir arastirmada, Rotschild ve digerleri
(2020) Amerikan haftalik miizik dergisi Billboard’da rapor edildigi {izere, 261 6nemli konserin bilet iade
politikalarinin nasil uygulandigini, 6nemli iptallerin kronolojisini ve bilet sahiplerine sunulan alternatifler ve
tesvikleri gozler oniine sermektedir.

Pandemi siirecinde miizik dinleme ve icra aliskanliklarmnin incelendigi; Sager, Ozkisi ve Yiiceer’in (2020)
calismasinda Yildiz Teknik Universitesi’nin 101 lisans 6grencilerine 58 soruluk anket uygulanmustir.
Aragtirma sonucunda, miizik boliimii 6grencilerinin miizik dinleme stireleri azalirken, miizik bdoliimii
disindaki 6grencilerin miizik dinleme siirelerinin yiikseldigi goriilmistiir. Miizik bolimii 6grencilerinin
enstriiman c¢alma siireleri azalirken, miizik bolimii digindaki Ogrencilerin enstriiman c¢alma siireleri
yiikselmistir. Miizik yapma siiresini azaltan etmenler arasinda komsularin ve/veya aile bireylerinin/ev
arkadaglarinin rahatsiz olmasi, ruh sagligi ve okul disinda motive olamama en yiiksek paya sahip olarak
gosterilmistir.

134 miizik 6gretmenine yoneltilen sorular sonucunda pandeminin klasik miizik konserlerine etkisinin
incelendigi bagka bir calismada (Varadi, 2021), online konserlerin tatminkar bir deneyim sagladigini ifade
eden katilimcilarin orani sadece %26,9°dur. Katilimcilarin %97’si “Online izleme sansim olsa, bundan sonra
konsere gitmem.” ifadesine katilmamaktadir.

10. BULGULAR

Anket, 25-51 yas arasinda (%60°1 30-39; %27’si 40-49; yaklasik %7’ser 25-29 ve 50 iizeri), toplam 15 (8
kadin ve 7 erkek) Tiirkiye’de yayimn yapan YouTube miizik igerik iireticisi ile gergeklestirilmistir. 73 sorunun
yoneltildigi anketin sonuglari tematik olarak degerlendirilmistir.

Katilimeilarin dogum yerlerinin %26,7’si Ankara ve %26,7’si Istanbul olmak iizere, geri kalan %23’iinii ise
Tiirkiye’nin diger illeri olusturmaktadir. Yaklasik %53’iiniin ailesinde miizisyen bulunmazken, %20’si
ailesinde profesyonel miizisyen/ler, %20’si ise amator miizisyen/ler oldugunu belirtmistir, yaklagik %7’sinin
ailesinde hem amatér hem de profesyonel miizisyen/ler bulunmaktadir. Ailesinde miizisyen bulundugunu
sOyleyen katilimcilarin %601 bu kisi ya da kisilerden miizikle ilgili destek almazken, %40°1 destek almustir.
Dogdugu evde en az bir mizik enstrimani bulunan katilimcilar, toplam katilimcilarin  %80’ini
olusturmaktadir. Hayatinda hi¢ miizik egitimi almamis katilimecilar yaklagik %13 oranindadir. Hi¢ nota
bilmedigini belirten katilimci bulunmamaktadir; buradan da miizik egitimi almamis katilimcilarin kendi
kendine miizik okumay1 Ogrendikleri anlagilmaktadir. Taninir olma sebebini yaklasik %73°l4 ¢ikardigi
albiime baglamaktadir.

Izleyici kitleleriyle etkilesim halinde bulunduklari platformlar soruldugunda, %100 ile Instagram kullanimi
en fazlayken bunu; %93,3’le YouTube °, %80’le Spotify, %73,3’le Twitter, %66,7’yle Facebook
izlemektedir. Clubhouse %26,7, TikTok %20 ve iTunes, Fizzy, Deezer kullanim oranlar1 %6,7’serdir (Sekil
1).

6 Katilimeilardan biri miiziklerinin, miizik yayin1 yapan kanallar tarafindan yayimlandigini, kendisi adina sahip oldugu bir YouTube hesab1 olmadigint
not etmistir.
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Sekil 1. Sosyal Medya Kullanim Oranlari

Anketi cevaplayanlarin %46,7’si 5-9 yildir, %26,7°si 10 yil ve flizeri siiredir YouTube’da hesabi
bulunmaktadir. “YouTube’dan gelir elde etmek hayatimzi siirdiirmek igin yeterli mi?” sorusuna hayir
diyenlerin oran1 %66,7, kismen yeterli oldugunu diistinenlerin oram1 %26,7, yeterli oldugunu sdyleyenlerin
orani ise sadece %6,7 dir.

YouTube’un sagladigi avantajlar ve dezavantajlar soruldugunda, %66,7’si dinleyiciye daha kolay
erigebildigini, %46,7’si kendisine taninirlik avantajlar1 sagladigini, %26,7’si maddi avantaj sagladigin
sOylerken; %20’si YouTube kaynakli maddi sorunlar yasadigini, %6,7’si algoritma sorunlar1 yasadigini
belirtmistir. Bu durumda, katilimcilarin biiyiik cogunlugunun YouTube’dan fayda sagladigi goriilmektedir.
Performansi online olarak gergeklestirmek bir¢ok kolaylik sagladigi gibi canli performansa oranla fazladan
birgok hazirligr da gerektirmektedir. Hem vakit kazandirdigim1 hem de ekstra vakit gerektirdigini kanitlar
nitelikte, YouTube’u vakit kazanci ve vakit kaybi olarak gorenlerin orani esittir ve %13,3 tiir (Sekil 2).

Ekip tiyelerinin igerik ireticiyle ¢alisma durumu soruldugunda ise, ekiplerinin karma oldugunu (tam zamanli
ve yar1 zamanli ¢alisanlardan olugtugunu) sdyleyenlerin oran1 %60, ekip iiyelerinin tam zamanl baska bir isi
oldugunu sdyleyenlerin oran1 %20, ekip iiyelerinin tam zamanli kendisiyle ¢alistigin1 sdyleyenlerin orani da
yine %20 olmustur (Sekil 2).

B Tam zamanli
M Yari zamanli

Karma

Sekil 2. Ekiple Calisma Durumu

Ekiple baglant1 kurma sekli %66,7 hem yiiz yiize hem online iken, sadece yiiz yiize iletisim kuranlarin orani
%26,7; sadece online baglanti kuranlarin orani ise %6,7’dir. Pandemi siirecindeki beklentinin aksine,
“sadece online” goriismenin en diisiik ¢ikma sebebi, internet tizerinden miizik icrasinin gesitli teknolojik
sorunlar sebebiyle yiiz yiize icradan daha zor olmasi sebebiyle, yliz yiize goriismenin kagimilmaz hale
gelmesi gosterilebilir. Katilimcilar %80 oraninda ekiple diizenli olarak gériismektedir.

Canl1 yayin yapma orani %66,7’dir. Canli yaym yapilacak zamanin se¢ciminde %73,3 izleyicilerin en aktif
olacag saatler segilmektedir. %13,3 kendi miisaitlik durumuna gore, kalan %13,3 ise belli bir periyoda gore
canli yayin yapmaktadir.
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YouTube iizerinden konser veren ya da vermeyi diislinenlerin orant %100 iken bunlarin %53,3’{i halihazirda
konser/ler vermistir. Online konserlere bakis agis1 %46,7 ile “Olumlu. Pandemi siirecine en azindan bir
¢ozlim oldu.” ve %46,7 ile “Olumsuz. Maddi agidan getirisi konser yapmakla ayni degil.” seklinde olumlu
ve olumsuz oldugu yoniinde esit orana ulasilmigtir. Diger segeneklerden ise, “Olumsuz. Dinleyicilere
gergekten ulasabildigimi diistinmiiyorum.” %40, “Olumlu. Konser gergeklestirmek icin biiylik kolaylik
sagliyor.” %26,7 oraninda tercih edilmistir.

YouTube’un para kazanma avantajlarim1 gelistirdigini sOyleyenlerin oranm1 %60 iken, gelistirmedigini
sOyleyenlerin ve kararsiz olanlarin orani %20’serdir. Miizisyenlere YouTube videolarinda bulunduklar1 igin
6deme yaptiklarii sdyleyenlerin orani ile bazen 6deme yaptigini sdyleyenlerin orani birbirine esittir ve
%40°’tir, %20 ise hi¢ 6deme yapmamaktadir.

Videolarma reklam almayanlar %60’lik ¢cogunlugu olustururken, reklam alanlarin oram1 %40’tir. %13,3 ise
sponsorluk aldigin1 sOylemistir. YouTube’dan diizenli gelir elde edebilenler katilimcilarin %60’ 1m1
olusturmaktadir.

Canli yaym ve online yaymlanan konserde izleyici etkilesimiyle ilgili hem olumlu hem de olumsuz
izlenimler belirtilmistir. Olumlu izlenim olarak “izleyici yorumlarm okumak faydali oluyor.” diyenlerin
orani %25, “Heyecan sebebiyle hata yapmiyorum./Yapsam bile diizeltme imkanim oluyor.” diyenlerin orani
%3 olmustur. Olumsuz izlenimlerden “Izleyiciyi gormemek motivasyonumu kétii etkiliyor.” diyenlerin oran
%40 ve “Izleyiciyi gérmemek performansimi kotii etkiliyor.” diyenlerin oran1 %10 iken, katilimcilarin
%20’si1 icin canli yaym ve online konserlerin izleyici etkilesiminin normal zamanlardaki etkilesimden bir
farki yoktur (Sekil 3).

m izleyiciyi gormemek
motivasyonumu kot
yonde etkiliyor.

B izleyici yorumlarini
okumak faydal oluyor.

Fark etmiyor.

izleyiciyi gormemek,
performansimi kot
etkiliyor.

H Heyecan sebebiyle hata
yapmiyorum./Hata
yapsam bile diizeltme
imkanim oluyor.

Sekil 3. Canli Yayin ve Online Konserde izleyici Etkilesimiyle Tlgili Diistinceler

Pandemi siirecinde ekiple baglanti kurma sekli soruldugunda, %73,3’li pandemi doneminde yiiz yiizeden
ziyade, daha ¢ok online baglanti kurmaya basladigini, %20’si baglanti kurma seklinin degismedigini,
%0,7’si ise daha ¢ok yiiz yiize baglanti kurmaya basladigini belirtmistir. Ekibiyle daha uzun siirelerde vakit
gecirmeye baglayan yayinci orani sadece %86,7’dir, %86,7’si ise ekibiyle pandemiden dnceye oranla daha az
goriismektedir. Online baglant1 kurulmasina ragmen daha az goriisiildiigiiniin sdylenmesi kanimizca ancak
motivasyon disiisiiyle iligskilendirilebilir.

Pandemi siirecinde eskisine oranla daha ¢ok canli yayin yapmaya baslayan yayincilarin orant %73,3’tiir.
Pandemi siirecinde paylasim sayist ya da uzunlugunun degisip degismedigi soruldugunda ise, katilimcilarin
%46,7’s1 paylasim sayisinin arttigini, %20’si azaldigini; %38,4’li paylagimlarin siiresinin arttigini, %6,7’si
azaldigini belirtmistir (Sekil 4).
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Sekil 4. Paylasim Sayisi ve Siiresindeki Degisim

“Pandemi siiresince izlenme oranlarinin arttigi” ifadesine katilan katilimcilar %80°dir. %60 izlenmenin
arttigini, %46,7 yorum sayisimin arttigini belirtmistir. Katilimcilarin %86,7’si pandemi siirecinde miizik
tiiriinde degisiklik yapmamustir.

%73,3 Unilin konser yapamadigindan, %20’sinin baska sebeplerle geliri azalmistir. %6,7’si gelirinin arttigin
sOylemektedir.

Katilimeilarin %46,7’si pandemi siirecinde yaraticiliginin ve tiretkenliginin arttigini, 26,7’si azaldhgini, geri
kalan bir degisiklik olmadigini sdylemektedir.

Katilimcilarin %53,3’1 calismak i¢in gereken motivasyonu bulmakta zorlandigini, %20’si kendini daha
motive hissettigini, %20’si pandemiden Oncesiyle ayni hissettigini, %6,7’si ise degisken ruh haline sahip
oldugunu bildirmistir.

SONUCLAR

v “YouTube’dan gelir elde etmek hayatinizi siirdiirmek igin yeterli mi?” sorusuna yeterli cevabini
verenlerin orani ise sadece %6,7dir.

v’ Katilimeilarin bityiik ¢gogunlugunun YouTube’dan fayda sagladigi goriilmektedir. En biiyiik oranda ifade
edilen avantaj %66,7 ile “dinleyiciye daha kolay erigebilmek™tir.

v' %60 katihmei, ekip iiyelerinin hem tam zamanli hem de yar1 zamanh c¢aliganlardan olustugunu
sOylemistir.

v' Pandemide ekiple baglanti kurulurken kullanilan yontem %66,7 ile hem yiiz yiize hem de online
olmustur.

v Katilmeilarin yarisindan ¢ogu (%66,7) canli yayin yapmaktadir. Canli yayin yapilacak zamanin
seciminde yiiksek oranda (%73,3) izleyicilerin en aktif olacag saatler se¢ilmektedir.

v" Tiim katilimcilar YouTube tizerinden konser vermistir ya da vermeyi diisiinmektedir.

v" Online konserlere bakis agilarinda “Olumlu. Pandemi siirecine en azindan bir ¢oziim oldu.” (%46,7),
“Olumsuz. Maddi acidan getirisi konser yapmakla ayni degil.” (%46,7), “Olumsuz. Dinleyicilere
gergekten ulagabildigimi diigiinmiiyorum.” (%40) yanitlart 6ne gikmustir,

v" Katilimeilarin yaridan fazlasi (%60) YouTube un para kazanma avantajlarini gelistirdigini sdylemistir.

v Miizisyenlere YouTube videolarinda bulunduklari i¢in her zaman 6deme yapanlarla bazen yapanlarin
orani esittir (%40’ar). %20 hi¢ 6deme yapmamaktadir.

v" Videolarma reklam almayanlar %60°’lik ¢ogunlugu olusturmaktadir.

v’ Katilimeilarin %60°1 YouTube’dan diizenli gelir elde edebilmektedir.

v Canli yaym ve online yaynlanan konserde izleyici etkilesimiyle ilgili “izleyiciyi gérmemek
motivasyonumu kotii etkiliyor.” yanit1 %40 ile en ¢ok tercih edilen yanit olmustur.

v' Ekiple baglanti sekli cogunlukla (%73,3) onlinedir. Baskin oranda katilmer (%86,7), ekibiyle
pandemiden 6nceye oranla daha az goriismektedir.
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v" Pandemi siirecinde eskisine oranla daha ¢ok canli yayin yapmaya baslayan yayincilarin oram %73,3’tiir.

v' Katilimeilarin bityiik gogunlugu (%80) bu siiregte izlenme oranlarinin arttigini sdylemektedir.
v' Katilimeilarin %73,3 {iniin konser yapamadigindan geliri azalmistir.
v" Pandemi siirecinde yaraticiliginin ve tiretkenliginin arttigini sdyleyenlerin oram yariya yakindir (%46,7).

v" Katilimeilarin yaklagik yarisi (%53,3) ¢alismak igin gereken motivasyonu bulmakta zorlandigini ifade
etmistir.
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