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Gelenekselden Dijitale Tv Yaymciigimin Doniisiimii: Medya
Cahsanlar Uzerine Bir Arastirma *

The Transformation of Tv Broadcasting From Traditional to Digital: A Research On
Media Workers

OZET

Televizyon, kitle iletisim araglari i¢erisinde birden fazla duyuya hitap edebilme 6zelligiyle insanlar
tarafindan uzun yillar boyunca ¢ok fazla ilgi gdren bir mecra olmustur. Ancak internet teknolojisinin
yayginlasmasi, yakinsak teknolojilerin gelismesini hizlandirmis bunun sonucu olarak da kullanicinin
icerige ulagsma sekli tamamen degismistir. Televizyon oOzellikle de son yillarda ¢ok daha fazla
kullanic1 tarafindan takip edilmeye baslanan dijital medya platformlar1 karsisinda izleyici
kaybetmistir. Dolayisiyla da geleneksel televizyon yaymcilig: eski giiciinii geri kazanmak adina bir
degisim ve doniisiim ¢abasi igine girmistir. Geleneksel televizyon yaymciliginin aksine dijital medya
platformlart birgok farkli teknolojik cihazdan erisilebilir olmasi, zaman ve mekan kavramindan
bagimsiz olarak izlenebilmesi, geleneksel televizyon yayinciligindaki gibi belli bir yaymn akisina
bagli kalmak durumunda olmamasi, geleneksel televizyona gore reklam ve sansiir gibi olgulardan
bagimsiz hareket etmesi ve en 6nemlisi zengin ve kaliteli icerik sunmasiyla televizyon karsisinda ¢ok
daha avantajli bir konum elde etmistir.

Bu arastirmanin amaci, geleneksel televizyon yayinciliginin dijital platformlar kargisinda gecirdigi
doniisimii  bizatihi sektoriin icinde c¢alisan dolayisiyla da dontisime taniklik eden medya
calisanlarinin goziinden anlatmaktir. Arastirmanin yontemi, nitel arastirma yontemleri ¢ergevesinde
ilerlemis, veri toplama teknigi olarak derinlemesine goérisme yontemi kullanilmistir. Amagh
orneklem cercevesinde tipik durum o6rnekleme yontemi ile CNN Tiirk televizyonunda ¢alisan 10
medya calisani aragtirmaya 6rneklem olarak segilmistir. Arastirma sonucunda geleneksel televizyon
yaymciliginin dzellikle lilkemizde dijital doniisiime yeteri kadar ayak uyduramadigi ve bu degisime
gerekli refleksi gosteremedigi takdirde 6zellikle giiniimiiz gocuklarinin biiylimesiyle ¢ok daha az bir
izler kitle tarafindan takip edilecegi sonuglarina varilmustir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Internet, Medya, Dijital Platformlar
ABSTRAC

Television has been a medium that has attracted a lot of attention by people for many years with its
ability to appeal to more than one sense in the mass media. However, the spread of Internet
technology has accelerated the development of convergent technologies, and as a result, the way the
user reaches the content has completely changed. Television has lost its audience especially in the
face of digital media platforms, which have started to be followed by a lot more users in recent years.
Therefore, traditional television broadcasting has entered into a change and transformation effort in
order to regain its former power. Unlike traditional television broadcasting, digital media platforms
have gained a much more advantageous position in front of television by being accessible from many
different technological devices, being able to watch independently of the concept of time and space,
not having to adhere to a certain broadcast stream as in traditional television broadcasting, acting
independently of phenomena such as advertising and censorship compared to traditional television,
and most importantly, providing rich and high-quality content.

The aim of this study is to explain the transformation of traditional television broadcasting in the face
of digital platforms through the eyes of media employees who work in the sector themselves and
therefore witness the transformation. The method of the study has progressed within the framework
of qualitative research methods, and the in-depth interview method has been used as a data collection
technique. Within the framework of the purposeful sampling, 10 media employees working at CNN
Tiirk television were selected as a sample for the study using the typical case sampling method.
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Televizyon Tiirk Dil Kurumu (TDK) sozliigiinde “Vericiden iletilen dalgalarin goriintii ve ses olarak
goriilmesini ve duyulmasimi saglayan aygit (TDK, 2018)” olarak tamimlanmistir. Televizyon, teknolojisi
bakimindan hem uzaktaki goriintiilerin olarak hem de uzaktaki seslerin es zamanl iletimini saglayan bir
teknolojiye sahiptir. Bu teknoloji onu her ne kadar popiiler kilmissa da televizyonun ortaya ¢ikisinin da bir o
kadar uzun zaman almasina neden olmustur. Ayrica televizyonun gelisme déneminin 2. Diinya Savas1 yillarina
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denk gelmesi ve bu donemde televizyonla ilgili ¢alismalarin neredeyse durmasi bu siireci biraz daha
geciktirmigtir.

Televizyonun bulunmasi ve gelismesi siirecinde pek ¢ok bilim insaninin katkisi olmustur. Ses ve goriintiiniin
es zamanli olarak aktarildigi bu yayin sistemi ayni zamanda izleyicilerde yer alan alicilarin da dogru
caligmasiyla ilerleyen bir sistemdir. Dolayisiyla radyoya gore cok daha fazla bilim insaninin siirece katki
yaptig1 goriilmektedir. Televizyonun tarihsel siirecine biiyiikk oranda katki yapmis isimler arasinda May,
Nipkow, Jenkins, Baird, Farnsworth, Zworkin isimleri 6ne ¢cikmaktadir (Aziz, 1976: 12).

Her ne kadar televizyonla ilgili ilk bulusu Andrew May yapmis olsa da 1883 yilinda Paul Nipkow’ un doner
disk adin1 verdigi ve aslinda televizyon tekniginin temelini olusturan tarama ile goriintii elde etme sistemi
televizyon tarihi agisindan olduk¢a dnemlidir. Nipkow’un doner diski ile goriintii elde ettigi sistemi ilerleyen
yillarda bagka bilim adamlar1 da gelistirerek goriintiiler elde etmeyi basarmuslardir. ilk diizenli televizyon
yaymna 1936 yilinda BBC (British Broadcasting Corporation) ingiltere’de baslanms daha sonra ise 1939 yilinda
ABD’de de ve diger yillarda Sovyetler Birligi, Almanya ve Fransa diizenli televizyon yayinlarina
baglamislardir (Aziz, 1999:14).

Tirkiye’de ise ilk televizyon yayinlari, Federal Almanya ile birlikte 1963 yilinda gergeklestirilen anlagma
kapsaminda hibe edilen verici istasyonunun bagkent Ankara'nin Yenimahalle il¢esinde insa edilmesi sonrasi, 1
Mayis 1964 tarihinde yiiriirlige giren 359 sayili kanun ile kurulan Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumunca
(TRT), Devlet Planlama Teskilati'min olumsuz goriis bildirmesi nedeniyle 31 Ocak 1968 tarihinde
gerceklesmistir. (Cankaya,1997: 30; Akt. Erdogdu, 2009: 28)

TELEVIZYON YAYIN TEKNOLOJILERIi

Yaymcilik faaliyetleri 6zellikle 20. yiizyilin sonlarmma kadar tek tarafli bir uygulamay: tanimlamak igin
kullanilmistir. Ancak gelisen teknoloji ile birlikte bu faaliyet de hizli bir degisim ve doniisiime girmis ve artik
yayincilik, bir noktadan belirli bir hedef kitleye yonelik gerceklestirilen igerik iletimi taniminin digina
cikmistir. Yayincilik 1850°1i yillardan bu yana gegen siire icerisinde oldukga hizli bir gelisim siireci igerisine
girmistir. Telsiz ve telefonun yayilmasiyla hizlanan siire¢ televizyon ve internet ile ¢ok daha biiyiik gelisme
gostermistir. Donem igerisinde gergeklesen 1. ve 2. Diinya Savaslari kitle iletisim araclarunin ne denli 6nemli
oldugunun anlasildig1 olaylar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Siiveydan, Unver, 2015:241).

Yaymcilik gazete, dergi, kitap, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
gerceklestirilmektedir. Televizyon ve daha sonralari internet, gerek goz ve kulaga hitap etmeleri gerekse de
teknolojik gelismelere daha agik olmalar1 sonucu bu kitle iletisim araglar1 arasinda ¢ok daha popiiler bir
konuma gelmislerdir. Yayinciligin egitim, kiiltiirel, enformasyon, ekonomik iglevleri énemlidir. Toplumlarin
kalkinmasi ve gelismesi i¢in egitimin 6nemi yadsinamaz. Yayinciligin egitim islevi de bu noktada son derece
onemli bir rol iistlenmektedir. Ulkemizde kamu yaymncihigi hizmetini gergeklestiren TRT, televizyon
yayinlarina basladigi ilk yillarda bu isleve 6nem vermis ve halkin ¢ogunun kdylerde yasadigi bu yillarda
tarimla ilgili ¢esitli egitici programlar yaymlamigtir. Yine cesitli dil egitimi ile ilgili programlar bu isleve
ornek gosterilebilir. Yayincilik faaliyetinin gerceklestirildigi cografyanin kiiltiirel 6zelliklerini anlatmak, ayn
zamanda o cografyada yasayan alt kiiltlirlerin de temsili yayinciligin kiiltiirel islevi ile alakalidir. Bu islev
toplumsal bir rolii de i¢inde barmmdirmaktadir. Yaymciligin enformasyon islevi, temelde toplumu yasanan
olaylardan haberdar etmek gorevini listlenmektedir. Bu islevde haberler kendi i¢inde politik, ekonomi, spor,
kiiltiir-sanat haberleri gibi konularina gore ayrilmigtir. Ayrica bu konular iginde de haberler nem sirasina gore
dizilmektedir.

Yayinciligin ekonomik islevi aslinda yayincilifin biraz da devamuyla ilgilidir. Diger tiim 6zellikleri kapsayici
Ozellikte olan ekonomik islev, gesitli reklamlar vasitasiyla gergeklestirilir. Bu reklamlar ulusal yayincilik
kurullar1 tarafindan denetlenmektedir. Ornegin, iilkemizde RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurulu) kurallar:
cercevesinde televizyon kanallar1 60 dakikalik 1 saat diliminde 12 dakika reklam yaymlama hakkina sahiptir.
Bu oran 1/5’e tekabiil etmektedir.

Analog yayincilik olarak tabir edilen ve tek bir frekanstan tek bir kanalin yayin yaptigi sistem zamanla
teknolojinin de gelismesiyle yerini sayisal teknoloji televizyon yayinciligina birakmustir. Sayisal teknoloji ile
gerceklestirilen televizyon yayinciligt kullaniciya ¢ok ¢esitli yayincilik faaliyetleri sunan bir yapiya sahiptir.

Televizyon yayinciligimin gelisimini incelerken, teknolojinin gelisimiyle birlikte televizyon yaymciligini da
farkli donemler altinda incelemek ve her donemi kendi teknolojik imkanlari agisindan degerlendirmek dogru
olacaktir. Televizyonun yayincilik seriivenini kabaca analog yaym donemi, kablo TV yayin donemi ve sayisal
teknoloji televizyon yayinciligi dénemi olarak incelemek miimkiindiir. Internet iizerinden yapilan televizyon
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yaymciligi, IP TV (Internet Protokolii Televizyon Yayinciligi) araciligiyla yapilan, sayisal teknoloji televizyon
yayinciligi ve interneti kullanarak yayin yapmaktadir.

Analog Yayimncihk

Analog televizyon yayinciligl, televizyonculugun ilk donemlerinden itibaren kullanilmakta ve geleneksel
televizyon yaymciliginin temelini olusturmaktadir. Analog yayincilik, temelde hareketli resim kareleri ile
sesin c¢esitli analog simgelerle iletilmesi olarak tanimlanmaktadir. Analog yaym siteminde NTSC, PAL,
SECAM gibi farkli formatlarda yayin sinyali kodlamalar1 bulunmaktadir (Agayeva, 2014:13).

Analog yaymlari izleyiciler evlerin ¢atilarinda kullanilan ¢at1 antenleri araciligiyla izleyebilmektedir. Bu ¢ati
antenlerine gelen sinyal, televizyona baglanan bir sinyal yiikseltici vasitasiyla yiikseltilir ve nispeten daha iyi
bir goriintii ve ses elde edilir. Analog yayinlarda ¢ogu zaman ¢esitli hatalarla kargilagmaktadir. Sinyal verici ile
alic1 arasindaki baglanti cografi kosullar, voltaj diismesi, hava durumunda olusan degisiklikler neticesinde
kopabilir ve yayin gidebilir. Analog yayincilik sistemi tek bir frekansta tek bir kanalin yayin yapabilmesi
sebebiyle de yayincilik agisindan olduk¢a emek yogun bir yapiya sahiptir.

Kablo TV Yaymcihig

Kablo TV yayinlari, analog yayin sisteminin cografi sartlar karsisinda yetersiz kalmasi sonucunda ilk olarak
ABD’de ortaya ¢ikmustir. Yiiksek bir noktaya yerlestirilen vericiye baglanan kablolar evlerdeki aliciya
baglanmakta bu sekilde yaymnlar izlenmektedir. Kablo TV yaymnciligt 1940’lh yillarda kullanilmaya
baglamigtir. TV saticilarmin cografi olarak dezavantajli olan boélgelere TV satmak amaciyla sinyal giicii
yiiksek antenler yerlestirmesi halkin televizyon yayinlarina olan ilgisi arttirmis ve bunun ¢evre bolgelere de
yayilmasiyla Kablo TV yayimnciligi kisa zaman igerisinde biiylik gelisim gostermistir. Tipki telefon hatlar
misali evlere kablo ¢ekilmekte ve kablo ile iletilen sinyal vasitasiyla yayinlar analog yayinlara nazaran daha
kaliteli izlenebilmektedir (Tekinalp. 2011:124).

Kablo TV sisteminin gelismesiyle bir televizyon kanali istasyonunun sinyalini yeteri kadar alan bolgelere daha
uzak bolgelerdeki kanallarin sinyalleri taginmis, bu izlenen kanal sayisinda ciddi bir artis olmasini saglamstir.
Hem yurti¢i hem yurtdisindan bir¢ok kanalin izleyici/abonelere sunulmasi Kablo TV’yi popiiler hale
getirmistir. Bu sistem kanallarin yayincilik stratejilerine de yeni bir soluk getirmistir. Abonelerin bir¢ok kanali
takip edebilme imkaninin olmasi programcilar farkli ve 6zgilin programlar yapmaya yonlendirmistir. Ayrica
Kablo TV, izleyicilerin yayinciya yayinlarla ilgili geri doniis yapabilmesi agisindan da olduk¢a 6nemlidir. Bu
geri doniis imkan1 karsilikli iletisimi yani yayinci — izleyici arasindaki etkilesimi saglamaktadir. Bu etkilesim
kullanilarak aboneler kamuoyu anketlerine katilabilir, yayinlarla ilgili olumlu olumsuz elestirilerde bulunabilir
hatta video oyunlari dahi oynayabilmekteydiler. Kablo TV, diinyada hemen her kitada kullanilmasina karsilik,
Kuzey Amerika, Avrupa ve Avustralya’da daha ¢ok kullanilmaktadir. Afrika’da ise niifusun azlig: ile dogru
orantili olarak abone sayisinin az olusu maliyeti yiikselttigi i¢in ¢cok dar bir bolgede kullanilmaktadir.

Sayisal Teknoloji Televizyon Yayincilig

20. yiizyilin sonlarinda ilk olarak ABD’de baslayan sayisal teknolojiyle televizyon yayinciligi denemeleri 21.
yilizyilin ana yayin sistemi olarak kabul edilmistir. Sayisal teknolojinin iletisim alanina girmesi ise ilk olarak
kitalararas1 dosenen fiber optik kablolarla sesin iletilmesi sonucu olmustur. Sonralar1 radyo ve televizyonun
ilgi alanmna girmis ve yayincilikta adeta ¢igir acan yenilikler getirmistir. Sayisal yayin teknolojisi, yayincilik
standartlar1 bir¢cok radyo televizyon yayincist medya kurulusunun da iiyesi oldugu bir kurul tarafindan
belirlenen ve kullanicisina analog yayinin aksine pek ¢ok alternatif sunan bir yayin teknolojisidir.

Sayisal yaymcilik farkli iletisim ortamlarina aktarim saglamasiyla teknik olarak yayinciliga yeni bir boyut
kazandirmistir. DVB-Satellite uydu ortamina yayin aktarimi saglamaktadir. DVB-Cable kablo {izerinden yayin
aktarim saglamaktadir. DVB-Terrestial sayisal karasal yayincilik olarak da bilinir ve analog sistemin sayisal
teknikle giiclendirilmesiyle dezavantajlarinin ortadan kaldirildig1 yayin aktarim sistemidir. DVB-Heandhold
mobil iletisim cihazlarina yayin aktarimi saglamaktadir.

Sayisal yaymecilik ile analog yayincilik sistemini birbirinden ayiran temel farklar1 siralamak gerekirse;

v' Sayisal teknoloji televizyon yayinciligi analog teknolojiye gore daha kaliteli ses ve goriintii sunar. Ayrica
yayinlarin cografi kosullardan etkilenme olasiligi daha azdir.

v" Analog yayincilikta tek bir frekanstan sadece bir kanal yayin yapabilmektedir, bu da bir nevi frekans kithgi
yaganmasina neden olmaktadir. Ancak sayisal teknoloji televizyon yayincilig verileri kiiciiltme prensibi ile
calistig1 i¢in tek bir frekanstan ¢ok sayida SD (Standart Definition) ve HD (High Definition) televizyon
yayin yapabilmektedir.

smartofjournal.com / editorsmartjournal@gmail.com / Open Access Refereed / E-Journal / Refereed  / Indexed
Journal @

657 SMAR



Social, Mentality and Researcher Thinkers Journal 2024 JULY (Vol 10 - Issue:4

v" Analog yaymciligin kapsama alan1 daha diisiik ve bu alan1 kapsamak i¢in kullanilan verici oldukga yiiksek
enerji harcamaktadir. Sayisal yayincilikta ise kapsama alani genis ve kullanilan verici daha az enerji
harcayan bir vericidir. Ayn1 zamanda bu verici ebat olarak da daha kiiciiktiir ve bu acidan da tasarruf
saglamaktadir.

v' Sayisal teknoloji televizyon yayinlar1 gelismis altyapisiyla IP TV/ Mobil TV gibi operasyonlari
desteklemektedir.

v" Sayisal yayincilik izleyiciye, EPG (Elektronik Program Rehberi), teleteks, yabanci yapimlart orijinal dil
secenegi ile izlemeyi saglayan dil secimi gibi pek cok etkilesimli yayincilik igerigi sunulmasina izin
vermektedir.

Saysal teknoloji televizyon yaymnciligi analog teknife gore neredeyse yaymcilik agisindan imkanlary
sonsuzlastiran bir yapiya sahiptir. Oncelikle izleyiciye sundugu goriintii ve ses kalitesi televizyon ekranina da
HD TV olarak yansimistir. Ayrica izleyiciyi etkin kilmasi geleneksel yayimncilik anlayisini tamamen
degistirmistir.

ETKILESIM VE ETKILESIMLI TELEVIZYON

Teknolojinin bas dondiiriicti bir hizla gelismesi, sayisal yayincilik sisteminin tiim diinyada kabul gérmesi ve
internete erisimin kolaylasip ucuzlamasi medya alaninda devrim olarak nitelendirebilecegimiz degisiklikleri
karsimiza cikarmustir. Internet ve sayisal yaymcilik sisteminin birbirine yakinsamasi sonucu etkilesimli TV
kavrami ortaya c¢ikmistir. Etkilesim kelimesi TDK sozliigiinde “karsilikli olarak birbirini etkileme isi,
etkilesmek eylemi (TDK, 2018)” olarak tanimlanmustir. Baska bir deyisle etkilesim, nesnelerin veya fikirlerin
birbirlerinin 6zelliklerini karsilikli olarak yansitmasi dolayisiyla yansitilan bu fikirlerin degigmesidir.

Etkilesimli yayinciligin temelinde izleyicinin roliiniin degismesi kadar igerik iireticinin de aldigi geri
dontiglerle kendini yenilemesi yatmaktadir. Bu baglamda etkilesim, iletisim siireci igerisinde alicinin
kaynaktan gonderilen iletileri/bilgiyi kontrol etme olanagina sahip oldugu c¢ok yonlii bir siirectir. Bu siirecte
kaynak alici roliine, alic1 da kaynak roliine gegebilmektedir Tasdelen, Kesim, 2014).

Alict ve kaynak arasindaki iletisimin yoniinii degistiren etkilesim olgusu iletisim arastirmalart igerisinde
degisik calismalarla agiklanmaya calisilmistir. Bu aragtirmalar etkilesmek eylemini bazen sadece televizyon
cergevesinden bakarak anlatmaya calisirken bazen de toplum hayatinda var olan birgok kavrami isin igine
katarak bir tanim olusturma ¢abasi igerisine girmislerdir (Cakir, 2006).

Akilli (Smart) Televizyon

Televizyon yayincilig1 yiiz yil gibi bir siirede hep lizerine koyarak hizli bir gelisim siireci gdstermistir. Ancak
bu seriivende kilometre tas1 sayilabilecek 6nemli bir degisim internet teknolojisini iginde barindiran ve birgok
etkilesim 6zelligini baska hicbir cihaza ihtiya¢ kalmadan sunan akilli (smart) televizyonlar olmustur. Akill
televizyonlarin en basta gelen 6zelligi ise elbette internet teknolojisini kullanmaya elverisli bir teknolojiyi
icinde barindirmasidir. Bu televizyonlar ethernet baglantist ya da wi-fi kablosuz baglanti ile evdeki modemle
baglanti kurup isletim sistemi i¢inde yiiklii internet tarayicisi ile tipki bilgisayardaki gibi bir internet
baglantisina olanak saglamaktadir. Bu durum televizyonun dezavantajli olarak goriinen yayin stratejilerini de
lehine ¢evirmesine olanak tanimaktadir. Akilli televizyonlarin kullandigi isletim sistemine gore kendine 6zgii
uygulama indirme magazalar1 bulunmaktadir. Kullanic1 bu magaza iizerinden kullanacagi uygulamalar segip
televizyonun bellegine kaydedip kullanabilmektedir. Akilli televizyon kullanicilarinin sayisi arttikca bu
magazalardaki uygulamalarin sayisi da dogru orantili olarak artmaktadir.

Akilli televizyonlar, internet {izerinden bir¢ok islemi tipki bir bilgisayar gibi ger¢eklestirme imkani sagladigi
gibi cesitli medya formatlarim1 desteklemesi ve harici medyaya erisim saglamasi agisindan da oldukga
islevseldir. Televizyonun {izerinde bulunan USB, HDMI, SD/HD kart ve kablosuz erisim oOzellikleri
televizyonun kullanicilar tarafindan farkli cihazlarla kontrol edilmesini ve kisisel medyalarinin da
izlenebilmesine olanak saglamaktadir. Kullanicilar akilli televizyonlarla birlikte yayin saatine bagh
kalmaksizin artik istedikleri yayi istedikleri zaman izleyebilmektedirler. Ister internet tarayicisi ile kanalin
web adresi lizerinden isterse varsa uygulama magazasindan kanalin uygulamasini indirerek veya baska bir
icerik saglayici uygulama iizerinden igerige erisim saglayip izleyebilirler. Burada 6nemli nokta igerik eger bir
televizyon programu ise izlemek i¢in ilk olarak televizyon yayinini beklemek gerekmektedir.

Akilli televizyonlara indirilen uygulamalar aracilifiyla ¢esitli sosyal medya hesaplarina erisebilir. Glintimiizde
insanlarin giiniin biiyilk boliimiinii televizyon ve sosyal medyada gegirdigini diisliniirsek kullanicilarin
televizyon izlerken ayni anda aymi ekrandan sosyal medyayi da takip etmesi yeni nesil televizyonlara
islevsellik katmaktadir.
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Uzaktan 6grenme programlari giiniimiizde gelismekte olan bir trend olarak yaygimnlagmaktadir. Internet
baglantisi sayesinde bilgisayar gibi kullanilabilen akilli televizyonlar, uzaktan 6grenme programlari ile ilgili
icerikleri kullanmaya olanak saglamaktadir. Kullanicilar program iginde ¢ekilmis videolar iizerinden dersleri
takip edebilecegi gibi evdeki televizyonundan ¢evrimici sekilde canli dersleri takip edebilmektedirler.

Internetin Gelisimi ve Internet Yaymcilig

Diinyada ve iilkemizde bilgisayar ve internet kullanan bireylerin sayisinin her gecen giin artmasi, internetin
alisveris yapma, iletisim kurma, haberleri takip etme ve eglence gibi bircok aktiviteyle giinliik hayat pratigine
her manada yerlesmesi, yeni Kkitlesel iletisim aracglarinin gilinlimiizde ne derece Onemli oldugunu
gostermektedir. Donmez’e (2015: 24) gore, giiniimiizde 6nemi gittikge artan dijital platformlar kavraminin,
olusmasina ve gelismesine katki saglayan en 6nemli faktorlerden biri internet teknolojisinde meydana gelen
gelismeler olmustur. Ozellikle etkilesime imkan taniyan Web 2.0 teknolojisi ile internet kullanicilar1 daha
etkin bir yapiya biiriinmiis, paylasim ve etkilesim ile artik internette sadece kendisine verileni alan, kullanan
bir birey olmayip, ayni zamanda igerik iireten bir birey haline gelmistir.

Geleneksel anlamda "medya" kavrami hakkinda yapilan tanimlar, medya kavraminin ¢esitli boyutlarin1 6n
plana ¢ikarabilmektedir. S6z konusu boyutlarin en fazla 6n planda olanlar1 materyal boyut is birligiyle, igerik
veya iletinin iletilmesi ya da dagitilmasi1 kapsaminda, iletisimin saglanabilmesi i¢in ihtiya¢ duyulan televizyon
alicisi, vericisi ya da radyo sinyalleri gibi fiziksel altyapilar veya materyaller vurgulanmaktadir. Geleneksel
olarak siliregelen ve oOncelikle medyanin ara¢ gere¢ ve organizasyon boyutlarii vurgulayan tanmimlar,
giiniimiizde oldukca hizli bir sekilde devam eden sayisallagma ve yakinsama siireglerinin meydana geldigi ilk
zamanlardan itibaren yetersiz kabul edilmektedir. Fakat sosyal ve teknolojik degisimin medya igerigini arag
gereclerden ve medya kuruluslarindan bagimsiz bir sekle getirmesi, geleneksel manada kullanilan medya
teriminin sorgulanir gekle biirlinmesine sebep olmaktadir. Roger Fidler'a gore dijital platformlar diye
tanimlanan platformlar eski platformlarin bilisim teknolojileriyle beraber degisime ugramasi ve cesitli yeni
platformlarin kurulmasiyla ortaya ¢ikan yapilardir (Fidler, 1997: 94).

Internetin gelisim siireci incelendiginde, 1990’11 dénemlerde Web 1.0 diye ifade edilen, web teknolojisi
kullanima sunulmustu. Web 1.0 yalnizca tek tarafli etkilesime olanak taniyan bir yapiya sahipti. Bu sistem
dahilinde ¢esitli weblog 6zelliginde sayfalar kuran, kullanici ya da isletmeler kendilerine iliskin bilgilere yer
verirlerdi. S6z konusu sayfalar etkilesime kapaliydi. Bu donemde internet kullanim diizeyi ve web sayfa sayisi
son derece azdi (Ince, 2017: 10). Cagimzda, Web 1.0 seklinde ifade edilen internetin ilk olarak olustugu
seneler, yerini ¢ok daha fakli bir teknolojiye birakmis durumdadir (Sardag-Karabulut, 2015: 1).

2004 senesinde Web 2.0 seklinde ifade edilen yeni teknoloji, ¢ift yonli bilgi paylasimini olanakli duruma
getirmekle birlikte her tiiketiciye kendi medyasini ortaya ¢ikarma olanagi saglamistir. Bu teknolojinin getirmis
oldugu 6nemli yeniliklerden biri olan paylasim ve iletisim, geleneksel medyadan ¢ok daha farkli olan sosyal
medya teriminin meydana gelmesine sebep olmustur. Sosyal medya terimi, kisilere karsilikli ve eszamanl
iletisim saglayabilme imké&ni1 saglayan, tiiketiciler tarafindan resim veya video gibi igeriklerin meydana
getirilmesini ve paylasilmasimi olanakli kilan, ortamlar ve teknolojiler olarak tanimlanabilir. Sosyal medya,
Web 2.0 teknolojilerinin destegiyle kisilerin veya kuruluslarin genis kitlere erismesini kolaylagtirmaktadir.
Sosyal medyanin en degerli niteligi olan iletisim kavrami sayesinde kisiler, pasif izleyici konumdan aktif
iiretici konumuna gecis saglamislardir. Bilgi paylasimi siirecinde; sosyal medya, cografi ¢izgileri yok ederek
ger¢cek yasamdaki paylagima énem vermistir. (Sardag-Karabulut, 2015: 1). Ying’e (2012: 55) gore, Web 2.0'
in tarihsel baglamda ugradigi degisiklikler degerlendirildiginde gevrimigi topluluklar, kolektif zeka, katilime1
benlik ve paylasim gibi hususlarin farkinda olmaksizin alt bir pazarlama kiiltiirii ortaya ¢ikarmigtir. Mal ve
hizmetler ¢evrimigi ortamlar araciligryla tartisilmaya, incelenmeye ve paylasilmaya baglandigindan itibaren
internet ciddi bir platform durumuna gelmistir. Biilyiik 6l¢ekli firmalar adina pazarlama ciddi ve dnemli bir
ayrmtidir. Bireylerin satin alma egilimini, bu triinii daha 6nce kullanmis bireylerin internet ortamindaki
degerlendirme ve deneyimlerini okumasi siirecinden gegmektedir.

Son yillarda bilgisayar ve iletisim alanindaki gelismeler bireylerin hayatlarinin neredeyse ayrilmaz bir biitlinii
haline gelmistir. Internet Web 2.0 ile bilgi paylasimini kolaylastiracak bigimde yenilenmistir. Internet
kullananlarm birbirleri ile iletisim durumunda olmasi ve igeriklere katki saglayabilmeleri gelecek teknolojilere
de ilham kaynag1 olmustur. Web 3.0 teknolojisi bunlardan biridir. Web 3.0 ile cagimizda etkinligi son derece
artan arama motorlarinin daha da uyumlu hale getirilerek bu araglarin verimli sekilde kullanilmasina iligkin
faaliyetler siirdiiriilmekte ve kullanicilarin hedef veriye ¢ok daha rahat ve hizli sekilde ulasilabilmesi
amaglanmaktadir (Ince, 2017: 62). Dénmez’e (2015: 25) gore, internet teknolojisinde meydana gelen
gelismeler dogrultusunda dnceleri sadece kullaniciya bilgi verme amagli kullanilan Web 1.0 teknolojisi yavas
yavas yerini kullanict etkilesimi saglayan ve kullaniciyi igerik iiretmeye tesvik eden, Web 2.0 teknolojisine
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birakmistir. Glinimiizde bir¢ok uygulamasini gordiigiimiiz Web 3.0 teknolojisi ise internetin gelisiminin son
asamasini temsil etmektedir.

ARPANET 1996 yilinda ABD tarafindan askeri projelerle ilgili kurulmustur ve internetin Onciisii olarak
goriilmektedir. Bu teknolojinin iletisim alaninda ilerlemesi i¢in 1970°li yillarda ¢esitli protokoller
olusturulmustur. Daha sonra ise Amerikan Ulusal Bilim Kurumu (NSF) bu teknolojiyi iiniversitelerin de
kullanimina sunmustur. bu sayde hizlica gelisen ap iizerinde askeri kullanimlarin yeri azalmis ve ag NSFNET
adiyla {iniversiteler, hiikiimet birimleri kullaniminda genislemistir (Schiller’den akt. Baslar, 2012:3).Internet,
temel anlamiyla birgok bilgisayarin bagli oldugu bir iletisim ag1 olarak tanimlanabilir. Bilgi toplumunun en
biiylik ihtiyaclarindan biri elde edilen bilginin depolanabilir ve kisa zamanda ulasilabilir olmasiydi. Artik
giinliik hayatimizin ayrilmaz bir parcasi olan bilgisayarlar, bilginin depolanmasi ihtiyacin1 baslangicta sinirlt
olarak karsilasa da internetin bulunmasi ve gelismesiyle depolanan bilgiler birbirine aglarla bagh bilgisayarlar
sonrast paylasilabilir ve ¢cok daha kolay ulasilabilir bir hale gelmistir.

1989 yilinda CERN’de ¢alisan bilim adami Tim Barners Lee World wide web’i (www) bulmus ve bu teknoloji
bilgisayarlarda saklanan verilerin aga bagl baska bilgisayarlar tarafindan kullanilabilir hale getirmistir. Bu
durum interneti kiiresel bir yapiya kavusturmustur (Baslar, 2012:3). Kanadali bilim adami Herbert Marshall
McLuhan’in 1960’11 yillarda ortaya attig1 “Global Village-Global Koy” kavramiyla kitle iletisim araglarinin
ozellikle de televizyonun diinyay1 global bir kdye ¢evirdigini sdylemistir. Mc Luhan’in “The Medium is The
Message” kitabinda bahsettigi Global Koy kavramimi internetin tam anlamiyla hakim oldugu giiniimiiz bilgi
toplumunda yeniden canlandigini s6ylemek miimkiindiir. Mc Luhan Global K6y derken insanlarin bambagka
yerlerde olan olaylar1 ¢ok kisa zamanda 6grendigi biiyiik bir kéy seklinde diinyay: tasvir etmistir. Bugiin
geldigimiz noktada hayatimizin neredeyse tamamini kaplayan internet, paylastiklarimiz, izlediklerimiz,
okuduklarimiz ve begendiklerimiz ve daha bir siirii olanag ile kullanicilar i¢in diinyay1 bir global kdy haline
getirmektedir (medium.com, 2018).

IP TV Yaymcih@

Sayisal yayincilikla internetin eszamanli olarak gelisip yayginlasmasi genis bant internet altyapisi iizerinden
televizyon yaymncilig1 yani Internet Protokolii yani IP TV yayimcilig1 yapilmasia da olanak saglamistir. Bu
yaymecilik tiiri internet temelli bir yaymcilik olup kullanicilarina ¢ok fazla segenek sunmaktadir. IP TV
icerisinde hemen hemen geleneksel televizyon yaymciliginda bulunan tiim yayilarin yani sira diinyanin ¢ok
farkli noktalarinda uydu alanina girmeyen televizyon yayinlari, g¢esitli medya platformlarinin igerikleri,
interaktif uygulamalar bu se¢encklerden bazilari olarak sayilabilmektedir (Kiigiik, 2016:45).

IP TV yaymciligi kullandigi teknolojiyle izleyicinin ekran karsisindaki konumunu tamamen degistirmistir. Bu
degisiklik yaymcilik anlayisindan kullanicilarin ekran karsisinda oturusuna kadar tiim sistemi tamamiyla
etkilemistir. [P TV teknolojisi sundugu etkilesim imkaniyla izleyicileri ekran karsisinda oturan pasif bir birey
olmaktan ¢ikarmis aktif kullanicilar konumuna tagimistir. Kullanicilar isterse o an canli yayinlanan
programlari isterlerse de abonesi oldugu igerik {iretici firmanin ona sundugu 6zel yaylari takip edebilir.

IP TV’nin genis bant internet tabanli bir platform olmasi kullanicilara bu sistem iizerinden e-mail
alip/gonderme, anlik mesajlagma, goriintiilii konusma, ¢evrimici ve gevrimdigi oyun oynama, aligveris yapma,
abone oldugu programlarla ilgili ¢esitli goriislerini aktarma, sahsi video ve audio listelerini paylasma,
bankacilik islemlerini gerceklestirme, egitim programlari satin alma gibi imkanlar1 sunmaktadir.

Internet Erisimi: IPTV teknolojisi internet tabanli bir teknolojidir. Kullanicilar sisteme harici bir set top box
ile ya da direkt televizyona yerlestirilmis ve internet erisimi saglayan ekipmanlarla baglanmaktadirlar. Bu
sistem kablolu ya da kablosuz baglanti ile internete baglanir. Program igerisindeki internet servis saglayicisi
ile de kullanicilar tipki bir bilgisayardaki gibi internete baglanabilir ve bilgisayardan gergeklestirdikleri bircok
islemi gerceklestirebilirler.

Istege bagl video ve ses hizmeti (Video on Demand — VoD, Audio Video on Demand): IP TV’nin aboneler
tarafindan en ¢ok kullanilan hizmetlerinden biri kisiye 6zel istege bagl video hizmetidir. Kullanicilar abonesi
oldugu igerik treticisinin kendisine sundugu videolardan olusan igerikleri izleme imkanina sahiptir. IP aginda
depolanan bu igerikler sik sik giincellenmekte ve bu igeriklerin giincelligi o icerik saglayicinin popiilaritesinin
arttirmaktadir.

Izle-6de (Pay-Per-View-PPV): IPTV’nin en 6zel uygulamalarindan biri de izle-6de uygulamasidir. Bu
sistemde kullanici kendisine sifreli gelen igeriklerin {icretini 6deyerek o yaymnin izleme hakkini satin
almaktadir. Ornegin; bir kullanici sifreli olarak yayinlanan bir futbol magini izleme hakkini satin alabilir. Ya
da sisteme yiikli iicretli bir filmi satin alabilir. Kullanicilar, icerik {ireticisi tarafindan igerigi belirlenen bir
pakete saatlik/giinliik/haftalik/aylik ve yillik periyotlarla abone olabilir.
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Goriintiilit Konusma (Video Chat): IPTV iizerinden goriintiilii konugsma hizmeti kullanicinin IPTV’nin
yaninda televizyonunda gerekli donanimi da saglamasiyla miimkiindiir. Kullanici televizyonunda tiimlesik
bulunan kamera ile ya da televizyona haricen bagladigi kamera ile IPTV {izerindeki programa baglanip
goriintiilii konusma yapabilir.

Egitim: IPTV’nin kullanicilarina sundugu oOnemli hizmetlerden biri de egitim hizmetlerine erisim
saglamasidir. Kullanicilar, sisteme yiiklii egitim paketleri satin alabilir, ¢evrimi¢i derslere katilabilir ve
egitimci ile anlik etkilesim icerisinde egitim faaliyetlerinden faydalanabilir.

Interaktif Oyun Oynama: Kullanicilar, IPTV igerisinde abone olunan igerik saglayicisinin kendisine sundugu
oyunlari ister ¢evrimici olup baska kullanicilarla isterse de ¢evrimdisi olarak oynayabilirler.

Over The Top Televizyon - OTT TV

Analog ve sayisal yayin sistemleri, gelisen teknoloji ile ortaya ¢ikan etkilesimli TV teknolojisi ve IP TV
sisteminin yan1 sira tiim bu platformlardan farkli olarak yayincilik yapilan bir platform son dénemde 6n plana
cikmaktadir. Qver The Top TV (OTT TV). OTT TV yayinciligi i¢in etkilesimi sunan igeriklerden olusan ve
denetimi ¢ok yiiksek boyutta kullanicida olan uygulamalar oldugunu séylemek miimkiindiir. OTT TV’ler
baslangicta ¢ogunlukla IP TV ile karistirilsa da ikisi yapilar1 ve internet alt yapisim1 kullanimlari agisindan
birbirinden farkli isleyise sahiptir. IP TV yi set top box ya da TV igerisinde bulunan bir alict vasitasi yaninda
internete baglanip izleyebilirken OTT TV’ler her ekranda (televizyon, bilgisayar, tablet, akilli telefon, ¢esitli
oyun konsollar1 vs.) olma stratejisi giiden bir yayincilik anlayisi ile hareket etmektedir. Diger bir deyisle OTT
TV, genis bant interneti kullanan, icerisinde istege bagl video iceriklerin yani sira cesitli geleneksel radyo-TV
yayin iceriklerini de barindiran ve giin gectikce tiim diinyada daha ¢ok kisi tarafindan kullanilan bir sistemdir.
Neflix, Now TV, Hulu, Whereever TV, I-Tunes, Youtube ve Amazon diinyadaki en bilinen OTT TV 6rnekleri
arasindan sayilabilir. OTT TV servisine oyun konsolu, smart TV, set top box, blu ray oynatict ve mobil
cihazlar gibi donanimlardan erigilebilmektedir. (Karaduman, 2017:121).

Tirkgesi “Her seyin iizerinde televizyon” anlamina gelen OTT TV’lerin medya dagitim sistemleri igerisindeki
gelisim siireci incelendiginde, yine baslangicta evlerde internetin kullanilmaya baslamasiyla olusan bir siireg
karsimiza ¢ikmaktadir. Istege bagh olarak cesitli internet sitelerinden video izlenebilmesi geleneksel TV ye
gore baglangigta cok daha pratik ve ilgi ¢ekici olmasiyla izleyicinin TV ile olan bagini da bir nebze azaltmustir.
Ancak bilgisayar monitorii ile TV ekrani arasindaki farklar televizyonu hep bir adim 6nde tutmustur. Sonralari
bu iki ekranin tek bir ekranda bulusmasi izlemenin de seklini degistirmistir (Boynudelik, 2018:15).

ARASATIRMANIN AMACI VE KAPSAMI

Bu aragtirmanin amaci, geleneksel televizyon yaymciliginin yeni nesil dijital mecralar karsisinda gegirdigi
doniisiim siirecini medya ¢aligsanlart géziinden anlatmaktir.

Aragtirmanin kapsamini, geleneksel televizyon ve dijital medya platformlar1 ve bu platformlarin geleneksel
medya c¢alisanlarinin goziinden degerlendirilmesi ve yayinciligin doniisiimiiniin gelecekte nasil bir durumda
olacagi olusturmustur.

Arastirmanin Yontemi

Arastirma kismi nitel arastirma yontemleri ¢ergevesinde ilerlemistir. Nitel aragtirma yontemleri genellikle
aragtirmacinin yorumlama kabiliyetini de kullandigi arastirma yontemleridir. Nitel aragtirma yontemleri
olaylar1 oldugu baglamdan koparmadan inceleyerek 6zelden genele giden bir yaklasimla ele almaktadir.

Arastirmanin Varsayimlari
Bu arastirmada,
v" Geleneksel televizyon yayinciligimin bir déniisiim icerisinde oldugu,

v Medya calisanlarimin beklentisinin ileride dijital yaymciligin geleneksel televizyon yaymciliginin 6niine
gegecegi yoniinde oldugu,

v' Dijital yaymciligin uzun vadede teknik ve kullanim olarak geleneksel yayinciligin yerini alacagi
varsayimlarindan hareket edilmistir.

Arastirmanin Sorulari
v’ Medya galisanlarinin geleneksel ve dijital yayincilikla ilgili gelecek beklentileri nasildir?

v Medya calisanlariin goziinden dijital yaymcilik geleneksel yayimnciligi teknik ve kullanim agisindan nasil
doniistiirecektir?
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v Medya calisanlarimin goziinden igerik, kullanicilarin platform tercihini nasil belirlemektedir?

v’ Medya calisanlarimin Tiirkiye’deki yayincilik anlayisi ile ilgili beklenti ve ongoriileri nelerdir?
Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Siirlar

Teknolojinin hizla geligsmesi ile birlikte bu gelisimin en ¢ok etkiledigi alan oldugu diisiiniilen medya sektorii
ozellikle de geleneksel televizyon yayinciligi dijital medya platformlar ile birlikte biiyiik bir degisim ve
doniisiim igerisine girmistir. Bu aragtirmanin evrenini tiim medya ¢alisanlari olusturmaktadir. Arastirmada
amagli 6rneklem ¢ergevesinde tipik durum ornekleme yontemi kullanilmigtir. Bu yontem kullanilarak 10 CNN
Tirk calisgani arastirma problemini yansittigi diisiiniilen bir alt grup olarak segilmistir. Arastirmanin
sinirliligini hem geleneksel medyayr hem de dijital medyayr kullanan CNN Tiirk medya calisanlar
olusturmaktadir.

Veri Toplama Teknikleri

Arastirmada, derinlemesine goriisme yontemi kullanilmistir. Katilimeilarla yapilan goriismelerde toplamda
215 dakika ses kaydi yapilmis ve goriismelerden once katilimeilardan ses kaydi yapilmasi i¢in izin alimustir.
Verilerin, katilimcilarin isimleri kullanilarak hicbir sekilde 3. sahislarla paylasilmayacagi taahhiit edilmistir.
Goriismecilerle yapilandirilmis soru formati kullanilarak veriler elde edilmistir. Bu formata uygun olarak
arastirmanin genel c¢ercevesi sinirlarinda goriismecilere sorulmak iizere Onceden sorular hazirlanmustir.
Yapilan goriismeler sonrasinda goriismecilerin verdigi cevaplar ¢oziimlenerek anlamli veriler elde edilmeye
caligilmistir.

Verilerin Analizi

Tablo 1. Aragtirmanin Demografisi

Cahisilan Pozisyon Katilan Kisi Cinsiyet Yas Deneyim
Sayisi

Yonetmen 2 E/E 40/30 15/6

Prodiiktor 2 K/K 38/31 12/7

Grafiker 2 E/E 39/34 15/9

Yaym Sefi 1 E 37 13

Editor 1 K 27 4

Reklamci 1 E 29 7

KJ Operatorii 1 E 28 3

Elde Edilen Bulgular

Aragtirma kapsaminda katilimcilardan ilk olarak geleneksel televizyon yaymciligi ile dijital platformlart
yayincilik anlayis1 agisindan degerlendirmeleri istenmistir. Goriismecilerin ¢ogunlugu geleneksel televizyon
yayinciligint hem igerigi iiretim hem de tiiketim agamalarinda olduk¢a mesakkatli olarak degerlendirmislerdir.
“Televizyon yayiciligl her ne kadar teknik olarak asamalar kaydetse de halen ¢ok yogun emek harcanan bir
sektor. Bir yarisma programinin sadece bir boliimiinii 24 saatte ¢ektigimizi hatirliyorum. Uzerine kurgusu
montaji oluyor daha.”, “Dijital medyay1 baz alirsak ¢ok daha basit organizasyonlarla bizim koca haber
kanalinda yaptigimizdan daha islevsel bir yaymn yapabilirler. Ustelik maliyet olarak da ¢ok ama ¢ok diisiik
rakamlara.”

Degerlendirme bulunan katilimeilarin bir kismi ise geleneksel yayinciligin tizerindeki yogun denetimin dijital
medya yaymciliginda olmamast bu mecranin yaymcilik agisindan 6n plana c¢ikmasini sagladigini
belirtmislerdir. Burada televizyon yayicilig1 yapan ancak artik televizyonda istedigi kitleye seslenemeyen ya
da kendine yer bulamayan programcilarin dijital medya ortamina yonlendigi goriisii 6n plana ¢ikmaktadir.
“Ulkemizde &zellikle televizyon kanallarinin denetiminde sikint1 oldugu igin dijital tarafa kagmak bir alternatif
olarak goriiliiyor.”, “Insanlar artik kiiltlesmis haber dilinden rahatsizlar. Daha dogal bir yayincilik anlayist
istiyorlar. Kendi iglerinden ¢ikip bir sey anlatan insanlar daha cekici geliyor bunu da televizyonda gérmek
miimkiin olmuyor.”

Arastirmada bir baska soru olarak katilimcilardan geleneksel televizyon yaymciligr ile dijital medya
platformlar1 arasinda ne gibi farklar oldugunu yayincilik teknigini de gbz Oniinde bulundurarak
degerlendirmeleri istenmistir. Bu soruya verilen cevaplarda katilimcilar, iki mecra arasinda teknik anlamda
ekranin arkasinda basilan bir tustan evinde televizyon ya da monitdr karsisinda yayini izlemeye kadar teknik
acidan ¢ok biiyiik farklar oldugunu dile getirmislerdir. “iki mecranin teknik acidan karsilastirilmasi devasa.
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Yani TV yaymciligi ¢ok yiiksek maliyetlere dayaniyor. Giiniimiiz TV yaymciliinda c¢ok biiylik paralar
harcayarak yliksek maliyetli yayinlar yapmak miimkiin ama diger tarafta 3’te 1 maliyet harcamadan ayni
yayi yapabiliyorsunuz.”, “Dijitalde ¢ok basit bir teknik kapasite ile mesela basit bir stiidyo kurup Skype
baglantilar1 vasitasiyla tiim diinyaya baglanabilir, yayminiza aldiginiz goniillii muhabirlerle de c¢ok islevsel
yayinlar yapabilirsiniz.”

Katilimcilarin hepsinin yayincilik teknigi agisindan degindigi temel farklardan biri de iiretilen icerige harcanan
yogun emek oldugu gozlemlenmistir. Burada g¢alisanlar bir ekip halinde {iretilen iceriklerin dijital medya
ortamlarinda ¢ok daha basit tekniklerle tiretilebildigini vurgulamislardir. “Bizim ekranin karsisinda 10 kisi ile
yaptigimiz isi yeni medya ortaminda bir kisi bir cep telefonu ve internet baglantisiyla tek bagina yapabilir ve
yakin zamanda ¢ok daha fazla kisiye ulasabilir duruma gelecektir.”, “Temel fark olarak sunu sdyleyebiliriz
dijital medya yayinciligini bir cep telefonu, bir kamera ile igerik iiretip yapabilirsiniz.

Goriismelerde aradaki farklardan birinin de teknik anlamda icerige ulasilmasi oldugu sonucuna varilmistir.
“Karasal yaym yapan bir televizyonu, televizyonun anten ¢ikisina bir ¢atal dahi taksaniz az buguk izleyecek
duruma gelebilirsiniz. Ancak dijital medya ortaminda yayin yapan bir igerik {ireticisini ki ister Youtube olsun
ister Netflix vs. internet baglantiniz olmadan izleyemezsiniz.”

Arastirma sirasinda yapilan goriismelerde katilimcilara geleneksel televizyon yayinciliginin gegirmekte oldugu
dijital doniigim ile ilgili ne diigiindiikleri sorulmustur. Burada siirecin ne derece basarili ilerledigi ve
televizyon yaymciliginda degisenin tam olarak ne oldugu anlasilmaya caligilmistir. Bu soruya verilen
cevaplarda katilimcilar, televizyon yayinciliginin gegirdigi doniisiim siirecini basarisiz ve olmasi gerekenden
cok yavas ilerleyen bir siire¢ olarak degerlendirmiglerdir. Bunun sebepleri olarak ise kurumsal yapi,
dijitallesmeye ayrilacak biitce sikintisi, yetersiz genis bant ag araliklari, yazilim maliyetleri gibi gerekgeleri
siralamislardir. “Televizyon yayincist kurumlar ve bu isi yapan bizler kafamiz televizyon kafasiyla calistigi
icin dijital yayincilikta zorlaniyoruz.”, “Dijital yayincilik baslangigta zaten konvansiyonel medya maliyetini
¢eken bir kuruma mali agidan zor geliyor.”, “Televizyon yayinciliginda basarili bir dijitallesme siireci
gecirmek i¢in ilk once yiiksek goriintii kaliteli yayinlari sunabilmeniz lazim. 4K, 8K goriintii yayini1 sunmaniz
icin genis bant ag altyapisinin buna elvermesi lazim.”, “Televizyon yaymciligi dijitallesmeyle birlikte
donanimsal ve daha ¢ok isi daha az insanla yapabilmenin getirdigi belli bir mali rahatlama da bekliyordu.
Ancak burada karsimiza yeni bir maddi gider olarak yazilim maliyetleri ¢ikti. Bu da dijitallesmeyi yavaslatti
bana gore.”

Medya calisanlariyla yapilan goriismelerde katilimcilardan geleneksel televizyon ile dijital medya platformlart
arasinda bir biit¢e karsilagtirmasi yapilmasi istenmistir. Bu iki mecra arasindaki biit¢ce farklarinin hem yayin
hem de igerik ve ekran kalitesine ne derece etki ettigi anlasilmaya ¢aligilmistir.

Katilimcilarin hemen hepsi bu soruya cesitli gerekcelerle dijital medya ortaminda c¢ok diisiik biitgelerle
geleneksel televizyondaki yayincilik kalitesini yakalamanin miimkiin oldugu gériisiinii savunmuslardir.
Cevaplarin ana temasimi ise mevcut sartlarda geleneksel televizyonculugun c¢ok maliyetli bir is oldugu
diistincesi olusturmustur. Burada katilimcilarin bir kismi uydu, uplink vs. maliyetleri gibi konulardan
bahsederken, bir kismui ise iki mecra arasindaki biit¢e karsilastirmasinda en biiyiik etkenin televizyonda 6-7
kisinin yaptig1 bir yaym dijital medyada tek bir kisinin yaptigindan bahsetmislerdir. “Sokaktaki insanlarin
seker patlatmada kullandig1 cep telefonlar: islem kapasitesi olarak aslinda 3-5 sene once aldigimiz diziistii
bilgisayarlardan daha yiiksek. Dolayisiyla kaliteli bir ¢gekim ve montaj kolaylikla yapilabilecek seviyede. Ya
da a¢ direkt canli yayma basla. Insanlar artik ceplerinde bir reji tasiyorlar.”, “Giiniimiizde orta seviye bir
bilgisayar ile oturdugunuz yerden yayin yapabilirsiniz.”, “Geleneksel televizyonun hem ¢ok ¢esitli ve yiiksek
maliyetleri var hem de gelir kaynaklar1 olduk¢a sinirli. Reklam harici ¢ok az gelir var ve reklam pastasi da
belli. Dolayisiyla ticari anlamda da ¢ok mantikli bir ticaret degil geleneksel televizyon yayinciligi. Diger
tarafta abonelik sistemiyle ¢alisan servisler var. Bu igerigi yiiksek maliyetlerle hazirlasaniz bile garanti geri
doniisii olan bir sistem oldugu i¢in ticari agidan daha mantikli duruyor.”, “Bugiin televizyona hazirladigimiz ve
ciddi maliyetler harcadiginiz diziler iki, i¢ boliim sonra patladiginda ¢ok biiyiik maddi kayiplar olabiliyor.”

Televizyon yayinciliginin doniisiimiinii incelerken, yayinciligin gecirdigi bu doniisiim siireci igerisinde dijital
medyaya yonelik ya da bu alana gegisi kolaylastiracak uygulamalarin 6nemli oldugu diisiintilmektedir. Bu
amacla goriisiilen medya calisanlarina geleneksel televizyon yaymciliginin dijital medya ortamina alternatif
bir yayin akisi olusturup olusturmadigini yorumlamalari istenmistir.

Katilimcilarin bir kismun burada geleneksel televizyondaki yayin akislarimin belli kaliplar halinde ve duragan
bir yapist oldugu i¢in bu akislari mevcut yayincilik anlayisi ile dijital medyaya uyarlamanimm miimkiin
olmadigimi sdylemislerdir. “Bazi1 6zel platformlar haricinde geleneksel televizyonda kagirdiginiz bir yayini
kolayca tekrar bulup izleme sansiniz yok.”, “Geleneksel televizyon yayinciliginda sabit bir akis var. Bu akisi
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sizinle ayn1 ya da benzer bir yaym akisina sahip kanallara karsi diizenleyebilirsiniz ancak dijital medya
platformlarina karsi bunu diizenlemek miimkiin degil.”

Alternatif akis olusturmanin miimkiin olmadigin1 diisiinen katilimcilarin bir kismi ise bu goriislerini iki
taraftaki yayimcilik anlayisinin farkli olmasi, reyting 6lglim sistemi gibi gerekcelerle temellendirmislerdir. “Bu
iki mecranin dili tamamen birbirinden bagimsiz. Dolayisiyla sadece bu isi bilen bir ekiple yapilmasi lazim.
Geleneksel televizyon kafasiyla bu is olmaz.”, “Geleneksel televizyon yayinciliginin yeni medyaya karsi geri
plana diismeye baslamasinin sebeplerinden biri bu aslinda. Sen oraya uyarladigin akis1 geleneksel reytinglere
gore Olclim yapildiginda sonug alamazsin. Bu yiizden de dijital medya platformlarini secen bir izleyiciyi geri
televizyona ¢cekmek oldukg¢a zor.”

Aragtirmada goriismecilerden geleneksel televizyonda yayinlanan igeriklerin birebir sekliyle ve c¢esitli
tamtimlarinin dijital medya ortaminda (web, sosyal medya, video paylasim siteleri vs.) yaymlanmasinin
televizyon yayinciliginin gecirdigi dijital doniisiimde bir rolii olup olmadiginin degerlendirilmesi istenmistir.

Katilimcilar, genel olarak bu igeriklerin birebir dijital medya ortaminda yaymlanmasinin dijital doniisiime bir
katkist olmadigr goriisiinii savunmuslardir. Buradaki temel dayanak televizyon basindaki izler kitle ile dijital
medya ortamindaki izler kitlenin genel olarak birbirinden bagimsiz kisilerden olusmasi olmustur. “Insanlar
120 dakikalik diziyi 36 dakika reklamla birlikte izlemek istemedikleri igin dijital medya platformundalar. Sizin
TV’deki igerigi oldugu gibi sunmanizin onlar i¢in bir anlam1 yok.”, “Geleneksel televizyonculugun en biiyiik
yanilgilarindan biri bu aslinda. Dijitale gegisin anahtarin1 bu mecralarda televizyon igeriklerini paylagmaktan
ibaret zannediyorlar.”, “Televizyondaki icerigin dili ile dijitaldeki icerigin dili birbirinden ¢ok farkli.
Dijitaldeki insan izlemek istedigi seyi hizlica izleyip bitiriyor ancak televizyonda hem akisa uymak hem
reyting meselesi yiiziinden konuyu sakiz gibi uzatmak zorunda kaliyoruz. Bunu dijitalde sununca o mecranin
izleyicisi genel olarak sikilip kapatir ya da izlemez.”

Goriismeciler bununla birlikte televizyon iceriklerinin tanitimlarinin sosyal medyada yayinlanmasinin ise o
icerigi televizyondaki yayimina katki sagladigi goriisiinii savunmuglardir. Burada 6zellikle iilkemizde oldukga
yogun sosyal medya kullanilmasinin bu diisiincede etkili oldugu goriilmiistiir. “Sosyal medya ve video
paylasim siteleri iiretilen icerigin promosyonu acisindan oldukca faydali. Ustelik dijital medyadaki igerik
iireticiler de bunu kendi i¢inde fazlasiyla yapiyor. Youtube’u aginca sik sik karsimiza Netflix igeriklerinin
tamtimi ¢ikiyor drnegin.”, “Icerigi takip eden insanlarin tanitimlarla igerik hakkinda bilgi sahibi olmasi o
icerigin tiikketiminin arttirtlmasi agisindan 6nemli.”

Geleneksel televizyon yayinciliginin dijital ortama yonelik gegirdigi siireci anlamak igin katilimcilardan
geleneksel televizyonun dijital ortamda kendini tekrar etmekten ileri gitmedigi goriisii hakkinda ne
diigiindiikleri sorulmugtur. Burada belli bir icerigi degistirilmeden bu mecralarda yayinlanmasi haricinde
televizyon kanallarinin 24 saat Youtube gibi mecralarda televizyondaki yaymini es zamanli olarak
yayinlamasinin siirece etkisi anlagilmaya ¢alisilmisgtir.

Burada katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu bu goriise katildigini belirtmislerdir. Bir kisim katilimci ise bu goriise
katilsa da bazi istisnai denemeler oldugunu vurgulamiglardir. Cevaplara bakildiginda katilimcilarin goriisleri
ortak olsa da bu ortak sonuca farkli gerekgeler getirdikleri gézlemlenmistir. Bir kisim ¢ok fazla televizyon
kanal1 oldugunu bunun da zaten maddi getirisi az olan sektdrde geliri daha da diislirdiigiinii bu durumun dijital
ortama yonelmeyi zorlastirdigini belirtmislerdir. “Maalesef ¢ok fazla televizyon kanali var. Bunun dezavantaji
reklam pastasinin boliinmesi. Gelir de boliindiigii igin ekstra bir dijital igerik tiretimine pay ayirmak oldukga
zorlagtyor.”

Bir kisim katilimci ise kurumlarin mevcut sartlarda geleneksel televizyonculuk mantigiyla dijital medya
platformlarin1 yorumladiklar igin salt bu alana yonelik yayincilik anlayisini gelistirmekten ¢ok geleneksel
televizyonculugu dijital medya ortaminda parlatmaya c¢alistigini diisiinmektedirler. “Burada 6rnegin tiim akisi
24 saat Youtube’dan yayinliyor kanallar. Amaci televizyon igin iirettigi igerikten ekstra olarak bu mecradan da
maddi bir getiri elde etmek. Ancak iste buradaki bakis acis1 bir nevi Youtube’a televizyon muamelesi yapmak
gibi bir sey.”

Geleneksel televizyon yayinciliginin doniisiimiinii arastirirken gergeklesen doniisiimiin teknik altyapidaki
yansimasi ve bunun ortaya cikan iceriklere etkisinin anlasilmasi agisindan katilimcilardan televizyon
yaymnciliginin  teknik olarak gelisimini ve bu gelisimin igeriklere katkisinin ne derece oldugunu
degerlendirmeleri istenmigtir.

Katilimcilarin bir kismi televizyon yaymeiliginin teknik anlamda doniistimiinii olumlu olarak degerlendirse de
bu doniisiimii kalict kilmanin maliyetin yiiksekligi sebebiyle zor oldugunu s6ylemislerdir. “Bugiin diinyada 8K
yayindan bahsediliyor. Bizde heniiz 4K yayin yapan dogru diizgiin kanal yok. Ustelik hem yaym igin altyap1
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hem de izleyici i¢in altyap: yeteri kadar uygun degil.”, “Geleneksel televizyon yayinciligi dijitallesiyor ancak
bu gelirleri de diisiiniince mali agidan oldukg¢a zahmetli bir siire¢. Dolayisiyla uzun vadede bu siireci yonetmek
geri doniisii de az olacagi igin ¢ok zor.”

Bir kisim ise yeterli bir teknik doniisiim oldugunu bunun igerigin kalitesine de olumlu yansidigim
belirtmislerdir. Bu goriisii savunanlarin temel dayanagii yurt disina satilan Tiirk dizilerinin olusturdugu
gozlemlenmistir. Geleneksel televizyonculugun elinde kalan belki de son dayanagi diziler. Maliyetleri ne
kadar yiiksek de olsa kendi izler kitlesini ekran basinda tutmaya ¢alisiyorlar. Burada yurt digina satilan birgok
dizi var. Bu da igerigin kalitesine bir kat daha 6nem vermeye bagliyorlar. Ciinkii yurt disina satis ikinci bir
gelir kaynagi olmus oluyor.”

Bu konuda bazi katihmcilar 6zellikle Tiirkiye’de geleneksel televizyonculugun teknik anlamda gerekli
refleksleri gosteremedigini belirtmisler ve bunun sonucu olarak igeriklerin de 6zellikle dijital medya igerikleri
karsisinda geride kaldigim1 vurgulamislardir. Bu goriisii savunanlarin temel dayanaklarinin televizyon
yayinciligi tizerindeki yogun denetimin ve yine yliksek maliyetin televizyon igin yeni seyler denemeyi
zorlastirmasi oldugu gortilmiistiir. “Bugiin tilkede televizyona ¢ok kaliteli bir is de ¢ekseniz belli kurallara
uymak zorundasiniz. Bu ya o igerigi kesip bigmeyi ya da ona gore ¢ekmeyi gerektiriyor. Yani en kaliteli
gorilintliyli verecek ekipmanla da ¢aligsaniz ¢izginin disina ¢ikamadiginiz i¢in seviyeyi yiikseltemiyorsunuz.”,
“Diinyada ¢ok farkl: etkilesimli yayincilik uygulamalar1 denenirken biz halen gelin kaynana ya da kayip bulma
programlar1 ¢ekiyoruz. Siz simdi bu programi 4K c¢ekseniz kime ne? Bunu izleyenler o teknoloji ile
ilgilenmiyor ki.”

Arastirmada televizyon yayinciligimin doniisiimiiniin izleyiciyi nasil konumlandirdigini anlamak agisindan
katilimcilardan hem dijital medya platformlarmi kullanan hem de geleneksel televizyonu izleyen izleyici
profillerini degerlendirmeleri istenmistir. Kendileri de bu iki mecray1 etkin olarak kullanan goriismecilerin
degerlendirmeleri neticesinde farkli izleyici tanimlarinin bu siiregte ortaya ¢iktig1 sonucuna varilmistir.

Bir grup sadece geleneksel televizyonu takip eden izleyiciler olarak konumlanirken katilimcilar, bu grubu daha
cok orta yasin iizerinde bireylerin yer aldig1 insanlar olarak degerlendirmisleridir. “Bir kesim var onlarin
geleneksel televizyondan kopmasi zor. Daha ¢ok yasli grup olarak adlandirabiliriz bunu.”, “6zellikle orta yas
iizerinin bir televizyon izleme aligkanlig1 var bu insanlarin izleme aligkanliklarinin degismesinin zor oldugunu
diisiiniiyorum. Aslinda geleneksel televizyonun da igeriklerinde hedef kitle olarak bu grubu baz aldigini

sOylemek yersiz olmaz. Ciinkii bu insanlar giiniin biiyiik boliimiinii televizyon basinda geciriyorlar.”

Katilimcilarin izleyici degerlendirmelerinde degindikleri ve hemen hepsinin kendilerini de dahil ettigi bir
grup iki mecray1 da etkin olarak kullanan izleyici kitlesi olmustur. Geleneksel televizyondan aligkanliklar
cergevesinde yararlandiklarini ancak dijital medya platformlarii aktif olarak kullandiklarini belirtmislerdir.
“Canli yaymlan ozellikle televizyondan takip ediyorum. Ancak Netflix’te de takip ettigim diziler var.
Youtube’da da siirekli olarak izledigim yayincilar var.”, “Maglari, haberleri televizyondan takip ediyorum.
Ancak dijital medya ortaminda da 6zellikle dizi ve belgesel izliyorum.”

Gorligmeler neticesinde katilimeilarin 6zellikle bugiin yetismekte olan ve dijital medya ortaminin igine dogan
cocuklar olarak bahsettikleri biz izleyici grubu ortaya ¢ikmistir. Bu grup geleneksel televizyondan kopuk,
interneti dolayisiyla da dijital medyay1 aktif kullanan bireylerden olugmaktadir. Goriismeciler, bu izleyici
grubunun televizyondan uzak olmasinin geleneksel televizyonculugun sonunu getirebilecegi goriisiini
savunmuslardir. “Bana gore bu ¢ocuklar geleneksel televizyonculugun fisini ¢ekecekler.”, “Bu grup ileride
kendi parasini harcamaya bagladiginda tercihlerini tamamen dijital medya platformlari1 {izerine yapacak.
Geleneksel yayincilik bu gruba hitap eden isler yapamazsa biter.”, “Bugilin geleneksel televizyonun izler
kitlesinin biiylik ¢cogunlugunun orta yas {lizeri izleyici grubundan olustugunu goriiyoruz. Bu aslinda su demek
siz izleyici kitlenizi genclestiremezseniz, geng izler kitleyi yakalayacak isler ¢ikaramazsaniz bitmeye
mahkumsunuz.”

Katilimcilarla yapilan goriismelerin sonunda geleneksel televizyon yaynciliginin gelecekte bulunacagi
noktay1 anlamak i¢in goriigmecilere mesleki olarak kisa ya da uzun vadedeki beklentileri sorulmustur.

Bu soruya yapilan degerlendirmelerde katilimecilarin hepsi mesleki olarak televizyon yaymciliginim
geleceginde timitvar olmadiklarini belirtmislerdir. Burada degerlendirmelerde katilimcilarin bu sonuca farkl
gerekeelerle vardiklar1 gozlemlenmistir. Bir kisim medya calisan1 asirt yiiksek maliyet, dijital medya
ortamindaki sonsuz segenekler, yeni neslin televizyon izlememesi gibi gerekcelerle bu sonuca vardiklari
goriilmiistiir. “Geleneksel televizyonculukta maliyetler Ozellikle de {ilkemizde asir1 yiiksek. Biiyiik
prodiiksiyonlar1 ¢ekmek artik eskisi gibi kolay degil.”, “Dijital medya platformlarinda ¢ok fazla segenek var,
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geleneksel televizyon yaymciliginin teknik olarak bunun karsisinda durmasi zor.”, “Yeni nesil artik
televizyondan uzaklasiyor dolayisiyla da ileride ¢ektiginiz igerigi satamaz bir hale gelebilirsiniz.”

Bir kisim katilime1 ise teknolojik altyapimin yetersiz olusu nedeniyle ¢ogu zaman geleneksel
televizyonculugun yaninda dijital medya platformlarinin bile olumsuz etkilendigi goriisiinii savunmustur.
“Geleneksel televizyonculugun dijitallesmesi temel olarak yine kaliteli internet altyapisi ile alakali. 4.5G ile
bir canli yaymn yaptiginizda ¢cogu zaman goriintii ¢camurlasiyor, baglanti kopuyor neticede yayin sekteye
ugruyor.”, “Televizyonun yaninda dijital medya platformlarini bile etkileyen sikintilar vardi. Mesela insanlar
evine Netflix aliyor ancak internette kotalar var. Bir yerden sonra goriintii kalitesi de izlenmez duruma
geliyordu. Kota kalkinca insanlar daha ¢ok buraya yoneldiler diye diistintiyorum.”

Tablo 1. Temalar

Sorular Temalar

1. Soru Emek

2. Soru Ozgiir ortam

3. Soru Kurumsallik

4. Soru Yiiksek maliyet

5. Soru Duragan yaym akisi1/ RTUK Denetimi

6. Soru Farkli igerik dili

7. Soru Dijitalde gelenekseli parlatmak

8. Soru Diisiik gelir artan maliyet

9. Soru Farkli icerikler farkl: izleyiciler

10. Soru Izlerkitlenin degisimi
SONUC VE ONERILER

Teknoloji, 6zellikle Sanayi Devrimi’nden sonra ¢ok daha hizli bir gelisim siireci igerisine girmistir. Elbette
insanoglunun cevresiyle ve diinyayla iletisim kurma cabas1 ve ihtiyaci da teknolojik gelismelerden fazlasiyla
etkilenmistir. Matbaanin bulunmasiyla baglayan siire¢ ilk kez 1605 yilinda basilan gazeteyle devam etmis
ardindan 1920’li yillarda radyo ve 1950’li yillarda kullanilmaya baslanan televizyon kitle iletisiminde ¢itay1
bambaska noktalara tagimistir. Giinlimiizde ise artik giinliikk hayatimizin ayrilmaz bir parcasi haline gelen
internet ise kitle iletisiminin boyutunu ve yoniinii tamamiyla degistirmistir.

Televizyon, insan hayatinda yer almaya bagladigi glinden bu yana en ¢ok ragbet goren kitle iletisim aract
olmustur. Bunda siiphesiz hem géze hem de kulaga hitap eden bir ara¢ olmasi ve internet 6ncesi donemde
diinyanin farkli noktalarinda olan olaylardan kisa siire igerisinde insanlar1 haberdar edebiliyor olmasi,
insanlara hi¢ yasama sansi olmayan deneyimleri dolayimlayarak goérme firsati sunmasi oldukca etkili
olmustur. Teknolojinin hizli gelisimi hem bizatihi televizyonu hem de televizyon yaymciligini degistirmistir.
Sayisal teknoloji ile birlikte IP TV sistemi ortaya c¢ikmis televizyon yaymciliginda cesitli etkilesim
uygulamalariyla izleyiciye gesitli izleme alternatifleri sunmaya baglamistir. Analog yayincilikta kendisine
sunulani izlemek disinda pek bir alternatifi olmayan izleyiciler bu yeni sistemle birlikte IP TV’nin sahip
oldugu genis bant internet tabanli yayincilikla e-mail alip/génderme, anlik mesajlagsma, goriintiilii konusma,
cevrimi¢i ve ¢evrimdisi oyun oynama, aligveris yapma, abone oldugu programlarla ilgili ¢esitli goriislerini
aktarma, sahsi video ve audio listelerini paylagsma, bankacilik islemlerini gerceklestirme, egitim programlari
satin alma gibi imkanlar1 kullanabilmektedir. Bunun yani sira gelisen teknoloji televizyonun yapisini da
degistirmis hem yiiksek kalitede goriintii sunan hem de birgok teknolojiyi icerisinde barindiran akill
televizyon kavramimi hayatimiza sokmustur. Akilli televizyonlarla tipki IP TV’de oldugu gibi internete
baglanmaktan goriintiilii konugsma yapmaya kadar c¢ok c¢esitli alternatiflere ulasan izleyici, elde ettigi bu
yakinsak teknolojiyle geleneksel yayinciliktan da bir nevi kopmaya baslamis artik dijital medya platformlarina
yonelmeye baslamigtir. Bu yeni dijital medya platformlar1 geleneksel yayincilik anlayisindan tamamen farkli,
standart bir yayin akigi olmaksizin takip edenlerin istedigi zaman istedigi teknolojik cihazdan (televizyon,
tablet, telefon, oyun konsolu vs.) istedigi icerige ulasabildikleri yapida platformlardir. Bugiin tiim diinyada
basii Netflix’in ¢ektigi bu yeni nesil platformlar basta ABD olmak {izere girdigi her iilkede ¢ok sayida abone
sayisina ulagsmis ve geleneksel televizyondan kopusu hizlandirmustir.

Arastirmanin son bdliimiinde hem geleneksel medyay1 hem de dijital medya platformlarini kullanan 10 medya
calisam ile derinlemesine goriigmeler yapilmistir. Yapilan gorlismelerde sonu¢ olarak varilan nokta ise
televizyonun artik eski Onemini kaybetmeye basladigi, dijital platformlarin sagladigi zengin igerik ve
alternatifli yayimncilik anlayisi tercih edilmesinde 6nemli bir etken oldugu, tilkemizde tiim diinyada yayincilik
alaninda gerceklesmekte olan dijital doniisiimiin daha yavas ve gec gerceklestigidir.

Buna temel olarak sunulan gerekgeler ise sahip oldugu yakinsak teknolojiyle herhangi bir televizyon igerigini
izlemek icin televizyona ihtiyaci olmayan bireyin, eskisi gibi yayin saatini beklemek yerine daha kisa
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stirelerde ve istedigi zaman kolayca izleyebilecegi iceriklere yani dijital medya mecralarina yonelmesidir.
Dolayisiyla da geleneksel televizyon yaymciligini doniisiime zorlayan etkenlerden biri de bu durum olmustur.
Ancak bu doniisiim geleneksel televizyon yayinciligimin bagli oldugu yayin kaliplari, kurumsal anlayislar,
diizenleyici kurallar, maliyet yiiksekligi ve reklam pastasinin daralmasi gibi nedenlerden dolayi olmasi
gerekenden ¢ok daha yavas ilerlemektedir.

Arasgtirma kapsaminda goriisilen medya c¢alisanlari, geleneksel televizyon yaymciliginin degisime ayak
uyduramadigi taktirde gelecekte insan hayatinda yer almayacagini diisiinmektedir. Orta yas ve iizeri izler
kitlenin aligkanliklar1 ve bunun yani sira dijital platformlara ulasmalarinin ve bu platformlar1 kullanmalarinin
zor olmasi giiniimiiz Tiirkiye’sinde televizyonu ve televizyon yaymciligini eski giiclinii kaybetse de halen
rekabet edebilir kilmaktadir. Ancak bu yas grubunun giderek daralmasi ve geng niifusun ¢ok daha fazla olmasi
bu mecranin 6mriinii de kisaltmaktadir. Burada izler kitlenin daralmasiyla dogru orantili olarak reklam
pastasinin da daralmasi sektore darbe vuran baska bir durum olarak belirtilmistir. Internete reklam vermenin
hem daha ucuz maliyetli hem de giin gectikce daha ¢ok kisiye ulasilabilir olmasi reklam verenler tarafindan
daha cok tercih edilmesini saglamistir. Bu durum geleneksel televizyon yayinciligmin olumsuz etkileyen
onemli durumlardan biri haline gelmistir. Ciinkii televizyon yayinciligi son derece yiiksek maliyetli bir
yayincilik tiiriidiir ve tek gelir kaynagi cogu zaman reklamlardir. Reklam pastasindaki daralma biiyiik maliyetli
prodiiksiyonlarin yapilmasimi engelledigi gibi dogal olarak izleyiciye de sunulan igerigin kalitesine olumsuz
yansimaktadir. Diger tarafta dijital platformlar abonelik sistemine gore galismakta dolayisiyla da reklamsiz
icerikler yayinlayabilmektedir. Dijital medya platformlarinin sansiirsiiz, reklamsiz ve herhangi bir yayin
saatine bagl kalmadan zengin ve kaliteli igerik sunmasi katilimcilar agisindan en 6nemli tercih sebebi oldugu
belirtilmigtir.

Arastirmada Tiirkge ve Ingilizce cesitli kaynaklardan yararlamlmistir. Ayrica arastirma kismunda hem
geleneksel medyay1 hem de dijital platformlar1 kullanan 10 medya c¢alisani ile derinlemesine goriismeler
yapilmis medyada gergeklesen degisim siireci medya profesyonellerinin bakis agisiyla anlatilmaya
calisilmistir. Dijital medya calisanlariyla yapilacak goriigmelerle bu siirecin anlasilmaya calismasi, sadece
geleneksel medyayr takip eden bireylerle ya da tamamen dijital platformlar1 kullananlarla bu siirecin
degerlendirilmesine yonelik goriismelerin yapilmasi alana katki saglayacak baska arastirmalarin konusu
olabilir.
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