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GIRIS

Kitap Resimleme ve Ik Ogretim 8. Smmf Ogrencilerinin
Resimleme Yolu Ile Sosyal Medya Algilarinin Incelenmesi

Book Illustration and Examination of Social Media Perceptions of 8th Grade
Students by Ilustration

Altug Celik ! Alev Kuru?

! Doktora Ogrencisi., Gazi Egitim Bilimleri Enistitiisii, Resim Is Egitim Boliimii, Ankara, Tiirkiye

2 Prof. Dr., Gazi Universitesi/Gazi Egitim Fakiiltesi/Giizel Sanatlar Egitimi Boliimii, Ankara, Tiirkiye
OZET

Bu ¢alismanin hedefi ilk Ogretim 8. Simif Ogrencilerinin sosyal medyaya bakis agilar1 gérmek ve sosyal
medyay1 nasil ifade ettiklerini yapmis olduklari resimler ile belirlemektir. Bu dogrultuda, 6grencileri
sosyal medyay1 ele alma bigimleri, sosyal medyayr hangi temalar gergevesinde diisiindiikleri yapmis
olduklart resimlerle belirlenmeye calisilmistir. Yontem: 8. kademeden okuyan rastgele secilecek 15 kiz ve
15 erkek 6grenciden olugsmustur. Calisma grubunun 8. Kademe 6grencilerinden se¢ilmesindeki en biiyiik
etken bu yas grubundaki 6grencinin sosyal medya hakkindaki diisiincelerini 6zgiir bir irade ile daha rahat
ifade edebilmeleridir. Tlk dgretim 8. Smif dgrencilerinin sosyal medyaya yénelik algilarin belirlemek ve
ogrencilerden sosyal medyanin kendileri igin ne ifade ettigini anlamak i¢in “6grencilerin resimlerle sosyal
medyaya iliskin diisiincelerini belirleme formu” gelistirilmistir. Ogrencilere dzgiir bir sekilde ve serbest
teknikle (Kuru boya, Pastel boya, Sulu boya) resimlerini ¢izmeleri i¢in 35*50 cm Olgiilerinde resim
kagitlarindan hazirlanmis formlar verilmistir. Bu formlar {izerinde “sosyal medya (Facebook, Twitter,
Instagram) logolar1 bulunmaktadir. Sonug: Ogrencilerden sosyal medyaya iliskin goriisleri soruldugunda
en ¢ok bagimlilik temas1 lizerinde durduklart gériilmistiir. Buradan sosyal medyay1 kullananlar1 hem bu
medyaya hem de telefona bagimhi kildig1 ve insanlarin sosyallesmelerini engelleyen bir mecra oldugu
sonucuna varilmaktadir Ogrencilerin sosyal medyay1 eglence bilgi toplama araci olarak kullandiklar1 goze
carpmaktadir. Sosyal medyada yer alan oyunlar ve insanlar bilgilendirmek i¢in agilan sayfalar bunun en
biiyiik kanitidir. Yine sosyal medyanin insanlarin birbirlerinden haberdar olabildikleri, mesajlagabildikleri
ve kendilerini birbirlerini ifade etmek i¢in kullandiklar bir iletisim arac1 oldugu sonucuna da varilmistir.

Anahtar Kelimeler:
ABSTRACT

The aim of this study is to determine the perspectives of 8th Grade Elementary School Teachers on social
media and how they express social media through their pictures. In this respect, the ways in which students
deal with social media are tried to be determined by the pictures they have made in which context they
think social media. Method: The study consisted of 15 girls and 15 boys. The most important factor in the
selection of the study group from the 8th grade students is that they can express their thoughts about social
media more freely with a free will. In order to determine the perceptions of 8th grade students on social
media and to understand what social media expresses for them, a den form of determining the thoughts of
students on social media through pictures has been developed. In order to draw the students free of charge
(dry paint, pastel paint, watercolor), 35 * 50 cm sized paints were prepared. There are social media
(Facebook, Twitter, Instagram) logos on these forms. Conclusion: When asked about the opinions of the
students about social media, it was observed that they focused on the most addictive theme. It is concluded
that the users of social media make them dependent on this media and phone and it is a channel that
prevents people from socializing. It is noteworthy that students use social media as a means of gathering
entertainment. The games in the social media and the pages opened to inform people are the biggest proof
of this. Again, it is concluded that social media is a communication tool where people can be aware of one
another, can communicate and use to express themselves.

Keywords:

Cogunlukla gorsel igerikli ve yazisal iletisimin baskin oldugu nispeten bu sessiz diinyada bireylerin en temel
algilarindan biri devreye girmektedir buda gorsel algidir. Diinyanin en eski mesleklerinden olan resim ¢izme
sanat1 da insanligin var olusundan bu yana gorsel alginin ne denli 6nemli oldugunu bizlere géstermektedir.

Insanligin ilk varolus zamanlar1 olarak gérebilecegimiz magara dénemlerinden bu yana iletisim kurmak ve
hikayelerini aktardiklar1 bir aractir resimleme. Resimleme kusaktan kusaga aktarilan malumatlarin, tarihsel
kiiltiir birikimlerinin, inanglarinin, 6grenme enstriimani olma iglevini siirdiirmiistir (Kaya, 2020).

Ogrenmeyi destekleyen ve insani ilgisini atesleyen en bariz 6zellik gérme eylemidir (Ocak, 2004:21).

Parsa (2004) Okunan veya isitilen bilgiler den ziyade insanlarin gordiiklerine daha ¢ok inandiklarini ifade
etmektedir. Gorsel 6grenme siireci yazili metin 6greniminden daha az vakit ve emek gerektirdigi i¢in akilda
daha rahat ¢6ziimlenmektedir. Gorsel unsurlar bireyin konuya alakasini da dinamik tutmaktadir.
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Cocuklarin biligsel diinyalarinda gelistirdikleri fikirler, duygusal siirecler resimlerinde goriilmektedir.
Resimler; ¢ocuklarin yasamlarinda ¢evrelerine uyumlanma ve diisiinsel hayatlariyla iliskili goriintiileri de
ortaya koyarlar. Cocuklarin igsel diinyalarinda savastiklari korkulari, ¢eligkileri ve istekleri vardir. Bu diinyaya
iligkin anlatimlarinda her zaman dil yeterli olamayabilir (Kirigsoglu, 2003). Bu duruma goére gorsel imajlarin,
resimlemelerin bireyin 6grenme ve dgrendiklerini yorumlama konusunda ne denli 6nemli oldugunu séylemek
yanlis olmaz.

Bilissel kuramcilar bireylerin egitimleri ve dgretimleri boyunca edilgen alicilar olmadiklarini, kendi teknikleri
ve bakis agilari ile yorumlama yapan 6grenciler olduklarini diisiinmektedirler (A¢ikgdz, 2002).

Bu agidan bakildiginda biligsel 6grenme siirecinde resimleme ve gorsellestirmenin insanin zihninde yer alan
gorlintliler ile disaridan edindigi gorsel bilgileri birlestirerek yeni bir yorum ve bakis agisi gelistirdikleri
sOylenebilir.

W.J.T Mitchell’a (1995) gore; Yasadigimiz ¢agin en onemli problemleri arasinda gorseller yer almaktadir.
Yazili kaynaklarin baskin oldugu giiniimiiz diinyasinda artik bu durum degismektedir. Giiniimiiz diinyasinda
kisiler artik daha ¢ok gormek istemektedir (Kress, 2003).

Yazili kaynaklarin tiiketimi sirasinda bireylerin bu kaynaklar1 destekleyen ve biligsel sistemlerinde yer alan
imgeleri zihinlerinde eslestirecek gorselleri daha sik aradiklarini sdyleye biliriz.

Ogrenmeyi etkileyen faktdrleri hazir bulunusluk, olgunlasma, motivasyon, dikkat, pekistire¢, zaman ve aktif
katilm olarak siralayabiliriz. Bunlarin i¢inden aktif katilimi bireyin c¢esitli yollarla 6grenmesi olarak
tanimlayabiliriz. Bu ¢esitli yollar dinleme, okuma, konusma, goérme ve aktif katilim seklinde ifade edilir.
Belirtilen bu yollardan birkag tanesinin kullanimi 6grenmenin daha etkili bir sekilde gergeklesmesini
saglayacaktir (Sigsman, 2016). Ders kitab1 ve resimleme ikilisinin kullanimi da okuma ve gérme yollarinin
birlikte kullanildig1 bir 6grenim aracidir.

Ozellikle Tiirk¢e gibi metinlerin ¢cok oldugu ders kitaplarinda dgrencilerin bilgileri 6grenmesini kalic1 kilmak
kimi zaman zor olabiliyor. Bunu daha kolay hale getirmek ve dikkat cekiciligi arttirmak i¢in metinlerin
hatirlanabilirligini ve bilgilerini kaliciligini arttirmak amacgh resimlemelerden yararlanilir. Ders kitaplarinda
kullanilan resim ve metin iligkisi bu nedenle birbirinden ayrilmadan biitiinsel bir sekilde incelenmelidir.
“Resimler, cocugun dgrenme ihtiyacimi karsilayarak kavram diinyasini zenginlestirmeli, onlar1 metin iizerinde
diisiindiirmeli, heyecanlandirmali, yaratici gii¢lerini harekete gecirmelidir” (Kaya, 2011).

Teknolojinin gelisimi ile metinlerin gorselle olan iligkisini daha bir¢ok alanda gérmekteyiz. Bunlardan en
yaygin olanlari hig siiphesiz sosyal mecra platformlaridir.

Guniimiiz teknolojileri sosyal sinirlarimizi sanal ortamlara kagmilmaz olarak tasirmaktadir. Yeni sosyal
kimliklerin olugmasina imkan taniyan, topluluk ya da birebir sosyallesmeye sanal olarak izin veren bu
teknolojiler hayatimizin her alanina dokunmaya devam etmektedir. Giiniimiiz yasaminin birgok sinirliliklarini
ortadan kaldiran sanal iletisim; mimik, diisiince, fikir, duygu, vb. Iletisim dillerine yazi, goriintii ve ses
kullanimlartyla imkan verebilmektedir. Teknoloji ve internet uygulamalart ve sosyal medya teknoloji
ilerledikce daha c¢ok gelismekte, i¢ ice girmekte ve sekil degistirmektedir. Facebook bu gelismelerin 15181nda
diinyada en ¢ok kullanilan sosyal aglardan bir tanesidir. iletisim araclar1 gelistikce yetisen yeni nesil bu
kavramlar igerisinde biiyiimekte ve onlar i¢in siradan bir yasam unsuru olmaktadir. Bu baglamda bu iletisim
ve etkilesim aginmi gelistiren bizlerin ¢ocuklarin gelisim ve kullanim alanlarini belirleme noktasinda nasil
kararlar verecegimiz onlarin gelisim siireclerini kaginilmaz olarak etkileyecektir. Onemsenmelidir ki, bu
teknolojiye orta yas gurubunda dahil olmus biri ile dogduktan sonra yiizlesmis bir birey ¢ok farkli noktalarda
bu teknolojiye hdkim olma giiciine sahip olacaktir. Genglerin dogdugu giinden bu yana ¢ocukluk ¢aglarinda
actiklart hesaplarindan tutun gelisme ¢agi siiresince tiim degisimlerini kendilerinin goézlemleyebildigi ve
diinyayla siirekli iletisim ve etkilesimde olduklart bir ortamda degisimin de daha hizli gergeklesecegi
sOylenebilir.

Facebook, Twitter ve Instagram gibi uygulamalar; yasantimizi, diinya algimizi ve yasam bi¢imimizi hi¢ siiphe
yoktur ki birgok alanda degistirmistir. Insanlarin hayatlariyla daha gok etkilesim igerisinde olmaya basladik ve
gorsel bir bombardiman seklinde her giin karsilasmaktayiz. Teknolojik olarak bu hizli gegisler toplum igin
ayni hizda gelisememekte ve farkli yas kitlelerinin, bu teknolojilere aligkin olmayan neslin uyum sorunu
yasamasina neden olabilmektedir. Bu sebeple bu teknoloji ile dogmus bireylerin kontrolii ve anlasilmasi
zorlagsmaktadir. Bu farkli nesil gruplarinin algisi, aligkanliklari, insanlarla etkilesimleri, adetleri yasam tarzlari
medya okur yazarlilik yetenekleri hepsi bu sosyal medya yasamina uyumda birer faktdrdiir. Bunlar bircok
insan i¢in sonradan edinilmeye ¢alisiliyor gibi goriinmektedir.
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Resim insanin aklindaki imgelerin yansimalarini sunan iggiidiisel, psikolojik, sosyolojik birgok detay1r ve
yansimay1 i¢inde barindiran bir diga vurum yontemidir. Ozellikle ¢ocuklarda saf, naif ve dis diisiincelerden
etkilenmeyen bir sekilde icten geldigi gibi yansimaktadir. Sadece i¢lerindeki zihinlerindeki, diisiinceleri,
hayalleri veya problemleri kdgida aktarirlar. Onlar bunu tek tarafli bir iletisim araci olarak kullanirlar.

Bu calisma da c¢ocuklara verilen herhangi bir konunun biling alt1 yansimasini veya dile getiremedikleri
durumlar1 goézlemlememize, bizlerin daha sonradan maruz kalip alismaya c¢alistigimiz facebook, Twitter,
Instagram ve benzeri sosyal medya olusumlarinin ¢ocuklarin géziinde ne gibi bir gorsel sonuca ulastigi, bu
olguyu gorsel agidan nasil yansittiklarimi gérmek cocuklarin goziinden gergekten onemli sosyal medya
platformlarinin ne anlam ifade ettigini bizlere gosterecek ve onlar1 nasil etkiledigini gérmemizi saglayacaktir.

SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Teknolojinin hizla gelismesi ve internet kullaniminin yayginlasmasi bir¢ok alanda oldugu gibi insan hayatini
da bircok yonden etkilemekte ve degistirmektedir. Internet ve sundugu olanaklar, insanlarm hizli ve etkin bir
iletisim stireci igerisine girmelerini saglamakta; Calisma alanlarindaki, ilgi alanlarindaki gilincel olaylar,
gelismeleri takip etmelerine, kendi deneyimlerini ve goriislerini paylasmalarina olanak tanimaktadir. Sosyal
medya da bu acidan internetin 6nemli bir unsuru olarak goriilmekte ve giiniimiiz toplumlarinda insanlarin
iletisim kurma ve bilgi paylagsma seklini 6nemli dl¢iide degistirmektedir. Sosyal medya, insanlara kendilerini
yansitmalari, topluluklar olusturmalari, is birligi yapmalar1 ve paylasmalari i¢in firsatlar sunar (Murray, 2008).

Bu tiir sosyal etkilesim platformlari, kullanicilar ve kullanicilarin memnuniyet duyacaklar bir sekilde iletisime
gectikleri kisiler yoluyla, talepte bulunanlar arasinda giderek ¢ogalan bir etkilesim ortami olusturmaktadir. Bu
etkilesim ortamlari; fotograf, medya, metin ve videonun karigik olusumlarini igerecek sekilde degisir. (Komito
& Bates, 2009).

Sosyal medya terim olarak kullanicilarin ag teknolojilerini kullanarak etkilesimde bulunmalarini saglayan
arag, hizmet ve uygulamalarin biitliniidiir (Boyd, 2008).

Bireylerin internet ortaminda Dbirbirleri ile yaptiklar1i diyaloglar ve paylasimlar sosyal medyay1
olusturmaktadir. Sosyal aglar, bloglar, mikrobloglar, anlik mesajlagsma programlari, sohbet siteleri, forumlar
gibi insanlarin birbirleriyle igerik ve bilgi paylasmalarina olanak saglayan web siteleri ve uygulamalar
sayesinde internet kullanicilar1 aradiklar1 icerige ulasma imkani bulmaktadir. ilk bakista bireyler ya da kiiciik
gruplar arasindaki diyaloglar gibi goriinse de paylasilan bilgi ya da iceriklerle ilgilenen kisilerin sayis1 ¢ok
hizli bir sekilde artmaktadir. Sosyal medya i¢in 6nemli bir arag olan sosyal paylasim siteleri, 2002 yilindan
itibaren klasik anlamda internetin doniismesi ile online ortamda geri doniilmez bir sekilde degismeye
baglamistir. Sosyal paylasim siteleri (SAS) (Myspace, Orkut, Twitter, Facebook, Friendster, Linkedin)
kisilerin agik veya yar1 herkese agik profil olusturmasina, farkli kisilerle link paylasmasina ve belirli limitler
dahilinde diger kisileri bir sistem igerisinde listelemesine olanak tanir. Onunla ilgili. Hizmetlerin bir listesini
de saglayan web tabanli hizmetler olarak tanimlanmaktadir (Boyd ve Ellison, 2007). Cogu sosyal ag sitesinde
kullanicilar, yeni insanlarla tanisip iletisim kurmanin 6tesinde, mevcut arkadaglar1 veya tanmidiklari ile iletigimi
siirdiirmeyi amaglar (Boyd ve Ellison, 2007).

Bireyler, diger sosyal ortamlarda oldugu gibi sosyal paylasim sitelerinde de kendileri hakkinda sunumlar
yaparak diger bireylerle iliskilerini gerceklestirirler. Bireyler, sosyal etkilesimlerde belirli rollere uygun
davranirlar. Sunumlari rollere uygun yapmanin yani sira diger insanlarin goziinde de belirli kimlikler
olusturmalar1 gerekmektedir (Demir, 2002). Internette kimligin akiskan oldugu fikrine katilanlar, kimligin
insanlarin “ideal insan” yaratma ve sosyal olarak kabul goren ve arzu edilen bir kimlik yaratma
motivasyonuyla sekillendigini savunurlar (Binark, 2005). Tiim bu ¢abalar, 6zellikle ideal olarak sunulan bir
kimlik olusturmak igin literatiir incelendiginde bizi kendini-sunum kavramina gétiirmektedir. Web 2.0. Kisisel
web sayfalarinda, sosyal paylasim sitelerinde, sanal oyunlarda, sanal diinyalarda ve bloglarda sosyal bilgilerin
paylasilmas1 miimkiindiir. Bu sayede etkilesimin varligini artirmak i¢in insanlarin izlenimlerini yonetmesi yiiz
ylize ortamlara gore daha kolaydir.

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI
Facebook

Bireylerin internet erisimli sanal mecralarda topluca bir araya geldikleri, etkilesime girebilecekleri ve topluca
keyifli zaman gegirebilecekleri bir sanal ortam saglayan mecralardan biri de Facebook.com'dur (Kobak ve
Biger, 2008). Bu etkilesimin ilk adimi kabul edilebilecek hareket 2004 yilinda Harvard Universitesi’nde
bilgisayar bilimleri alaninda 6grenim gérmekte olan Mark Zuckerberg tarafindan kendisi ile ayn1 kampiiste yer
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alan 6grencilerle birlikte aralarinda sanal etkilesimde bulunmak amaci ile gelistirilen bu yazilim, giiniimiizde
diinya ¢apinda en ¢ok tercih edilen sosyal mecralardan bir tanesine doniismiistiir (Lim, 2010). 2012 yilinin
Ekim ay1 ile birlikte 1 milyardan fazla kullanicis1 (URL1) olan, popiilaritesi her gecen giin ¢ogalan ve
yogunlukla geng yas kesimi tarafindan kullanilan (Nielsen, 2009) Facebook’un yazilimsal 6nemli bir ayricalig
da kisisel veya genele agik paylasim segenegi olmasi ve bunu farkli izin diizeyleriyle gerceklestirmesidir.
(Gonzales ve Vodicka, 2010). Oldukga tercih edilen bu esnek ve kullanimi kolay arayiizii ile genis capta
birgok {iniversite 6zgiin kurumsal Facebook sayfalarini yaratmistir. Tiirkiye'de yasamakta olan geng bireyler
arasinda kullanim sikligina gz atildiginda bakildiginda Facebook kullaniminin giinliik bir rutin davranisa
dontstigt, genellikle mevcut arkadagliklart siirdiirmek amaci ile kullanildigi, kullanicinin kendi kontrolleri
Olciisiinde sahsi verilerini paylasabilecegine inandigi gézlemlenmistir ve bu agda kendi gonderilerinden ¢ok
arkadaglarini takip etmelerinin daha 6nemli oldugu gériilmistiir (Sener, 2009). Bu konunun haricinde tilkemiz
tniversite Ogrencilerine yonelik bazi arastirmalar sosyal iletisim platformlar igerisinde ¢ogunlukla
Facebook'un talep gordiigii (Oztiirk ve Akgiin, 2012; Goker, Demir ve Dogan, 2010; Geng, 2010) ve tercih
oranmin yiiksek oldugu tespit edilmistir (Isman ve Hamutoglu, 2013; Oztiirk ve Akgiin, 2012; Géker, Demir
ve Dogan, 2010). Facebook'un bu kadar yiiksek bir tercih oranina sahip olmasinin bir¢cok nedeni vardir.
Kullanicilara zengin ¢esitlilikte multimedya ortami saglamak, diger sitelerle baglanti kurarak paylasimini
kolaylastirmak, topluluk kurma, aktivite olusturma gibi imkanlar saglayarak biiyik Kitlelerin etkilesim
kurabilmesi, ¢evrimici veya gevrim digi iletisim olanagina imkan vermesi, bir ¢ok oyunu calistirmak adina
mobil alt yap1 ve destege sahip olmasi ayrica yerel dil destegi de saglamasi bu nedenler arasinda gosterilebilir
(Karademir ve Alper, 2011).

Facebook iiyelerinin bu platformu se¢melerinin ¢esitli psikolojik nedenleri de vardir. Yapilan aragtirmalarda
cevrimigi ortamlardaki iletisimin bireyleri fiziksel iletisimde var olabilecek ¢esitli kaygilardan uzak tutarak
farkli kisilerle daha rahat etkilesimde bulunduklari1i ve bu sebeple bu mecralart tercih ettikleri
gozlemlenmistir. (Sheeks ve Birchmeier, 2006; Kraut ve digerleri, 2002). Bu ¢alismalara ek olarak, Tiirkiye'de
yasayan ve iUniversite egitimi alan oOgrencilerin katilimi ile gerceklestirilen arastirmanin sonucuna gore,
etkilesim de cesitli kaygilara sahip bireyler, arkadaslariyla iletisim kurmak igin yiiz yiize iletisim kurmak
yerine sosyal aglar yolu ile iletisime gecmeyi tercih etmekte ve bu sosyal aglar vasitasi ile kurduklart
arkadasliklardan sosyal anlamda kendilerine destek saglamaktadirlar. (Baltac, isenler ve Ozdemir, 2012).

Instagram

Insanlarin paylasimda bulundugu bir diger platform olan Instagram, 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike
Krieger ile birlikte kuruldu. Bu platform ilk kuruldugu donemlerde yalnmizca iPhone, iPad, iPod Touch
cihazlarda faaliyet gostermekteydi. Ancak 2012 yilindan itibaren Android tabanli igletim sistemi kullanan
cihazlarda da etkin olmaya baslanmistir. Instagram kendini su kelimeler ile ifade etmektedir: “Yasantinizi
dostlariizla ve sanal diinya ile keyifli, cabuk bir bicimde paylagsmaniza olanak taniyan bir platformdur”.
Instagram adi, Ingilizcede aninda anlamina gelen "instant" ve telgraf anlamia gelen "telegram" kelimelerinin
birlesiminden tiireyen bir kelimedir (WEB_2). Bizstart'a gore; bu sosyal mecra daha sonra Windows Phone
tizerinde de hizmet vermeye baglamistir. 2012 yilina gelindiginde Facebook'un kurucusu Mark Zuckerberg
tarafindan bu sosyal ag satin alinmigtir (Lopes, 2017). Instagram, Facebook tarafindan satin alindiktan sonra
Facebook’un degerinin yaklasik 35 kat arttig1 sdylenmektedir (Tutgun, 2015: 56). Yalin ve basit kullanimli ara
ylizii, bir ¢ok yas gurubundan insanin kullanimini kolaylastirmis, dolayisiyla bir ¢ok kiginin kullanmasina
imkan saglamistir (Tutgun, 2015: 61). Uygulamada ¢esitli filtre seceneklerinin yer almasi fotograflardaki
goriintiiye bir profesyonel bir fotografcinin elinden ¢ikmis izlenimi vermektedir. Cektigimiz bu fotograflari
farkli sosyal iletisim araglarinda da (Facebook, Twitter) yayinlayip paylasabiliyoruz. Instagram’da paylasilan
cesitli fotograflara yorum yapma yapabilme, paylasilan fotografi begenebilme, begenilen fotograflar1 veya
gonderileri kayit altina alabilmek ve arsivleme gibi Ozellikler kullanima sunulmaktadir. Buna ek olarak
herkesin bu platformda bir profil yaratma hakki vardir. Kullanicilar tercih ettikleri, ilgilendikleri baska
bireyleri veya sayfalar1 takip edebilirler. Bu ozellik sayesinde benzer fikirlere ve zevklere sahip kisiler
etkilesimde bulunabilmektedir. Instagram'in bu ¢alisma sistemini fark eden firmalar olasi hedef Kitlelerine
erigebilmek i¢in ve onlarla iletisim kurmak amaci ile bu sosyal platformlarda varliklarini siirdiirmeye
baglamiglardir. Instagram'a hashtag (#) isimli o6zelligin gelmesi ile birlikte kullanici sayisinda artis
gozlemlendi. Hashtag 6zelligi sayesinde fotograflar smiflandirilarak daha rahat wulasilabilir hale
gelebilmektedir. Hashtag var olan fotograflar i¢in bir anahtar kelime olusturulmasina imkan vermektedir.
Arama yapildiginda o hashtag altindaki fotograflar kategorilerde var oldugu icin daha basit bulunabilir.
Instagram giin gegtikce yeni Ozellikleri biinyesine ekleyerek pazardaki konumunu giiglendirdi. Aligveris
kavrami 2015 yilinda Instagram’da da yer alarak hayatimiza girmistir ve pazarlama stratejileri gelistirerek
farkli bir yone de kaymustir. (Yavuz, 2017).
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Twitter

Etkilesim seviyesinin olduk¢a yukarida oldugu ve igerigin iiyelerin yonlendirmesi ile ilerleyen Twitter, son
donemlerde gergeklesen sosyal olaylarda ki etkinligi ile nemli bir mecra haline gelmistir (Kwak vd., 2010: 1).
Twitter't sosyal medya platformlar arasinda dikkate deger ve essiz kilan, mesajlarin hedef kitlelere en basit ve
kolay sekilde direk kaynaktan iletilmesini saglamasidir (Kuyucu ve Karahisar, 2013:131). Twitter'r benzersiz
kilan bir bagka 6zelligi ise kullanicilarin rastgele bir konu i¢in belirli kelimelerle tarama yaparak bilgi sahibi
olmalarina ve kullanicilarin konu ile ilgili attiklar1 tweet'lere aninda ulagmalarina imkan vermesidir (Bakshy
vd., 2011: 3). Bu ozellikle birlikte kullanicilar, diinyanin ¢esitli bolgelerinden o an meydana gelen durumlar
hakkinda bilgi edinebilmektedirler. Ayn1 zamanda da Twitter sayfasinin (Trending Topic) b6liimiinde diinyada
ya da bir bolgede en fazla konusulan konularin listesi bulunmaktadir. Kullanicilar burada yer alan listedeki
konulara bakarak giincel haberler hakkinda bilgi sahibi olabilir. Trend Olan Konu, kullanicilarin bir konuyu
kelimelerden once baglanti haline gelen hashtag'ler araciligiyla tartismasina dayanir. Belirli bir tartigma
yiizdesine gelindiginde Trendler listesinde yer almaktadir (Kwak ve digerleri, 2010: 2).

Twitter, insanlarin gergek hayatta yaptiklarini kisa mesajla 6zetledikleri ve durumlarini paylastiklar1 bir
platformdur. “Su an yemek yiyorum”, “Sahildeyim”, “Dergi okuyorum” gibi mesajlarla internet iizerinden
mevcut durumu duyurmakla ilgilidir. Insanlar bir aradaymiscasina “ne yapryorsun” sorusuna aninda cevap
verebilen bu teknolojide, erisim kolaylig1 acisindan da iletisim kurmak olduk¢a kolay. Toplumun bu kadar
yogun kullandigi bir ortami etkin bir sekilde kullanmak egitime biiylik katki saglar. Twitter egitim
uygulamasiin yayginlastirilmasi, 6grenci, veli ve dgretmenin egitim siireci kapsaminda pasif bir alic1 degil,
aktif bir aktor ve talep eden olarak iletisim siirecine dahil edilebilmesi agisindan verimi yiiksek bir alandir
(Bayraktutan vd., 2009. al., 2014: 67).

SOSYAL MEDYA ve EGITiM iLiSKIiSi

Sosyal medyanin etkiledigi alanlardan biri de siiphesiz egitim alanidir. Ozellikle hayat boyu 6grenme anlayist,
ogrenme ve 6gretme siirecinde sosyal medyanin yerini daha da 6nemli bir konuma getirmektedir. Farkli yas
gruplarindan ve seviyelerden 6grenene sunulan gesitli, kolay erisilebilir ve ticretsiz kullanim imkanlari, sosyal
destek saglama ve isbirligini artirma, akran destegi saglama, daha esnek 6grenme alani sunma, 6gretim ve
degerlendirme stireglerinde c¢esitli sanal uygulamalara olanak saglama, arastirma igerisindeki siireci
destekleme, birgok tiniversite de egitime ihtiya¢ duymadan kullanilabilmesi gibi 6zellikleri sosyal medyay1
egitimde 6nemli bir ara¢ konumuna getirmektedir (Blackey ve Chew, 2009: aktaran Jones, Blackey,
Fitzgibbon ve Chew, 2010). Ozetle sosyal medya, 6grenme-6gretme ortamlarmin yapisim degistirmekle
kalmayip, bu ortamlarin zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin daha genis kitlelere ulagmasmi da
kolaylastirmaktadir.

RESIM SANATI

Resimsel sanat; baz1 disiinceler, amaglar, durumlar, olaylar; beceri ve hayal giicii kullanilarak ifade edilmesi
ve baskalarina iletilmesini saglayan yaratici bir insan etkinligidir. Saglikli bir duygusal gelisim i¢in kendini
sanat yoluyla ifade etmek temel bir neme sahiptir. Resim; ayn1 zamanda gocuklarin gelisim ve yeteneklerinin
yaygin bir gostergesi olmasi yoniinden; ¢ocuklarin diisiinme bigimlerini ve diger akranlari ve yetiskinlerle olan
iletigimlerini gosterir ve ipuglar1 verir.

Cocuk resimlemelerinde ¢ocugun kagit kullanimi, kompozisyon ve renkler bu alanda egitim almig uzman
kisilerce anlam ifade etmektedir. Cocugun resimleme yaparken kendini bir oyun oynadigi bir ortaminda
hissetmesi ve ger¢ek hislerini aktarmasi dogaldir. Cocugun {irettigi calismalarin asil 6nemi; g¢ocugun
diisiincesini, diislince bi¢imini, yasamini, kosullarim1 ve duygularini yansitmasidir. Diger bir deyisle ¢ocuk
resmi, kiiltiirel ve toplumsal normlar1 degerlendirme olanagi da saglar.

Resim; pedagojik olarak ¢ocugu tanitmayi saglayan bir olgittiir; Zeka, kisilik ve yakin ¢evresinin 6zellikleri
ile i¢ diinyasin1 yansitmaya imkan veren bir aractir. Cocuk yaptigi resimlemeler ile kendinden bir pargay1
yansitir. Bu yansitmay1 ortaya c¢ikarirken, yaratici calisma amaciyla herhangi bir 6zel uyarana ihtiyag
duymazlar. Her ¢cocuk kendi yaratici diirtiileriyle higbir engele takilmadan resimlerini olusturur.

Cocuk resmine iliskin 6nemli bakis agilarinin basinda, ¢ocuk resmini gelisim donemlerine gére Kategorize
eden gorisler gelmektedir.

Kersheiner (1905), Almanya'daki binlerce okul ¢gocugunun resmini incelemis ve yaslarimi dikkate alarak bes
temel kategori olusturmustur. Bunlara. Karalama asamasi (2-4 yas), Sema Oncesi donem (4-7 yas), Sema
donemi (7-9 yas), Gergeklik gruplama donemi (9-12 yas) ve Gorme dogalligi donemi (12-14 yas).
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Caligmada ele alinan evren ve oOrneklem dikkate alindiginda onemsenmesi gereken donem, natiiralizm
donemidir. Bu donemin O6zelliklerine baktigimizda ergenlik ¢aginin baslangicina denk gelen bu dénemde
cocuklarin giderek dogal cevrelerinin farkina varmalar1 dikkat g¢ekicidir. Bu donemde cocuk nesnelerin
orantilarin1 ve derinliklerini ¢izgilerine yansitir. Bu asamada insan figiiriiniin ¢ok detayl ¢izildigi ve tahmin
edilebilecegi gibi cinsel Ozelliklere yonelik farkindaligin olduk¢a arttigi ve bunlarin resme yansidigi
gbzlemlenir.

CALISMANIN AMACI

Bu calismanin amaci, Ilkokul 8. Smif grencilerinin sosyal medyaya iliskin algilarin1 yapacaklari resimler
iizerinden incelemektir. Bu amaca ulagsmak i¢in asagidaki sorulara cevap aranmstir.

1.Ogrencilerin yaptiklari resimlerde hangi sosyal medya tiirii yer almaktadir

2.0grencilerin yaptiklari resimlerde hangi temalar yer almaktadir ve bu temalara iliskin yorumlar1 nelerdir.
YONTEM

Calisma Grubu

8. kademeden okuyan rastgele segilecek 15 kiz ve 15 erkek 6grenciden olusmaktadir. Calisma grubunun 8.
Kademe o0Ogrencilerinden secilmesinde ki en biiylik etken bu yas grubundaki 6grencinin sosyal medya
hakkindaki diistincelerini 6zgiir bir irade ile daha rahat ifade edebilmeleridir.

Olcme Araci

Ilk 6gretim 8. Sinif dgrencilerinin sosyal medyaya ydnelik algilarini belirlemek ve ogrencilerden sosyal
medyanin kendileri i¢in ne ifade ettigini anlamak igin “Ogrencilerin resimlerle sosyal medyaya iliskin
diisiincelerini belirleme formu” gelistirilmistir. Ogrencilere dzgiir bir sekilde ve serbest teknikle (Kuru boya,
Pastel boya, Sulu boya) resimlerini ¢izmeleri i¢in 35*50 cm oOlgiilerinde resim kagitlarindan hazirlanmig
formlar verilmigtir. Bu formlar {izerinde “sosyal medya (Facebook, Twitter, Instagram) logolari
bulunmaktadir.

Verilerin Toplanmasi

Bunun igin ilk olarak ¢ocuklara “sosyal medya (Facebook, Twitter, Instagram) sizce ne ifade etmektedir. Bu
medyalardan size yakin olanim isaretlemenizi ve ¢izmenizi istiyoruz.” seklinde bir y6nerge verilecektir.
Ogrenciler once bu medyalardan kendilerine yakin olanimi isaretleyecektir.

Resimlerinizi size verilen zamanda bitirdikten sonra resmin {ist tarafinda yer alan sosyal medya ikonlarindan
hangisini resmettiginizi isaretlemenizi ve daha sonra kagidin arka yiiziine bu resim de neyi anlatmak
istediginizi kisaca anlatmanizi istiyoruz.” Ogrencilerin resimlerinin arka yiiziinde yaptiklari resimleri anlatmak
i¢in yazdiklar1 diisiinceleri daha sonra resimler degerlendirilirken kullanilacaktir.

Caligmaya baglamadan Once calismanin yapilacagi okulun yonetimi ile goriisiilecek ve calismanin amaci
aciklanacaktir. Daha sonra okulun haftalik ders programinda resim derslerinin saatleri ve yeri belirlenecektir.
Ogrencilerin resim yaparken birbirlerinden etkilenmemeleri igin farkli siralara birer kisi oturacak sekilde
yerlestirilecektir. Ogrencilere resimlerini tamamlamalari i¢in 60 dakikalik siire verilecektir. Her dgrenciye
resimlerini yaparken kullanmalar1 i¢in segecekleri boya malzemeleri ve 35*50cm olgiilerinde resim kagidi
verilecektir. Resimlerini tamamladiktan sonra resmin arka yliziine resimde ne yapmak istediklerini kisaca
yazmalar istenecektir. Calisma bitirildikten sonra resimler toplanacak ve analiz edilecektir.

Verilerin Analizi

Calismada, o6grencilerin ¢izmis olduklari resimler anlamsal agidan incelenecek ve igerik analizi y6ntemi
kullanilacaktir.

BULGULAR VE YORUM

1. Osrencilerin cizdikleri resimlerde hangi sosyal medya tiirii yer almaktadir.

Ogrenciler gizdikleri resimlerde sosyal medya tiirlerinden Facebook, Twitter ve Instagram yer almaktadir.
2. Ogrencilerin ¢izdikleri resimlerde hangi temalar bulunmaktadur.

Arastirma 8. kademeden rasgele secilecek 15 yas grubundaki 15 kiz ve 15 erkek 6grenci {izerinde yapilmistir.

Arastirma bulgulari igerik analizinde belirlenen sekiz temaya gore ele alinmistir:

smartofjournal.com / editorsmartjournal@gmail.com / Open Access Refereed / E-Journal / Refereed / Indexed
Journal @

2549 SMAR



and Researcher Thinkers Journal 2022 OCTOBER (Vol 8 - Issue:64

Temalar Frekans (%)
Eglence 20
Iletisim 17
Bagimlilik 57
Fanatik ve Spor 4
Bilgi toplama 10
Hatira 4
Ask-Sevgi 4
Tehlike 4

Resimler incelendiginde 6grencilerin yapmis olduklari resimlerden sosyal medyayi eglence araci olarak
gordiikleri belirlenmistir. Bu 6grencilerin %20’sini olusturmaktadir. Bu resimlerde 6grenciler eglenceyi;
ellerinde Instagram ikonu, giilen emojiler ¢izerek anlatmuslardir. Ogrenciler eglendiklerini su sdylemlerle
belirtmiglerdir: “ Facebook bana gore komedi videolar: ve oyunlarla paylasildigi ve bizi eglendirven bir
alandir.”, Sosyal medyayi eglenmek icin kullantyorum” ve “Sikildigimda Instagram’a giriyorum”. “Komik
paylasimlar yapan sayfalarda geziyorum”. Buradan hareketle, aragtirmaya katilan 6grencilerin ¢ogunun sosyal
medyay1 eglence araci olarak gordiikleri sdylenebilir.

Resimler incelendiginde 6grencilerin yapmis olduklari resimlerden sosyal medyay: iletisim kurma araci
olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu 6grencilerin %17’sini olusturmaktadir. Bu resimlerde 6grenciler iletisim
kurmay1; konusan iki arkadas, birbirlerinin paylasimlarini begendiklerini gdsteren emojiler, birbirlerine
arkadaglarinin paylastigi fotograflar1 telefonlarindan gostererek ve birbirleriyle mesajlasmalarini ¢izerek
anlatmuslardir. Ogrenciler iletisim kurduklarim su sdylemlerle belirtmislerdir: “ Ben genellikle Instagram i
arkadaslarumla konusmak icin kullaniyorum.” “Sosyal medyayr baskalarina o anki durumumu paylasmak ve
mesajlasmak i¢cin kullaniyorum.” ve “Facebook bana gore arkadashgr anlatiyor. Yeni arkadaglarla tamgiyor,
onlarla yeni icerikler ve haberler paylasiyorum”. Bu dogrultuda 6grencilerin gogunlugunun sosyal medyay1
iletisim kurma araci olarak kullandiklari diisiiniilebilir.

Yine resimler incelendiginde 6grencilerin yapmis olduklar1 resimlerden sosyal medyay: bagimlilik yapan bir
ara¢ olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu 6grencilerin %57 sini olusturmaktadir. Bu resimlerde 6grenciler
bagimliligi; siirekli telefona ya da bilgisayara bakan insan figiirlerini, yan yana olmalarina ragmen iki
arkadasin sosyal medya lizerinden mesajlagmalarini ve araba kullanirken telefonundan sosyal medyaya bakan
insan figiirii ¢izerek anlatmislardir. Ogrenciler bagimlilig1 su sdylemlerle belirtmislerdir: “Sosyal medya bence
cesitli bilgiler ve eglenici konular iceriyor. Fakat fazla kullanimi bagimli ediyor” ve ““2 tane resim yaptim.
Birincisinde Instagram’a bakmayan karsisindakiyle konusmak icin geliyor. Fakat diger rvesimde ise iki
arkadas bir kafeye gelmig birbirleriyle hi¢ ilgilenmiyorlar”. Bu baglamda aragtirmaya katilan &grencilerin
¢ogunun sosyal medyay1 bagimlilik yaratan bir arag olarak gordiikleri sdylenebilir.

Resimler incelendiginde 6grencilerin yapmis olduklari resimlerden sosyal medyay fanatik sporu anlatan bir
ara¢ olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu 6grencilerin %4’linii olusturmaktadir. Bu resimlerde Ogrenciler
fanatik sporu; iki farkli takimin amblemini gizerek anlatmislardir. Ogrenciler fanatik spor temasini anlatirken
bir sdylemde bulunmamis sadece “basketbol” yazmiglardir. Buradan hareketle, arastirmaya katilan
Ogrencilerin ¢cok azinin sosyal medyay: fanatik spor kavramiyla 6zdeslestirdikleri diisiiniilebilir.

Ayni sekilde resimler incelendiginde 6grencilerin yapmis olduklar1 resimlerden sosyal medyay: bilgi toplama
araci olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu 6grencilerin %10’ nunu olusturmaktadir. Bu resimlerde 6grenciler
bilgi toplamayt; fitness salonu ve dévme, telefon {izerinde ilgin bilgilerin yer aldigini1 yazarak, Instagram ikonu
¢izip cevresine ok ¢ikarip yazilar koyup cizerek anlatmislardir. Ogrenciler bilgi topladiklarini su sdylemlerle
belirtmislerdir: “Sosyal medyay: bilgi almak ve eglenmek icin kullaniyorum. Hobilerim ve sevdigim seylerle
ilgili sayfalari takip ediyorum. Eminim ki herkeste boyle yapryordur.”, Diinyamin merkezine gitmek
imkansizdir gibi faydal bilgileri 6grenmek icin kullaniyorum,” ve “Futbol, taki, dovme fitness konularindan
haberdar olmak icin kullantyorum.” Bu dogrultuda, arastirmaya katilan 6grencilerin belirli bir kisminin sosyal
medyayi bilgi toplama araci olarak gordiikleri sGylenebilir.

Yine resimler incelendiginde 6grencilerin yapmis olduklari resimlerden sosyal medyay1 hatira saklama araci
olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu 6grencilerin %4’{inli olusturmaktadir. Bu resimlerde 6grenciler hatira
saklamay1; Instagram’da bir fotograf albiimii ¢izerek anlatmislardir. Ogrenciler hatira saklamayi su
sOylemlerle belirtmislerdir: “Bence bu tip sosyal medya araglary insanlarla yazili, sesli ve goriintiilii iletisim
eglence ve diger insanlarin giindelik yagamlar: kendi hatiralarini, anilarini biriktirmek i¢in kullanilmaktadr.”
Bu baglamda, arastirmaya katilan 6grencilerin ¢ok az bir kisminin sosyal medyayi hatira saklama araci olarak
gordiikleri diisliniilebilir.
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Resimler incelendiginde oOgrencilerin yapmis olduklart resimlerden sosyal medyayir ask ve sevginin
anlatildig: bir arag olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu 6grencilerin %4 {inii olugturmaktadir. Bu resimlerde
ogrenciler ask ve sevgiyi; sevgilisiyle mesajlasan iki asik ¢izerek anlatmislardir. Ogrenciler ask ve sevgiyi
sOylemlerle belirtmislerdir: “Aski mesela ben sevgilimle mesajlasyyorum.” “Ben sevgilimin fotograflarim
begeniyorum”. Buradan hareketle, arastirmaya katilan 6grencilerin az bir kisminin sosyal medyay1 ask ve
sevginin anlatildig: bir arag olarak gordiikleri sdylenebilir.

Son olarak resimler incelendiginde 6grencilerin yapmis olduklari resimlerden sosyal medyay: tehlikeli bir
arag¢ olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu dgrencilerin %4’iinli olusturmaktadir. Bu resimlerde 6grenciler
tehlikeyi; birbirini tanimayan kiigiik bir kiz cocugu ve onu kandirmaya ¢alisan yas olarak kendisinden biiyiik
bir adamu cizerek anlatmislardir. Ogrenciler tehlikeyi su sdylemlerle belirtmislerdir: “Bu resmimde kiiciik
yastaki ¢cocuklarin sosyal medyada yalniz dolasirken tehlikede oldugunu ve bu yiizden kandwilip kagirildiklar,
taciz edildikleri ya da organlari ¢alimip satilabildigi anlatmaya ¢alistim.” Bu baglamda, arastirmaya katilan
ogrencilerin az bir kisminin sosyal medyay1 tehlikeli bir arag olarak gordiikleri diisiiniilebilir.

Sekil 1. Ogrencilerin yapmis olduklar resimlerden 6rnekler

SONUC

Bu arastirmada, 8 kademe 6grencilerin sosyal medyaya iligkin algilarini ortaya ¢ikarmak ve kendilerini daha
serbest olarak ifade edebilmeleri igin resim yaptirma yoluna gidilmistir. Bu yontemle 6grencilerin sosyal
medyaya iligkin goriisleri hakkinda daha kapsamli ve dogal bilgiler elde edilmesi olanakli hale gelmistir.
Ogrencilerden sosyal medyaya iliskin goriisleri soruldugunda en ¢ok bagimhilik temas: iizerinde durduklart
goriilmiistiir. Buradan sosyal medyay: kullananlar1 hem bu medyaya hem de telefona bagimh kildigi ve
insanlarin sosyallesmelerini engelleyen bir mecra oldugu sonucuna varilmaktadir.

Ogrencilerin sosyal medyay1 eglence bilgi toplama araci olarak kullandiklar1 gdze carpmaktadir. Sosyal
medyada yer alan oyunlar ve insanlar1 bilgilendirmek i¢in agilan sayfalar bunun en biiyilk kanitidir. Yine
sosyal medyanin insanlarin birbirlerinden haberdar olabildikleri, mesajlagabildikleri ve kendilerini birbirlerini
ifade etmek i¢in kullandiklar1 bir iletisim araci oldugu sonucuna da varilmaktadir.

Ayrica dgrencilerin sosyal medyay1 anilarini saklayabildikleri, birbirlerine sevgilerini gosterebildikleri bir arag
ve en Onemlilerinden birisi olup kiigiik bir kisminda olsa &grencilerin bu medyalarin tehlikeli olduklarinin
bilincinde olduklarinin sonucuna varilmustir.
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